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Ringkasan program

Dasar-dasar YouTube
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WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

Ringkasan program

Dengan mengikuti seri workshop ini, Anda akan mendapat
panduan tentang: AAAA
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e Strategi konten - Format video, yang menentukan IO
ciri khas Anda dan memahami audiens Anda
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e Menentukan Brand Anda - Thumbnail, pilihan kata ~ e

AN A A AN

kunci, dan rencana promosi di media sosial ~nani
e Cara YouTube merekomendasikan video
e Dasar-Dasar Monetisasi

e Alat Kreator - Panduan Dasar Creator Studio
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WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

Program overview

YouTube’s mission, News guiding Building blocks of your brand, creating Intro to Creator Studio and how it
principles and starting out on effective thumbnails, title keyword can help you analyze your channel
content strategy choices, and building your community performance
Dasar-dasar YouTube Menentukan Brand Anda Alat Kreator
Strategi konten Cara YouTube merekomendasikan Creator Fireside chat!

video + Dasar-Dasar Monetisasi

Understanding your audience, explore Drive engagement with your Hear from a Rising Star in the News
video formats and define an approach community. Understand the basics of space about their creator journey to
A A A P to developing your content generating revenue on YouTube date and ask any questions you have!
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MISI KAMI

Memberikan ruang berekspresi dan
menunjukkan dunia kepada semua orang

AN N NN
N N AN
AN N N\ N
B N\ N
N NN AN N
NI\ N DN
N N NN
AN NN AN §
ON O\ AN $
INT N ‘

MNOOOPN NN

€ YouTube



WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

Statistik YouTube

-

\_

200+

Jam video
diupload setiap menitnya

~

J

100+ 80

Negara Bahasa
(versi platform yang dilokalkan)

. .0, @ YouTube



WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

YouTube berkomitmen terhadap Berita untuk jangka panjang

Pendanaan Inovasi

Kami menyediakan pendanaan di

20 pasar global untuk
mendukung organisasi berita,
yang mendaftar dan terpilih,

dalam membangun operasi video

\_

yang berkelanjutan.

J

Sustainability Lab

Di Lab berbasis kelompok ini, kami
bekerja sama dengan 65 partner
untuk membangun, menguji, dan

mengembangkan model bisnis baru
dalam empat tema: redaksi digital,
pendapatan iklan, pendapatan dari

Qengguna, dan penghematan biayy

Program Kreator untuk Jurnalis
Independen
Program ini meliputi pelatihan, hibah,
dan dukungan eksklusif bagi partner
untuk memberikan solusi yang
diperlukan generasi baru reporter
independen agar berhasil di YouTube.

@ YouTube



WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

Dengan jurnalisme
be rmutu ltulah sebabnya kami berpartner dengan industri

berita untuk mendukung keberlanjutan ekosistem
jurnalisme yang bermutu melalui produk, program,

masyarakat akan dan SDM kami.
lebih maju

0 0,0 0 &3 YouTube



WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

Prinsip panduan
Berita di
YouTube

Pastikan sumber kredibel
mudah diakses

Sertakan konteks untuk membantu
orang mengambil keputusan sendiri

Dukung jurnalisme dengan teknologi
yang membantu perkembangan berita

5> @ YouTube



WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

Cara Berita di
YouTube
membantu
industri berita

Menjangkau audiens
baru

Mengembangkan
redaksi digital

Membangun bisnis
berkelanjutan

Menumbuhkan
penonton yang bijak

€ YouTube



WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

Menyiapkan halaman channel

Banner channel adalah area untuk menyoroti institusi
Anda, membagikan link media sosial, dan mengabari
penonton kapan Anda akan memposting konten.

Avatar channel adalah gambar atau logo khas yang
merepresentasikan brand dan akan terlihat saat Anda
memberikan komentar, membuat postingan komunitas,
atau melakukan live chat, dst.

Video unggulan adalah video pertama yang dilihat
penonton saat mengunjungi channel Anda. Meskipun
banyak channel menggunakan ruang ini untuk cuplikan
channel kustom, ruang ini juga merupakan tempat yang
tepat untuk menampilkan video terbaru atau terpenting
untuk target audiens Anda. Anda dapat menggantinya
sesering mungkin jika perlu.

Galeri playlist memungkinkan Anda mengatur konten
berdasarkan tema, topik, atau format. Konten di galeri ini
dapat dibuat oleh Anda dan/atau oleh orang lain yang
Anda seleksi
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‘ Untuk mengetahui cara kerjanya, pastikan untuk menonton video ini
tentang cara menyiapkan dan menyesuaikan channel Anda.

BELONG
COLLEGE

See where experience takes you.

Centennial College

10.4K subscribers

HOME VIDEOS PLAYLISTS COMMUNITY CHANNELS ABOUT Q
3 You Belong
You Belcng 5
'1“" 83,616 views * 2 years ago
&E There is an increasing need across North America to address
g issues of equity and inclusion at all levels of higher education.
CENTENNIAL e J

From recreation to accessibility and global citizenship to student
Iife, every aspect of Centennial College is oriented towards equal
tights and inclusion of every community member.

Centennial College is proud to celebrate the diversity of its
READ MORE

Programs P PLAYALL

C contemialcollegeca  f

SUBSCRIBE

BRIDGINGTO¥ 4

UNIVERSHY B2

Bridging to University Bachelor of Science in Esthetician Program at Massage Therapy Occupational Therapist Paramedic Program at

Nursing Nursing Centennial College & Assistant and... Centennial College
entennial College

Centennial College Centennial College Centennial College 50K views - 8 months ago Centennial College Centennial College

25K views + 8 months ago 26K views + 8 months ago 16K views - 8 months ago - 6.9K views - 8 months ago 35K views - 8 months ago

cc cc cc cc cc
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https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/trailers
https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/trailers
https://www.youtube.com/channel/UCiPKUAtQrTHBVg0lwoyjkcw
https://www.youtube.com/channel/UCiPKUAtQrTHBVg0lwoyjkcw
https://www.youtube.com/channel/UCiPKUAtQrTHBVg0lwoyjkcw
https://www.youtube.com/channel/UCiPKUAtQrTHBVg0lwoyjkcw
https://www.youtube.com/watch?v=-dHIjmQyjFQ

WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

Temukan “motivasi” Anda

Pikirkan tentang misi Anda di YouTube.

Apa tujuan Anda menggunakan YouTube? Apa ingin dikenal sebagai
apa? Bagaimana Anda dapat memberikan sudut pandang yang unik
dan berbeda dari yang lain? Setelah menanyakan semua pertanyaan
ini kepada diri sendiri, pertimbangkan:

« Siapa “penonton ideal” Anda? (misalnya, usia, demografi, gaya
hidup)

e Andaingin audiens mendapatkan apa dari konten Anda?
(misalnya, pengetahuan umum, pesan ajakan (CTA),
pemahaman tentang peristiwa aktual)

e Apa nilai unik yang Anda dapat tawarkan?

o Untuk mendapatkan inspirasi, tonton cuplikan channel ini yang
menjabarkan "alasannya’ secara menarik.
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http://www.youtube.com/watch?v=VO5mzMJQOrM

WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

Format berita yang berhasil

Terutama dalam tahap awal perjalanan Anda di YouTube, pertimbangkan > >
untuk memanfaatkan format yang sudah ada dan dikenal penonton online. # P
Berikut ini beberapa format yang terbukti populer dan mungkin sesuai
dengan misi Anda di YouTube.

g

ACTUS DL

VIE NORMALE \
EN SEPTEMBRE ?\ £

ANALISIS BERITA LIVE

e
SRANBON GONEZ!
SHow

QUARANT|NING;lv/ DR. MIKE %

WAWANCARA PODCAST BERCERITA/DOKUMENTER RANGKUMAN BERITA

€ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=gYpKR2-aZz4
http://www.youtube.com/watch?v=CxMWiKE-Akc
http://www.youtube.com/watch?v=9PbgYReEUO8
http://www.youtube.com/watch?v=sPvK8GX_llk
http://www.youtube.com/watch?v=YfrCrrFZQcQ
http://www.youtube.com/watch?v=GBGShUmEAFA
http://www.youtube.com/watch?v=oMe0CoCBxDY
http://www.youtube.com/watch?v=9ScYsxnMaCA

WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

g YouTube Shorts

e YouTube Shorts adalah cara baru untuk menemukan, e Brand dapat membuat video Shorts organik
menonton, dan membuat konten di YouTube. dan meningkatkan jumlah audiens di Shorts
melalui praktik terbaik pembuatan video

e Dengan 30 miliar penayangan setiap harinya di seluruh

. : . . . . Shorts:
dunia, kami terus menghadirkan video singkat, ringan,
dan menarik bagi pengguna, serta membangun platform e 1) Tarik perhatian penonton sejak awal
untuk memupuk kreativitas di kalangan komunitas
Kreator dengan berbagai fitur yang berbeda. * 2) Tampilkan satu pesan
e Saat ini, Shorts telah mencapai 5 triliun penayangan ¢ 3) Manfaatkan tren

sepanjang waktu. (per Januari 2022)

€ YouTube
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WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

Bereksperimen di YouTube

YouTube adalah tempat yang tepat untuk menguji konten baru
dan mencari tahu konten yang memberikan hasil untuk Anda.
Berikut ini kerangka kerja untuk memulai eksperimen konten dan
publikasi Anda.

1.

2
3
4.
5
6

Berpikir secara berkelanjutan
Pelajari YouTube

Bersikap autentik

Uji

Terus lakukan peningkatan

Ulangi
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WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

Strategi konten

Perencanaan

Kemasan

@ YouTube



WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

Perencanaan

Belum yakin harus membahas topik apa dalam konten Anda? am N, &7
Berikut beberapa cara Anda dapat menggunakan data dari i ass N .
audiens, dan dari pengguna internet secara umum, untuk . | CoronaV|rUS SearCh TrendS
membantu Anda mengambil keputusan. : ' i e o =

e  YouTube Analytics. Di YouTube Studio, lihat Sumber
Traffic > Penelusuran YouTube. Di sana, Anda akan
menemukan istilah yang digunakan penonton untuk
menemukan Anda.

A year into the pandemic, this is how COVID-19 is being

e  Google Trends. Google Trends memungkinkan Anda searched.
melacak popularitas berbagai istilah penelusuran
berdasarkan jangka waktu dan geografi, serta melihat Search interest in Vaccine has reached an all-time high globally.

penelusuran terkait. Pertimbangkan untuk menelusuri
nama Anda, topik yang terkait dengan kebijakan Anda,
atau institusi pemerintah, lalu tinjau penelusuran
terkait untuk mendapatkan insight tambahan
mengenai ide video pada masa mendatang. - '

Coronavirus Vaccing 1

@ YouTube



https://studio.youtube.com/
https://trends.google.com/trends/?geo=US

WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

Pertimbangkan bagaimana audiens menemukan konten
Anda (sumber traffic)

Data yang tersedia di Sumber Traffic mengelompokkan lokasi individual s @ x
tempat konten Anda ditampilkan kepada penonton. Gunakan informasi ini
untuk membantu perencanaan di masa mendatang, tetapi berfokuslah pada =
metode yang digunakan penonton untuk menemukan konten Anda saat ini.

Berikut beberapa metode utama yang perlu Anda ketahui. p—————

° Rekomendasi video ditampilkan kepada penonton di sebelah
kanan halaman tonton di bawah 'Berikutnya', di bawah video di
aplikasi seluler, dan sebagai video selanjutnya jika fitur putar otomatis

d | g u ﬂ a ka ﬂ . Traffic source types A L N_\D%

e  Fitur jelajah merujuk pada traffic yang dihasilkan feed beranda, = ™ i °
trending, dan subscription. e

o

e  Penelusuran YouTube memperhatikan kueri penelusuran yang = ° =

SEE MORE

mengarahkan penonton ke konten Anda. = .

6862047 17% 612437 100.0% 226 1493510 100.0°

79% 1525829 31% 143850 306 447270

° Notifikasi: pemberitahuan yang dikirimkan saat video baru
dipublikasikan. Notifikasi dapat dikirim melalut pemberitahuan

push pada ponsel atau email.

° Pelajari lebih lanjut YouTube Analytics lanjutan di sini.

€ YouTube


https://www.youtube.com/watch?v=yyRdoYbBUyI

WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

Memahami kebijakan YouTube

1( Y W.
\\QQ \
|

o
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Pedoman Komunitas

Pedoman Komunitas kami menjelaskan
hal-hal yang diizinkan dan tidak diizinkan
di YouTube. Pedoman Komunitas ini
dibuat agar kami dapat melindungi
komunitas dari hal-hal seperti konten
berbahaya, pelecehan, dan spam.
Pedoman ini berlaku bagi semua orang,
dan semua jenis konten di YouTube,
misalnya video, komentar, link, dan
thumbnail.

PELAJARI LEBIH LANJUT

~ /\/\/\/

Hak Cipta

Kami telah mengembangkan sekumpulan
referensi untuk membantu Kreator
memahami hak cipta, melindungi konten
yang dilindungi hak cipta miliknya sendiri,
serta menghindari pelanggaran hukum
hak cipta.

PELAJARI LEBIH LANJUT

KU

\» \” i,

Kebijakan Monetisasi

Program Partner YouTube mendorong
Kreator menghasilkan uang melalui
channel-nya. Untuk menjadi Partner
YouTube, Kreator harus mematuhi
kebijakan monetisasi kami. Kebijakan
tersebut dimaksudkan untuk memberikan
penghargaan kepada Kreator yang
berkontribusi positif bagi komunitas
dengan membuat konten asli. Kreator yang
memenuhi syarat dan ingin memonetisasi
kontennya dengan menjalankan iklan,
harus mematuhi Pedoman Konten yang
Cocok untuk Pengiklan, selain Kebijakan
Monetisasi kami yang lebih umum.

PELAJARI LEBIH LANJUT

325253
>>>>>>>
Ny, T o F o

LIHAT KEBIJAKAN

Penghapusan Atas Dasar Hukum

Karena YouTube tersedia di seluruh dunia,
kami memiliki proses yang berlaku guna
mematuhi hukum setempat.

PELAJARI LEBIH LANJUT

€ YouTube


https://www.youtube.com/howyoutubeworks/policies/community-guidelines/
https://www.youtube.com/howyoutubeworks/policies/overview/
https://www.youtube.com/howyoutubeworks/policies/copyright/
https://www.youtube.com/howyoutubeworks/policies/monetization-policies/
https://www.youtube.com/howyoutubeworks/policies/legal-removals/

WORKSHOP 1: DASAR-DASAR YOUTUBE

© YouTube

Our commitments v Product features v User settings v Rules and policies v Progress and impact v Resources v

Ca ' tahU Ever wonderhow ', . ~—
? *(<)
Seleng ka pnya YouTube works: h ?

° |nsplred or just have fun. Over time, questions have come up
about how YouTube works, so we've created this site to
provide some answers — and to explain what we're doing to

[ X X J

foster a responsible platform that the users, creators and

artists who make up our community can rely on.

www.youtube.com/howyoutubeworks
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http://www.youtube.com/howyoutubeworks
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