se vocé quiser D
gerar
reconhecimento

Acesse youtube.com/ads para mais informagoes. g @ YouTube Advertising __




Leta para
ver uma

resposta
>

Vocé quer gerar reconhecimento da sua marca e
alcancar mais de 2 bilhdes de usuarios conectados
por més no YouTube? E claro que sim.

Maos a obra!
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Com este guia simples, vocé podera:

descobrir como chamar a atengéao
com os formatos certos;

criar o maximo de impacto com uma
boa estratégia de lances;

alcancar os publicos-alvo

relevantes; D

avaliar o desempenho
da campanha com preciséao.

>

primeiro

Esta comegando a jornada com a
campanha? Primeiro, defina sua meta.

Definir a meta

Selecione “Reconhecimento da marca
e alcance” como meta da campanha.

Selecione “Video” como
tipo da campanha

o
o

Alcance e reconhecimento da
marca

Video

Alcance e interaja com os
espectadores no YouTube e na Web
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>

Faca issofsClc
chamar atencao

Escolha dentre trés formatos ou, melhor ainda,

crie uma campanha para cada formato.
Usar os trés formatos do anuncio, cada um na propria campanha, vai
maximizar seu impacto, criar eficiéncias e chamar atengdo como nunca.
Formato O que é? Escolha se... CPM
1 Um anuncio em video com até seis vocé tem uma mensagem | S
segundos de duragdo. Os anuncios curta (com menos de
Bumper bumper aparecem antes, durante e seis segundos) e quer um
depois de outros videos. Os usuarios nao alcance Unico maior.
tém a opgao de pular esse formato.
2 Um anuncio em video que aparece vocé tem uma mensagem | S
antes, durante ou depois de mais longa E quer um
In-s:fea:n outros videos. Os usuarios tém a alcance unico maior. A
pulave opgao de pular esse formato apds pratica recomendada é
cinco segundos. limitar a duragdo em 30
segundos.
Um anuncio em video que aparece antes, | vocé quer que seu publico-|  $$

3

In-stream
nao
pulavel
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durante ou depois de outro video e ndo
é pulavel. Os anuincios ndo pulaveis
tém 15 segundos ou menos em quase
todo o mundo, exceto em grande parte
da Europa, México, Singapura, india e
Malasia, onde eles podem ser exibidos
por até 20 segundos.

alvo assista a mensagem
inteira. Essa é a melhor
opgao para aumentar
o reconhecimento da
marca.

o

Anotacoes




o Se VOoCe >
gulser que seus >
lances gerem o g
maximo de impacto S

Como pratica recomendada, o lance
de tCPM é o valor médio que vocé
Quando vocé cria uma meta de campanha no quer pagar para que o publico-alvo

Google Ads, sao exibidas estratégias de lances e veja seu anuncio.
configuracdes recomendadas para ajudar vocé

a atingi-la. O custo desejado por mil impressdes
(tCPM) otimiza para ajudar vocé a alcangar o i)

Ao selecionar “Reconhecimento

Dica: se vocé j& usou lances de

maximo possivel de clientes em potencial. CPM, comece inserindo o CPM
meédio da sua campanha anterior.

Configure o tCPM em uma etapa

Estratégia de lances Selecione sua estratégia de lances @ Com o CPM (custo por mil PN
CPM desejado impressoes) desejado, é possivel

definir o valor médio que vocé
As seguintes estratégias de lances ndo estdo disponiveis para esta campanha: quer pagar a cada mil exibigoes
CPV maximo, CPM maximo, CPM visivel, CPA desejado, Maximizar conversdes de um antncio. Com base no seu

CPM desejado, otimizaremos os 7
lances para ajudar a gerar o maior E agora .

numero possivel de impressées. O

o ISR A et Ap6s inserir o lance, vocé vera previsdes no estimador de

i m que aquele

definidgpor¥ocs trafego, no painel a direita da configuragdo da campanha.
geibaimals Essas recomendagoes ajudardo vocé a gastar o orgamento

da maneira mais eficiente possivel.

Selecione sua estratégia de lances @
CPM desejado
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» para »
melhorar seu
desempenho

Otimize as configuragdes da
campanha para gerar o maximo de
impacto com essas instrucgoes.

O Google Ads vai gastar o orgamento
total ao longo da duragédo da campanha
da maneira mais uniforme possivel.

Veicule sua campanha

em todos os dispositivos

qualificados (computadores,
smartphones, tablets e TVs)

Isso ampliara seu alcance e evitara
excesso de exibicao frequente em

qualquer tipo de dispositivo. [:
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voce quiser ampliar

seu alcance

Para garantir que seus anuncios
alcancem um publico-alvo mais amplo,
evite estes erros comuns.

Use um orcamento total o Nao definir uma programacao
na campanha de andncios

0 Google Ads vai otimizar os anuncios
automaticamente para que eles sejam exibidos
no momento certo aos usuarios mais valiosos.

Nao cancelar a participacao
de parceiros de video na Rede
de Display

O Google parceiros de video amplia o alcance
dos seus anuncios em video para sites e apps
de editores lideres de uma colegdo. A incluséo
de parceiros de video ajuda vocé a alcangar
novos publicos-alvo fora do YouTube.

1 Dados do Google, EUA, de janeiro a abril de 2019

Quer ter um
alcance ainda
maior?

>

Em média, os
anunciantes

podem ganhar até
20% de alcance
extra adicionando
parceiros de video a
compra do YouTube."
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Publicos-alvo A

. p a I a Selecione publicos-alvo para definir quem vera seus antincios. Vocé pode criar novos pliblicos-alvo no Gerenciador de publicos-alvo. @

PESQUISA IDEIAS (7) PROCURAR Nenhum selecionado LIMPAR TUDO

- L] —
— Quem séioheles i > Selecione um ou mais publicos-alvo para segmentar.
(Informagdes demograficas detalhadas)

Quais sdo os interesses e habitos deles >
(Afinidade e afinidade personalizada)

a l V O e l e V a e 0 que eles pesquisam ou planejam ativamente >
I l l t S (No mercado, eventos importantes e intengéo personalizada)

Como eles interagiram com sua empresa >
. ~ . ’ . (Remarketing e publicos-alvo semelhantes)
Selecione dentre esses trés tipos de publico- ( o
alvo para exibir sua mensagem ao maior (suns comtinagoesce punico h) 4

numero possivel de pessoas relevantes.

J
~
> Afinidade Informacgoes Personalizado
demograficas A
Alcance pessoas com base nos detall?adas Combine palavras-chave, URLs e
interesses especificos delas apps e crie seu proprio publico-alvo,
enguanto assistem a videos e Alcance pessoas com base personalizado para sua marca.
navegam em paginas da Web. em fatos sobre a vida delas,

Depois de identificar os publicos-

alvo desejados, use o Planejador de
alcance para estimar rapidamente o
possivel impacto da sua campanha.

incluindo fase de criagdo dos
filhos, propriedade de imoveis,
estado civil e nivel escolar.

>
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[ J [ J [ J
srofissionaisis
a ra a lca n a r Mantenha a organizacdo e aumente a frequéncia usando
apenas uma categoria de publico-alvo por campanha, a
menos que vocé tenha um orgamento predeterminado por

p u b l.i,CO S - a lVO publico-alvo ou criativo.
relevantes

Health & Outdoor Ad G
Fitness Buffs Enthusiasts roup

por campanha e um piblico-alvo por grupo
de andncios

e Use apenas uma categoria de publico-alvo

—
a Evite incluir idade e género e Exclua pablicos-alvo que vocé ja usou
Maximize seu alcance: ndo adicione idade Aumente o alcance unico excluindo as pessoas que
e género ao seu publico-alvo selecionado. ja visualizaram seu anuncio, caso vocé tenha varias
campanhas com diferentes categorias de publico-alvo.
Exemplo: Se vocé segmenta publico-alvo de afinidade na
Campanha 2, exclua-o na Campanha 1, que segmenta
informagdes demograficas especificas.
- J - J
>
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Anotacoes

-a
-y

o0 alcance da
sua compra

Se sua estratégia de marketing
também inclui segmentacao >
contextual, crie uma campanha

diferente usando videos ou canais
especificos da secao “Conteudo”.

Nunca adicione palavras-chave, temas /
ou segmentagdes por publico-alvo na
campanha de conteudo.
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Faca issofsEIE:
criar criativos de
video eficazes

Para aumentar o impacto da sua ideia,
siga esse framework ABCD.

Attract (Atrair)

Chame a atencdo do seu publico-alvo desde

0 comego, usando enquadramento justo,
rapidez, rostos logo no comego e empregando
elementos visuais memoraveis.

>

Brand (Marca)

Apresente sua marca ou produto nos cinco
primeiros segundos usando imagens, como o
logotipo, ou indicagbes de audio, como mengdes a
marca ou ao produto pelas pessoas na tela.

18 I«

Connect (Atrair)

Use emocdao e narrativa para se conectar com
seus espectadores. Se vocé testar varias versoes
de um criativo, em breve vera quais chamam
mais atengado do publico-alvo.

>

Direct (Atrair)

Para promover Brand Lift, indique claramente o
gue vocé quer que o espectador faga. Por exemplo,
convide-o a acessar seu site, assistir a outro video
ou se inscrever no canal.

Dica do especialista

Aproveite recursos opcionais, como
extensdes e banners complementares, para
maximizar o envolvimento do espectador.

>
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Faca issofeCle ,
avaliar com precisao

Use essa ferramentas para descobrir se sua
campanha alcancou o publico-alvo, teve um
impacto positivo nas métricas da marca e gerou

resultados de negocios.

Descubra se sua campanha
alcancou os piblicos-alvo

Use os relatorios
do Google Ads

Avalie o0 alcance unico e a frequéncia de
exibicdo da sua campanha na pagina
“Campanhas” da conta do Google Ads.
Para avaliar o alcance sem duplicar

as campanhas, sera necessario fazer

o download do relatério. Para ter o
maximo de preciséo, aguarde 72 horas
apods o término da campanha para
calcular os valores totais.

Utilize verificacao
de terceiros

O YouTube também tem parcerias
com terceiros, como Nielsen e
Comscore, para comparar as métricas
de alcance em diferentes editores e
redes. Avalie a compra no seu video
inteiro com um relatério da Total Ads
Rating da Nielsen (apenas nos EUA).

Descubra se a campanha afetou
as métricas da marca

Use o Brand Lift do Google

Entenda como seus anuncios em video
influenciaram o recall do anuncio e o
reconhecimento da marca do publico-alvo, sem
custos extras. Faga isso antes que sua campanha
veicule impressdes, assim vocé terd um valor de

referéncia preciso para avaliar o desempenho dela.

Descubra se a campanha gerou
resultados de negocios

Use o modelo de mix de midia

Compare o ROl da sua campanha do YouTube
com outros canais digitais e tradicionais,
usando modelos de terceiros.

Utilize experimentos A/B

Verifigue o que esta funcionando, usando estudos
de aumento da pesquisa, geograficos ou de
usuarios com um Google Measurement Partner.
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Parabéns
vocé conseguiul!

Agora faca isso se quiser saber mais.

Acesse youtube.com/ads para ver mais dicas
detalhadas de como se tornar um especialista em criar
campanhas de anuncio bem-sucedidas no YouTube.

A seguir, na série “Faga isso se vocé quiser”

Faca isso se vocé quiser >
aumentar a consideracdo

Adquira o proximo guia da série e aprenda
a criar campanhas que aumentam a
consideracgao entre seu publico-alvo.

se vocé quiser
aumentar a
consideragao

O osibe o

Faca isso se vocé
quiser gerar acdes

Confira o Ultimo guia da nossa série
e aprenda a usar o YouTube para
impulsionar as conversées on-line.

se vocé quiser [

gerar acdes

PreTe— >
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