Resumo do ABCD @B YouTube Advertising

Anuncios incriveis comecam com os principios do ABCD:

Va direto ao ponto: chegue ao ponto principal da histéria
mais rapidamente, use um ritmo envolvente e um
enquadramento fechado para atrair os espectadores.

Attention Use audio e recursos visuais na tela para sustentar
(Atengéo) a historia: reforce sua mensagem com audio e texto.

o Evite elementos chamativos que poluem o conteudo.
Use historias

imersivas para atrair  Use recursos visuais vibrantes e de alto contraste:
e prender a atencao otimize os recursos visuais para todos os dispositivos.

dos usuarios.

Mostre sua marca no inicio e por todo o criativo:
apresente sua marca ou produto desde o inicio e mantenha
essa presenca.

Branding Use audio para reforgar a mensagem: mengdes da marca
(Branding) em audio impulsionam a performance dos recursos visuais
Promova a marca da marca na tela (ver e dizer).

desde o inicio, Aproveite todas as propriedades da marca: use uma ampla
com qualidade paleta de elementos de branding adequados

e frequéncia a sua mensagem e obijetivo.

Humanize a historia: incluir pessoas ajuda a tornar a historia
do produto mais envolvente e a gerar identificacao com os
consumidores.

Connection Mantenha o foco da mensagem: evite incluir muitas
(Conexao) informacdes no seu anudncio. Use sempre mensagens

_ e linguagem focadas e simples.
Estimule as

pessoas a pensar
ou sentir algo.

Envolva o publico: use técnicas de narrativa e recursos que
despertem emogodes, como humor, surpresa e curiosidade.

Inclua uma CTA: mostre o que vocé quer e adicione
uma CTA com um objetivo especifico.Diga o que os
espectadores precisam fazer.

Direction Use audio para reforcar as CTAs: reforce sua CTA na BOOk'“g RS
(Direcdo) tela com uma narragdo para garantir que a préxima Dari Mana Aia!

etapa fique clara.

#TenangAdaHalodoc

Incentive a acao.



https://www.youtube.com/watch?v=ldG-hnNaTlQ
https://www.youtube.com/watch?v=gWmJZxrC5P4
https://www.youtube.com/watch?v=B5_HQp745-c
https://www.youtube.com/watch?v=ATeBa0W9dtk

