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NTEKST

W dynamicznie rozwijajgcym sie sektorze ustug doreczania paczek, epaka.pl dostrzegta potrzebe stworzenia
wyrézniajgcego sie podejscia, aby nie tylko utrzymac, ale takze rozwingé swojg marke.

W obliczu wszechobecnych wyzwan zwigzanych z nadawaniem i odbieraniem paczek, epaka.pl wyréznita sie oferujac
kompleksowe rozwigzania - zaréwno online, jak i offline. To zaangazowanie zmaterializowato sie w ambitnej kampanii
#miejtozgtowy. Byto to strategiczne posuniecie, majgce na celu zmiane narracji marki i wysokie zaangazowanie
uzytkownikow.

JIZNESOWE

Gtowny cel byt jasny: skonstruowac¢ solidng i zniuansowang strategie budowy swiadomosci marki.
Miata ona dotrze¢ do zréznicowanej grupy odbiorcéw w ramach skrupulatnie zaplanowanego harmonogramu.

Kampania wykraczata jednak poza zwyktg ekspozycje. Jej celem byto przekazanie nie tylko funkcjonalnosci,
ale takze emocjonalnego aspektu korzystania z epaka.pl. Kluczowe byto stworzenie wiezi, ktéra wykraczataby
poza transakcyjny charakter ustugi.

REATYWNA

epaka.pl zagtebita sie w tajniki user experience.
Whnioski wyciggniete z tej analizy zostaty
nastepnie odpowiednio uwzglednione przy
tworzeniu spotow reklamowych, dostosowanych
do réznych segmentéw odbiorcow.
Wykorzystanie aktoréw z kartonowymi pudtami
na gtowach stato sie wizualng metaforg -
reprezentacjg ucigzliwego charakteru
zajmowania sie i myslenia o paczkach.




)JUTUBE?

YouTube, wybrany jako gtéwne miejsce kampanii, byt nie tylko
medium do jej rozpowszechniania, ale takze dynamicznym ptétnem
do storytellingu. Wykorzystujgc cate spektrum mozliwosci - bumpery
reklamowe, reklamy In-Stream bez mozliwosci pominiecia,
sekwencjonowanie reklam wideo i reklamy TrueView zachecajgce
do dziatania - epaka.pl zadbata o wielowymiarowe zaangazowanie.
Uwzglednienie targetowania Connected TV odzwierciedlato
strategiczne zrozumienie réznorodnych preferenciji ogladajacych,
poszerzajgc wptyw kampanii.

VNOSC

Przy niskich kosztach inwestycyjnych kampania zdotata zaangazowac¢ 962 000 unikalnych uzytkownikow i zgromadzi¢
4 miliony wyswietlen. Badanie Brand Lift wykazato nie tylko wzrost bezwzgledny Swiadomosci o 10,01%, ale takze
wzgledny wzrost o 53,24%, co wskazuje na znaczacy pozytywny wptyw kampanii na postrzeganie marki. Warto
zauwazy¢, ze koszt pozyskania uzytkownika byt niski i wynidst 0,45 PLN.

ANIA
."

Kampania #miejtozgtowy jest Swiadectwem sity
strategicznego planowania, kreatywnosci i wykorzystania
odpowiednich platform. YouTube w tym kontekscie byt

nie tylko kanatem komunikaciji, ale takze dynamicznym
narzedziem do angazowania i wywierania wptywu na
Swiadomos¢. W miare jak epaka.pl wytycza swoj kurs
naprzdod, sukces kampanii nie tylko umacnia jej obecna
pozycje, ale takze ktadzie solidne podstawy pod dalsze
innowacje, rozwoj i budowanie trwatych relacji z odbiorcami.

Zespot epaka.pl monitorowat YouTube Trends i uwaznie obserwowat konkurencje. Idealnie wykorzystali
wszystkie mozliwosci, co doskonale opisali w zgtoszeniu. 25 miliondw wyswietlen pokazuje, jak komunikacja
epaka.pl zadziatata lepiej niz w przypadku duzych marek.

To jest najlepiej przygotowany case pod ten konkurs. Pomyst sam w sobie nie jest przelomowy, ale wycisneli
z YouTube wszystko, co sie dato, kreatywnie wykorzystujac platforme i jej formaty. To jest wtasnie Underdog,
od ktérego duze marki mogtyby sie wiele nauczyé.
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