@D
=
E
]

+++++++++

+H++++ A+

+++++++++

+H+ A+

+++++++++

+++++++++

AT ERER)
EEEEEERE)
BERERBER)

Creator
WORKSHOPS 2022

News



+ + + + + +
+ + + + + o+
+ + + + + +
+ 4+ + + + +
+ + + + + +
+ + + + + +
+ + + + + +
+ + + + + +
+ + + + + 4

WORKSHOP 4:
Wie YouTube Videos empfiehlt &
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WORKSHOP 4: WIE YOUTUBE VIDEOS EMPFIEHLT & MONETARISIERUNG

Programmuberblick

Ziel YouTube, Grundprinzipi Bausteine deiner Marke, wirk I : : "
iele von YouTube, Grundprinzipien von austeine deiner Marke, wirkungsvolle R T e ST M G Gl

News auf YouTube und Einstieg in die Thumbnails, Keyword-Auswahl fiir den Titel

: : : damit die Leistung deines Kanals analysierst
Inhaltsstrategie und Aufbau einer Community

YouTube-Grundlagen Deine Marke definieren Tools fiir Creator

Wie YouTube Videos empfiehlt &

Inhaltsstrategie .
Grundlagen Monetarisierung

Informelles Gesprach mit Creatorn

Lass dir von einem Aufsteiger im

Deine Zielgruppe kennen, Videoformate R EL B w13 Nachrichtenbereich seine personliche
erproben und eine eigene Inhaltsstrategie fordern; Grundlegendes zur Geschichte erzahlen und stell ihm all deine
entwickeln Umsatzgenerierung auf YouTube
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WORKSHOP 4: WIE YOUTUBE VIDEOS EMPFIEHLT & MONETARISIERUNG

Ubersicht

So empfiehlt YouTube Videos

EinfUhrung: Monetarisierung
auf YouTube

Fragen und Antworten

@ YouTube
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So empfiehlt YouTube Videos

Wie unsere
Empfehlungssysteme
helfen konnen,

Unsere Prinzipien
fur Best Practices

Wie du deine
Zuschauer und ihre

und was sie flr dich Videos fiir Zuschauer Gewohnheiten
als Creator U Tl verstehen lernst
bedeuten
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WORKSHOP 4: WIE YOUTUBE VIDEOS EMPFIEHLT & MONETARISIERUNG

Das Empfehlungssystem von YouTube soll...

Zuschauern helfen, interessante
Videos zu finden

die langfristige
Zuschauerzufriedenheit steigern

AAAA

AAAA

AAAA

AAAA

AAAA

AAAA

AAANA uYTh
AAAA Oulube
PN OOIN O\ I\



WORKSHOP 4: WIE YOUTUBE VIDEOS EMPFIEHLT & MONETARISIERUNG

Wir Ubernehmen Verantwortung und mochten tun, was fur
Gesellschaft, Zuschauer, Creator und Werbetreibende richtig ist

Entfernen

von Inhalten, die
gegen unsere
Community-Richtlinien
verstolen

~ N\ ™
Hochstufen Einschranken
von Inhalten aus der Verbreitung
verlasslichen Quellen problematischer
auf unserer Plattform Inhalte
J U

von Inhalten, die den

hohen Standards fur

die Monetarisierung
entsprechen

€ YouTube



WORKSHOP 4: WIE YOUTUBE VIDEOS EMPFIEHLT & MONETARISIERUNG

Hochstufen

Bei sensiblen Themen wie Nachrichten oder medizinischen
Informationen erhohen wir die Sichtbarkeit von Inhalten, die von
verlasslichen Quellen des entsprechenden Gebiets erstellt wurden.
Damit wollen wir einerseits fir mehr Transparenz sorgen und
unserer Verantwortung als Plattform gerecht werden und
andererseits dazu beitragen, dass YouTube eine Quelle fir
faktenbasierte, gut recherchierte Informationen bleibt.

&

virus in paracetamol

@3 YouTube

() Fact check by The Quint

Hoax Alert! Paracetamol Tablets Do Not Contain
‘Machupo’ Virus &

- Claim: A viral message on social media
] advises people against consuming
. paracetamol tablets with'P-500" written on
them.

Learn Somet Rating: FALSE

YouTube Spotlig

Breaking news

=

In den Bereichen mit Eilmeldungen und Top-News, die im Startseiten- und
Suchfeed zu sehen sind, werden verlassliche Quellen zu aktuellen Ereignissen oder
sensiblen Suchthemen hervorgehoben. Auf den Such- und Wiedergabeseiten werden
aulRerdem Infokarten angezeigt. Diese bieten Kontext und Faktenchecks von
vertrauenswirdigen Organisationen zu Themen, zu denen haufig Fehlinformationen
kursieren (z. B. Klimawandel).

324 Dead InKerala  :
Floods, Many Displa...
NDTV

3.1K views * 24 min ago

€ YouTube



WORKSHOP 4: WIE YOUTUBE VIDEOS EMPFIEHLT & MONETARISIERUNG

Einschranken

Um die Plattform flr Nutzer noch attraktiver zu machen, nehmen wir
regelmafig Anderungen an unseren Empfehlungssystemen vor. Ziel
ist, die Verbreitung von Inhalten geringer Qualitat, grenzwertigen
Inhalten und solchen, die auf schadlichen Fehlinformationen
basieren, einzuschranken. Ahnlich wie bei der Entfernung nicht
richtlinienkonformer Inhalte zielen diese Malinahmen darauf ab, die
Plattform zu starken und YouTube so als einen Ort zu etablieren, an
dem Nutzer mit sicheren, ansprechenden und hochwertigen Inhalten
interagieren konnen.

Mochtest du noch mehr erfahren?
In diesem Blogpost geht es um unsere Anstrengungen zur Verbesserung der
Empfehlungen auf YouTube.

D YouTube

Official Blog

Continuing our work to improve recommendations on
YouTube

Friday, January 25,2019

When recommendations are at their best, they help users find a new song to fall in
love with, discover their next favorite creator, or learn that great paella recipe.
That's why we update our recommendations system all the time—we want to make

sure we're suggesting videos that people actually want to watch,

You might remember that a few years ago, viewers were getting frustrated with
clickbaity videos with misleading titles and descriptions (*You won't believe what
happens next!"). We responded by updating our system to focus on viewer
satisfaction instead of views, including measuring likes, dislikes, surveys, and time
well spent, all while recommending clickbait videos less often. More recently,
people told us they were getting too many similar recommendations, like seeing
endless cookie videos after watching just one recipe for snickerdoodles. We now
pull in recommendations from a wider set of topics—on any given day, more than
200 million videos are recommended on the homepage alone. In fact, in the last
year alone, we've made hundreds of changes to improve the quality of

recommendations for users on YouTube.

We'll continue that work this year, including taking a closer look at how we can
reduce the spread of content that comes close to—but doesn't quite cross the line
of—violating our Community Guidelines. To that end, we'll begin reducing

recommendations of borderline content and content that could misinform users in

harmful ways—such as videos promoting a phony miracle cure for a serious

€ YouTube
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Wir mochten die langfristige Zuschauerzufriedenheit
steigern, indem wir Nutzer nach ihrer Meinung fragen

Wiedergabezeit
Nutzer verbringen mehr Zeit mit Dingen,
die sie mogen

Klicks und Aufrufe Zufriedenheit
Einige irrefuhrende Titel und Wir fragen Zuschauer,
Thumbnails sowie Clickbaits was ihnen gefallt, und

optimieren die Plattform
dementsprechend

€ YouTube
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< Messages | T
” W11 OIIADLO Ul UNLIT vWLnL A

'
DISNEY MOVIE
Editing Is Everything - 1M views - 2 years ago

4:43 PM

Durch Umfragen erfahren
wir mehr Uber die

79% (@B

What did you think of this video? X

Help us improve YouTube

A v’:‘\:", _ 155th Anniversary of
ZU S C h a U e r i Juneteenth
* * * * UNDO

Excellent

Denn nicht jede
Wiedergabezeit bedeutet
dasselbe

Please tell us why:
Calming D Informative D Life-changing
D Useful D Enjoyable Heartwarming

Inspiring I:I Other

SUBMIT

€ YouTube
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Und nutzen weitere
Faktoren wie , Kein
Interesse”, ,Mag ich"-/
Mag ich nicht”-
Bewertungen und
geteilte Inhalte

v,
il

Add to queue

Save to Watch later

I e

Save to playlist

Not interested

Don't recommend channel

T OO

Report

i 239 §'s & SHARE

v Vv
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Jeden Tag lernen unsere Systeme aus Uber 80 Mrd. Zuschauerdaten

e Was Zuschauer sich ansehen e ,Magich’und ,Mag ich nicht"-

. . Bewertungen
e \Was Zuschauer sich nicht ansehen d

: . e Geteilte Inhalte
e Wie lange etwas angesehen wird

: Feedback vom Typ ,Kein Interesse”
e Wo etwas angesehen wird ¢ yp

e Umfragen vor und nach dem Ansehen

e \Wann etwas angesehen wird .
S des Videos

® USW.

L, 0,250 @ YouTube
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Die Startseite und Videovorschlage sind fur die meisten Kanale die
wichtigste Zugriffsquelle

Hinweis: Vorgeschlagene Videos werden Nutzern
= E3YouTube

neben dem Video, das sie gerade ansehen, angezeigt -
Lo-fi music World of Wonder Comedy Tiny house movement Ambient Music Log cabins Fashion Interi i

@ m
) ding
& criptio Recommended
I3 Libran
£ Hist

Vorgeschlagene E

Videos werden -

Zuschauern unter %

Nachstes ¥ < n

Video" -

angezelgt . ; Kurzgesagt - In a Nu.

m Accents From WIRED Recently uploade

B> >>25252 3 YouTube



WORKSHOP 4: WIE YOUTUBE VIDEOS EMPFIEHLT & MONETARISIERUNG

Auf der YouTube-Startseite sollen jedem Zuschauer besonders
relevante und personalisierte Empfehlungen angezeigt werden

Wie es funktioniert

Auf der Startseite wird die Rangfolge der Videos anhand der folgenden Kriterien
bestimmt:

e  Leistung: Ob ein Video unter anderem ahnliche Zuschauer erreicht und
begeistert hat

° Personalisierung: Der Wiedergabeverlauf des Zuschauers und wie oft er
sich Inhalte auf einem Kanal oder zu einem Thema ansieht

Was du als Creator tun kannst

e  Versuche, dein Video mit den Augen eines neuen Zuschauers zu sehen,
der deinen Kanal noch nicht kennt. Wirdest du es anklicken?

° Ein regelmaliger Uploadzeitplan kann dabei helfen, das Interesse der
Zuschauer langfristig aufrechtzuerhalten. Auerdem sorgt er fiir Routinen
auf deinem Kanal.

o ATRT 6:44 PM @ 41% @ )

© YouTube N O Q iy

History Cooking Painting Smartphones

40N DOES Ti ﬁf’ B
RN WoRK? &

, . How Does the Internet Work? - Glad
You Asked S1

Vox - 7 months ago

€ YouTube
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Videovorschlage sind eine Auswahl an Inhalten, die sich
Zuschauer basierend auf vorherigen Aktivitaten am ehesten als
Nachstes ansehen

Wie es funktioniert
Bei den Videovorschlagen spielen die folgenden Faktoren eine Rolle:

e  (Obdie Videos oft gemeinsam angesehen werden
e  Obdie Videos thematisch zusammenpassen

. . " ADS
e  Videos aus dem Wiedergabeverlauf des Zuschauers e

CHEGKS)
£ e g WSS

Was du als Creator tun kannst

° Eine Videoserie erstellen

° Bei Titel und Thumbnail auf einen einheitlichen Stil achten

e  Videos mit einem Call-to-Action beenden, der die Zuschauer
ermutigt, sich mehr Videos von dir anzusehen

° Playlists und Abspanne verwenden

€ YouTube



WORKSHOP 4: WIE YOUTUBE VIDEOS EMPFIEHLT & MONETARISIERUNG

Es ist normal, dass Zuschauer Videos Uber mehrere Wege entdecken

Einige Videos erhalten mehr/weniger Aufrufe aus verschiedenen Zugriffsquellen.
In diesem Fall solltest du dir ndher ansehen, wie sich die Zuschauer auf YouTube
verhalten. Nach welchen Themen suchen sie? Wie horen sie Musik?

Rezept fUr Arme Ritter Ruhige Musik zum Lernen Nachrichten aus aller Welt

[ Aufrufe tiber die Suche
B Aufrufe Gber die Startseite

chb,
NAERRRREN : Aufrufe Uber die Videovorschldge

dtbrvevint
AR B Aufrufe Gber die Playlist
* Beispiele dienen nur zur Veranschaulichung. @ YouTube

O S I I B
Calbivnvin
AN N




Das Empfehlungssystem von YouTube sucht
nach passenden Videos fur Zuschauer und nicht
nach Zuschauern fur:Videos.
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WORKSHOP 4: WIE YOUTUBE VIDEOS EMPFIEHLT & MONETARISIERUNG

Welche Faktoren beeinflussen, wie Videos empfohlen werden?

& @
O
am

Wiedergabeverlauf

Interesse
Interaktion
Zufriedenheit

Externe Faktoren

Yl

Themeninteresse
Uploads von anderen Kanalen
Saisonale Schwankungen

€ YouTube
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Wie werden Empfehlungen von YouTube personalisiert?

° Indem wir nachvollziehen, welche ° Indem wir untersuchen, welche Videos ) Indem wir feststellen, wie viele
Videos Nutzer in der oft gemeinsam angesehen werden, Inhalte eines Kanals oder Themas
Vergangenheit gern angesehen konnen wir ermitteln, welche ihnen sich Nutzer ansehen, konnen wir
haben, konnen wir ihnen weitere noch nicht bekannten Videos ableiten, von welchen Inhalten wir
relevante Videos empfehlen. Zuschauer wahrscheinlich ansehen ihnen mehr bzw. weniger prasentieren

wdirden. sollten.

> > > > > >
B > 2,20 3 YouTube
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Denke daran, dass sich Interessen im Laufe der Zeit andern
konnen

® Fortnite ® Minecraft Roblox .
. . . + Add comparison
Online game Video game Online game
Worldwide ¥ Past 5years ¥ All categories ¥ YouTube Search ¥

e
A
v

A

Interest over time

€ YouTube
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WOR.KSHOP4 WIE YOUTUBE VIDEOS EMPFIEHLT & MONETARISIERUNG . | | /@
Wie bewertet das YouTube-System die Videoleistung?

L -4

Interesse Interaktion Zufriedenheit
Haben sich Nutzer das Video Sind Zuschauer nach Beginn des Hat den Zuschauern das
angesehen? Videos dabei geblieben? Video gefallen?
Klickrate Durchschn. Wiedergabedauer ,Mag ich’-/,Magich
Feedback vom Typ ,Kein Interesse" Durchschn. Aufrufe (%) nicht"-Bewertungen
Nutzerumfragen

05252, & YouTube



WORKSHOP 4: WIE YOUTUBE VIDEOS EMPFIEHLT & MONETARISIERUNG

Kurzer Hinweis zu Shorts

Inhalte im Shorts-Feed werden anhand verschiedenster Signale
ausgewahlt. Es gibt jedoch einige Messwerte, mit denen du deine
Leistung besser nachvollziehen kannst:

Zuschauerbindung: Sehen sich Zuschauer deine Inhalte bis zum
Ende an oder Uberspringen sie deine Shorts? Anstatt auf die
Lange des Kurzvideos selbst solltest du dich eher darauf
konzentrieren, dass Zuschauer interagieren und bis zum Schluss
dabei bleiben.

»Mag ich“-Bewertungen und Kommentare: Die Anzahl der
Zuschauer, die mit deinen Inhalten interagieren, kann Aufschluss
dariber geben, was gut ankommt und was nicht. Wenn
Zuschauer positiv auf ein Video reagieren, solltest du dir genauer
ansehen, was deiner Meinung nach Interaktionen gefordert hat,
und das bei deinem nachsten Kurzvideo umsetzen.

Top remixed

Shorts created using parts of this video

213.2K 1,510

Remix views Total remixes
f What does a chef eat in a day?
Culinary excursions * 91K views * 7 days ago

-~ Eating vlog #shorts
Cooking turned up * 21K views - 15 days ago

FOOD MAGIC
Transform Your Food * 17K views - 3 days ago

(5:5)

€ YouTube



FUNf Dinge, die du Uber die
Video- und Kanalleistung
wissen solltest

@ YouTube
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F: Ich habe wenige A: Andere Videos (auf anderen
Videoaufrufe, aber die Kanalen) schneiden

Klickrate und die wahrscheinlich noch besser ab.
durchschnittliche

Wiedergabedauer sind in
Ordnung. Woran liegt das?

> >
52 540 @ YouTube
DY DY
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F: Wird durch das Andern des A: Vielleicht, aber das liegt
Titels oder des Thumbnails das daran, dass unsere Systeme auf
Video vom Algorithmus neu die veranderten Interaktionen
bewertet? deiner Zuschauer reagieren,

und nicht auf die reine
Tatsache, dass der Titel oder
das Thumbnail geandert wird.

>IN D I D D
IR &3 YouTube
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F: Hat die Monetarisierung
Auswirkungen auf die
Auffindbarkeit von Videos?

>>>> >)>>>>> °YOUTU|JE
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F: Wird die Leistung meines A: Wir haben Tausende Kanale
Kanals beeintrachtigt, wenn ich untersucht, die eine Pause eingelegt
eine Weile nichts hochlade? haben, jedoch keinen

Zusammenhang zwischen der
Pausenlange (Tage zwischen
Uploads) und Anderungen an den
Aufrufzahlen festgestellt. Mach also
Pausen, wenn du sie brauchst!

>>>>>>>>>>>> °Y0“T“be




F: Schadet es der
Kanalleistung, wenn eines
meiner Videos schlecht
abschneidet?

A: Das kommt darauf an, wie
Zuschaver auf das Video
reagieren, wenn es ihnen
empfohlen wird.

Z
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r

@ YouTube



Wie du deine Zuschauer und thre Gewohnheiten
verstehen lernst ..
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deine Zuschauer
— dann hast du auch den
Algorithmus auf deiner Seite
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Welche externen Faktoren beeinflussen,
wie viele Nutzer deine Videos ansehen?

Themeninteresse Uploads von anderen
Kandlen

. e &3 YouTube
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Einige Themen ziehen mehr potenzielle Zuschauer an als

andere

Geschatzte Fans weltweit:

\_

Football

Cricket

Golf

N

é N )
3, 5Mrd| (2,5Mrd| 450 Mio

€ YouTube



WORKSHOP 4: WIE YOUTUBE VIDEOS EMPFIEHLT & MONETARISIERUNG N

Creator vergleichen die Leistung mit anderen Inhalten ihres
Kanals, unsere Rankings bericksichtigen aber Videos vieler Kanale

e Auch wenn dein Video im Vergleich zu anderen
Inhalten auf deinem Kanal gut abschneidet, kann Uploads von anderen
es weniger Impressionen erzielen, wenn Videos Kanélen
von anderen Kanalen noch besser sind.

e Hinweis: Viele Zuschauer sehen sich jeden Monat
Videos von etwa 100 bis 200 Kanalen an.

L, 0,250 @ YouTube
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Wie viele Zuschauer online sind und sich YouTube-Videos
ansehen, kann im Laufe des Jahres schwanken.

° In letzter Zeit haben wir e Viele Creator verzeichnen gegen
Zugriffschwankungen im Zusammenhang Mitte August weniger Aufrufe, wenn
mit der Coronakrise beobachtet; die flr Zuschauer das neue Schuljahr
Pandemie hat die Sehgewohnheiten der beginnt:

Nutzer drastisch verandert.

Sommer Schulbeginn
(Daten variieren je nach Land)

RS
PO SR I Y
Attt
(I O R U |
L S I I B
Calitsirvi
el

€ YouTube



Wie vielen Nutzern deine Videos vorgeschlagen werden,
hangt auch davon ab...

wie attraktiv das Thema ist, wie gut andere Videos
abschneiden und von saisonalen Schwankungen

X
( X X X
( X X X

€ YouTube
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Zur besseren Nachvollziehbarkeit, wie Nutzer auf Videos stoflen,
gibt es in Analytics den Bereich ,Statistiken”

1 Lower click-through rate in the first 2 hours

“wsssssssss  When we recommend your video on YouTube, it gets clicked 13% of the time, instead of the

usual 16%-17%.

wil Google = 2:14 PM

= Dashboard

Held for secondary review?
Duplication? Get behind the
scenes of the YPP..

| as viewers are wal
longer. Tell me more

First 2 days 20 hours compared to your typical
performance:

Ranking by views 1st
Views T 104K
Typical 4.6K - 57K

Watch time (min) 16.4K
0.9K-17.9K

Typical

Average view duration 4 1:56
Typical 38-3:40

€ YouTube
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...und es kommen laufend neue Tools hinzu, die weitere Einblicke
liefern

Other videos your audience watched When your viewers are on YouTube
Last 7 days Your local time (GMT -0400) - Last 28 days
1%....% Wear a mask. Help slow the spread of Covid-19 Mon Tue Wed Thu Fri Sat Sun
Peeusna Google * 313.800 Aufrufe « Vor 5 Tagen 00:00
. Meet Google Arts & Culture | #GoogleArts.
WSl Google Arts & Culture + 327.600 Aufrufe « Vor 5 Tagen 06:00
B . , . I S S D S .
—— Israel Kamakawiwo'ole’s 61st Birthday I B S B S S S
1 ' I S S S S S S
Google Doodles * 515.600 Aufrufe + Vor 6 Tagen 12:00 _— _— _— _— _— _— _—
1&\, Celebrating Selena Quintanilla N S S E—
b % Google Doodles * 190.600 Aufrufe * Vor 1 Tag 18:00
6006 . .
» ¢ Langston Hughes' 113th Birthday
;‘;b;ﬂ" Bl Google Doodles * 271.900 Aufrufe « Vor 3 Tagen
@ Publish time is not known to directly affect the long-term performance of a
Experimental Send us feedback < 13 > video

AR RARE! !
RN :
O S I I B
Cilivenees
e

Dieser Bericht kann dir dabei helfen, den
giinstigsten Zeitpunkt fiir Livestreams
oder Premieren auszuwahlen. ﬂYouTuhe
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Zusammenfassung

Wir legen Wert auf die langfristige Der Algorithmus richtet sich

Zufriedenheit der Zuschauer nach dem Publikum

Bleib immer experimentierfreudig Stelle dich auf (szysonale)
Schwankungen ein

AAAA
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Grundlagen der Monetarisierung
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WORKSHOP 4: EINFUHRUNG: MONETARISIERUNG AUF YOUTUBE

Einnahmequellen

BETEILIGUNG AN *
WERBEEINNAHMEN NICHT WERBEBEZOGENE UMSATZE m

YouTube Super Chat und Merchandise-

Premium Super Sticker Artikel

€ YouTube



WORKSHOP 4: EINFUHRUNG: MONETARISIERUNG AUF YOUTUBE

Wie Werbeeinnahmen erzeugt werden

—O0—

Aufrufe

Wie viele Nutzer sich deine
Videos angesehen haben

\_ J

AN NN\ N
AN N\ N
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AN N AN
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/_%

Ausfiih-
rungsrate

Bei wie viel Prozent der Videos
eine Anzeige ausgeliefert wurde

—— J

CPM

Wie viel ein Werbetreibender fiir
1.000 Anzeigenimpressionen
bezahlt

Umsatz-
beteiligung

€ YouTube



Erfolgreiche Creator machen sich mehrere Einnahmequellen
Zunutze
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Das Anzeigensystem

Auf YouTube
begegnen sich
Creator, Nutzer und
Werbetreibende
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Messwerte fUr die Monetarisierung

Messwerte Warum sind sie wichtig?

. Gibt den geschatzten Gesamtumsatz (aus Werbung und anderen Quellen) nach Abzug

Geschatzter Partnerumsatz .

der YouTube-Umsatzbeteiligung an.

Anhand von Aufrufen lassen sich die Zuschauerinteraktionen bewerten. Sie beeinflussen

Aufrufe aber auch, wie viele Anzeigenimpressionen Nutzer sehen. Mehr Aufrufe erzeugen nicht
immer, aber haufig mehr Werbeeinnahmen.

Geschatzte monetarisierte Dieser Wert sagt aus, bei wie vielen Aufrufen dem Nutzer mindestens eine Anzeige
Wiedergaben prasentiert wurde.

Der effektive CPM, also die geschatzten durchschnittlichen Bruttoeinnahmen pro
1.000 erzielten Anzeigenimpressionen.

Cost-per-Mille (CPM)

Umsatz pro Gibt an, wie viel du pro 1.000 Aufrufen verdient hast. Der RPM-Wert basiert auf mehreren
1.000 Impressionen Einnahmegquellen, darunter folgende: Anzeigen, Kanalmitgliedschaft, YouTube
(Revenue per Mille, RPM) Premium-Umsatz, Super Chat und Super Sticker.
7

€ YouTube


https://support.google.com/youtube/answer/7083671?hl=de
https://support.google.com/youtube/answer/6162278
https://support.google.com/youtube/answer/6162278
https://support.google.com/youtube/answer/6332943
https://support.google.com/youtube/answer/6332943
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Anzeigenformate

YouTube unterstiitzt Werbetreibende durch den Verkauf, die
Auslieferung und das Targeting von Anzeigen. Welche
Anzeigenformate fur Videos verwendet werden, ist den
Creatorn uberlassen.

Mit den verschiedenen Formaten verfolgen Werbetreibende je
unterschiedliche Ziele. Daher haben sie unterschiedliche
CPMs und werden moglicherweise haufiger oder seltener
ausgeliefert.

Wir empfehlen, bei monetarisierbaren Videos alle
Anzeigenformate zu aktivieren, um deine Ausfiihrungsrate
zu optimieren.
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Ad types

YouTube ad revenue - Last 28 days

Skippable video ads (Auction)
Non-skippable video ads (Reserved)
Bumper ads (Auction)

Display ads (Auction)

Non-skippable video ads (Auction)

Uberspringbare und
nicht iiberspringbare
In-Stream-
Videoanzeigen:
Bumper-

sowie Pre-, Mid- und
Post-Roll-
Videoanzeigen

InVideo-Overlay:
Text-/Banner-Overlay-
Anzeige im Player

79.5% |
9.8%
7.8% |
1.6%

0.7% |

Displayanzeige:
Bildanzeige im Player

€ YouTube
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Anzeigenflachen

Neben Pre-Roll-Anzeigen eignen sich Mid-Roll-Anzeigen besonders
fur die Monetarisierung von langeren Inhalten und erhéhen die
Chance, dass eine oder mehrere Anzeigen in deinen Videos
eingeblendet werden.

Wie funktionieren Mid-Rolls?

e  Videos miissen mindestens 8 Minuten lang sein, um fir
Mid-Rolls infrage zu kommen.

MID-ROLL

° Du kannst auswahlen, ob du Mid-Rolls manuell platzieren A DS
mochtest oder ob sie automatisch durch YouTube

° Unabhangig davon, woflr du dich entscheidest: Die
Systeme von YouTube kdnnen voraussagen, wann der beste
Zeitpunkt ist, eine Anzeige zu prasentieren, sodass du
zusitzliche Einnahmemaglichkeiten erhiltst, ohne das
Zuschauererlebnis zu beeintrachtigen.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=8Vbm0b26kng
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Markensicherheit und Einschrankungen durch Werbetreibende

Mogliche MaRnahmen:

Attt
frathriivin
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Calitsirvi
el

Wenn du nach dem Upload der Meinung bist, dass deine Inhalte
nicht den Richtlinien fir werbefreundliche Inhalte entsprechen,
kennzeichne das Video als nicht markensicher.

Lade deine Videos als nicht gelistet hoch: So kbnnen sie unsere
Systemchecks durchlaufen und du erfahrst ihren
Monetarisierungsstatus, bevor sie fiir alle Nutzer sichtbar sind.

Wird ein gelbes Symbol angezeigt, kannst du Beschwerde gegen
die Entscheidung einlegen, wenn du der Meinung bist, dass
Videos irrtimlicherweise gekennzeichnet wurden und fir die
meisten Werbetreibenden geeignet sind.

Videos, die nicht den Richtlinien fiir werbefreundliche Inhalte
entsprechen, konnen trotzdem auf YouTube veroffentlicht
werden. Mit diesen Videos erzielst du jedoch nicht so viel
Werbeumsatz wie mit einem vollstandig monetarisierten Video.

e
ehterrvia

Channel

Dashboard
Content

Playlists

Analytics

Channel content

Uploads Live

il I

ories.

© scheduled

© Public

© Fpublic

© rublic

© rublic

© rublic

© Fublic

$ on None

Limited Ad sultability
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https://support.google.com/youtube/answer/6162278
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Transaktionsumsatz prufen

Unter ,Transaktionsumsatz” findest du einen
Uberblick deiner geschitzten Einnahmen aus
Merchandise-Artikeln, Kanalmitgliedschaft, Super
Chat und Super Stickern.

Der Transaktionsumsatz basiert zwar nicht auf
Werbung, wird aber trotzdem wie Werbeumsatz Uber
dein AdSense-Konto ausbezahlt (mit Ausnahme von
Merchandise-Artikeln).

Partner transaction revenue by Transaction type

v Select secondary metric

Transaction type
[ Total
I \:' Super Chat

| G Channel Memberships

I [] Super Stickers

Partner transaction

revenue

$65,956.42
§33972.64 515
$30,523.97 463

$1,459.81

Transactions

25,437 $2.59
12278 48.3 $2.77
12,486 49.1 $2.45

673 27 $217

€ YouTube



