Google AdSense

Kontrolny zoznam lokalizacie

Skor nez zacnete s lokalizaciou

Pozrite sa, kde vo svete sa vas obsah zobrazuje, a potom spustite prehlad geografickych udajov v sluzbe Google
Analytics, aby ste zistili viac o prislusnej krajine a jazyku, ktory sa v nej pouziva.

Lokalizacia celého webu m6Ze byt narocny proces. PreCo zatial nepreloZit najobltibenejsi alebo osvedceny obsah?
Skrati to ¢as do uvedenia na trh a pomo6ze vam to maximalizovat dlhodobu hodnotu vasho obsahu.

Prestudujte si pravne predpisy tykajuce sa ochrany sikromia a udajov na novom trhu. V Eurépe musite napriklad
zohl'adnit nariadenie GDPR a zabezpegit, aby vas web spiiial regionalne pravne podmienky. Mdze to byt zlozité,
a preto sa najprv obrétte na svojho pravneho poradcu.

Lokalizacia mo6Ze byt tiez poriadne komplikovana. Pri malych projektoch postaci jednoducha tabulka, ale pri
c¢omkolvek vacSom pouZite systém na spravu prekladov. PomozZe tiez zjednodusit tento proces a poskytne vam
dodato¢né funkcie na Usporu ¢asu alebo nakladov, ako je prekladova pamat.

Pouvazuijte nad platformou a dizajnom svojho webu. M6Ze byt preloZeny do viacerych jazykov? Délezité su aj
priestor a rozloZenie. Nemecké slova napriklad zvyknu byt dlhsie ako anglické a stranku rychlo zaplnia. Iné jazyky,
napriklad arabcina, sa Citaju sprava dol'ava. Niektoré weby zasa nedokazu spracovat $pecidlne znaky. Odporti¢ame
pouzivat kédovanie Unicode (UTF-8), pretoze podporuje vsetky znaky v [ubovolnom jazyku.

Tipy na preklad
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()7 Internetové prekladace su na kazdodenné pouzitie postacujuce. Vas obsah vsak pre osobu, pre ktord je dany
jazyk jej materinskym, pravdepodobne bude zniet tazkopadne alebo dokonca nevhodne. Najlepsie je vyhnut
saim.

()2 Ked sinajmete kvalifikovaného miestneho prekladatela, preklady budd nielen presné, ale aj kultirne korektné
a pristupné pre Iudi. Mnohé komunity robia preklady formou svojpomocného crowdsourcingu, ¢o moze byt

rychly a G¢inny sposob, ako preloZit vysokokvalitny obsah uréeny pre vase existujlice publikum.

()3 Hovorové vyrazy a bezné frazy, ako napriklad ,to najlepsie z oboch svetov” alebo ,Zavesit na klinec”, davaju
v zdrojovom jazyku zmysel, ale neprekladaju sa 'ahko. Pred lokalizaciou ich vzdy odstrante alebo nahradte.

(04 Zvazte poutzitie glosara pre vas obsah, v ktorom budu uvedené naj¢astejSie frazy a to, ¢i sa maju prekladat.
MozZete tiez poskytnut pokyny pre slova znacky a urcit, ako by sa mali zobrazovat.

()5 Na svojom webe pouZivajte univerzalny selektor jazyka (ULS). Ludom tak poskytnete jednoduchy a flexibilny
sposob konfigurdcie jazykovych predvolieb pri éitani vasho obsahu.
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06 Vas web bude ¢oskoro zobrazovat obsah pre rézne jazyky a oblasti. Uplatriujte preto osvedcené postupy
medzindrodnej optimalizacie pre vyhladavace (SEOQ). PouZivajte napriklad znacky hreflang, aby Google vedel,
ktoru verziu vasho webu ma zobrazit.

Kontrola lokalizacie

Vzdy skontrolujte, ¢i datumy, symboly a mena maju spravny format pre kazdu krajinu. V Spojenom kralovstve sa
napriklad datumy zvycCajne zobrazuju vo formate DD/MM/RR, zatial o v Spojenych Statoch je to format MM/DD/RR.
Oddel'ovace desatinnych miest a tisicov by tiez mali byt prispdsobené regionalnym standardom.

Zabezpecte, aby vase obrazky zohl'adfovali kultdrne odliSnosti a aby boli vSetky textové prekrytia prelozené. Idealne
vyberte obrazky bez vlozeného textu, pretoZe ten preklady stazi a bude znamenat vyssie naklady.

Skontrolujte, Ci vasSe pisma dobre funguju s novym jazykom, a upravte obsah tak, aby bol l'ahko Citatelny. Skuste
otestovat pisma Googlu pre viaceré jazyky a vybrat pismo, ktoré dobre funguje pre vsetky jazyky.

Vzdy pamétajte na kultdrny vyznam rozli¢nych farieb. Napriklad v Severnej Amerike a Eurépe méze modra znamenat
déveru a pokoj, ale v Cine je spojena s festivalmi alebo oslavami.

Pred zverejnenim si web nechajte skontrolovat osobou, pre ktor je dany jazyk jej materinskym, aby ste sa uistili, Ze
je dobre citatelny. Rychlosti pripojenia sa po svete tiez liSia. Preto danu osobu poziadajte, aby skontrolovala ¢asy
nacitania.

=) ¥  Po zverejneni

Ked je uz vas web lokalizovany, dajte svojmu publiku vediet, Ze je funkény, jeho propagéciou online a prostrednictvom
socialnych médii.

Bude tiez potrebné skontrolovat, ¢i lokalizacia dosahuje vase pévodné ciele. Google Analytics vam s tym moze
poméct, pretoZe pre kazdy jazyk zobrazuje, kolko navstevnikov ma vas web, ako dlho na nom fudia zostavaju a
dokonca aj aké st miery okamzitych odchodov. Ak web spenazujete, mbZete navyse merat vplyv nového publika na
vynosy.

Na lokalizaciu je potrebny Cas a starostlivé planovanie, no s nasim kontrolnym zoznamom a najlepSimi tipmi
coskoro zacnete vytvarat skvely obsah, ktory publikum zaujme.




