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WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Programmuberblick

Ziele von YouTube, Grundprinzipien von Bausteine deiner Marke, wirkungsvolle

Einflihrung in Creator Studio und wie du

damit die Leistung deines Kanals
analysierst

News auf YouTube und Einstieg in die Thumbnails, Keyword-Auswahl fiir den
Inhaltsstrategie Titel und Aufbau einer Community

YouTube-Grundlagen Deine Marke definieren YouTube Studio

Wie YouTube Videos empfiehlt &
Grundlagen Monetarisierung

Inhaltsstrategie Informelles Gesprach mit Creatorn

Lass dir von einem Aufsteiger im

Deine Zielgruppe kennen, Videoformate Die Interaktion mit deiner Community : . : o
. : 0 : Nachrichtenbereich seine personliche
erproben und eine eigene fordern; Grundlegendes zur Geschichte erzahlen und stell ihm all
I Inhaltsstrategie entwickeln Umsatzgenerierung auf YouTube deine Fragen.
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WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Schritt-fur-Schritt-Anleitung
fur YouTube Studio

I n ha lt YouTube Analytics

Fragen und Antworten

2.2 .2 22> .2
252,52 @3 YouTube




WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Das YouTube
Studio-Dashboard

Das Dashboard ist die zentrale Anlaufstelle fur
deine Prasenz auf YouTube. Hier erfahrst du alle
Neuigkeiten zu YouTube und zu deinem Kanal.

Your latest upload

Your channel
First 4 days 8 hours compared to your
typical performances:
Dashboard Ranking by views 30f10 >
Views 34K 1 80%
|_u Videos Average view duration 2:06 t 22%
Watch time (min) 87K 1 4%
Playlists 60 TO VIDEO ANALYTICS
x VIEW COMMENTS (18
M | Analytics 8
E Comments
| atest post
M8 | subtitles -
Thanks for fhe camera recommendations
S Monetization folks, they vere awesome!

Audio library

Settings

send feedback

Likes. Comments

1.2K 126

Leave a heart and reply  Add a comment
show you care!

GO TO COMMUNITY TAB

Recent subscribers
Last 28 days

News < >

Meet up with Creators in Zurich!
Youtube is hosting a meetup

This month of November we're hosting a
meetup for Creators in Zurich! Get to know
other creator's in your area and expand your
connections.

WATCH THE VIDEO

What's new

Find copyright stirkes faster in Studio

“Revert to original” now in Studio

Creator Insider <2

Hellooo.
in

LIVE CONTROL ROOM

s
FEATURES!

Top 5 New Features in Live Control
Room [Sneak Peek]

Insiders! This week Tom's back with a sneak

peek for you of 5 new Live Control Room
features that we're launching next week!

WATCH VIDEO

Channel analytics

Current subscribers

87,654

+321in last 28 days

Summary

Last 28 days

Views 234K 1 9%
Watch time (min) 234K T 9%
Revenue $987
Top videos

Last 48 hours - Views

GO TO CHANNEL ANALYTICS

Known YouTube issues

Existing channel deleted when converting to
abrand account

Video preview not showing when
customizing midroll ads

3 YouTube




WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Video hochladen

Upload video

) Upload video

(®) Golive

[Z Create Post

1. Wahle im Studio-Dashboard
oben rechts das Symbol
JErstellen” aus und gehe dann
auf ,Video hochladen”.

2. Wabhle die gewiinschte Datei
fiir den Upload aus oder fiige
sie per Drag-and-drop hinzu.
Wenn du das Uploadfenster
schliet, bevor du die
Einstellungen ausgewahlt hast,
wird das Video auf der Seite
,Videos" als Entwurf gespeichert.

Uplosd video

5. Wenn du Uber das
YouTube-Partnerprogramm Einnahmen
erzielst, hast du nun die Mdglichkeit,
deinen Monetarisierungsstatus und [ ]
deine Einstellungen fir Werbung
festzulegen.

Monetization

3. Gib alle erforderlichen
Informationen wie Titel und
Beschreibung fur dein Video
an und wahle ein Thumbnail
aus. Du kannst das Video
auch zu einer Playlist
hinzufiigen.

4. Danach musst du angeben,
ob das Video speziell fir
Kinder erstellt wurde.

6. Sobald die Verarbeitung
deines Videos abgeschlossen
ist, kannst du einen Abspann
und Infokarten hinzufiigen
und bearbeiten.

Upload video Saving draft
A Details 2 Monetization 3 Video elements 4 Visibility
Details
Title (required)
0/100
Description (leq‘u\red) ® >« o
Video link
httne://vantin ha/X1 112CIRTA7M [_D
7. Zum Schluss kannst du deine
Sichtbarkeitseinstellungen wahlen und
Thumbnail festlegen, ob du das Video zu einem
Select or upload a picture that shows what's in your video. A good thumbnail

—T®hraws viewers' attention. Learn more

L}

Upload thumbnail

Playlists
Add your video to one or more playlists. Playlists can help viewers discover y
Learn more

Playlists

Select

Audience
' —
Is this video made for kids? (required)

Regardless of your location, you're legally required to comply with the Childre
Protection Act (COPPA) and/or other laws. You're required to tell us whether
for kids. What's content made for kids?

O Yes, it's made for kids

O No, it's not made for kids

v Age restriction (advanced)

bestimmten Termin veroffentlichen
mochtest. Wenn du fertig bist, klicke
auf ,Veroffentlichen".

Upload video 2 x
Q- [ — @ veosem Qe

Visibility




WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Livestream starten

[ Upload video

(*) Golive

[Zi Create Post

1. Wahle im Studio-Dashboard
oben rechts das Symbol
JErstellen” aus und gehe dann
auf ,Livestream starten”.

2b. Wenn du eine
Streamingsoftware wie OBS
verwendest, klicke in der Mitte
der Seite auf ,Stream”.

WEBCAM

STREAM

MANAGE

2a. Wenn du eine Webcam
verwendest, klicke links
auf ,Webcam". Dadurch
kannst du deine Metadaten
und/oder Audio- und
Videoquellen bearbeiten.

Vor Start des Livestreams
musst du noch festlegen,
ob die gestreamten Inhalte
speziell fir Kinder sind, und
die Einstellungen zur
Altersbeschrankung
prufen.

WEBCAM STREAM MANAGE

Webcam stream info

Public

[3  Schedule for later
Audience

Is this video made for kids? (required)
Req

QO Yes, it's made for kids

O No, it's not made for kids
v Age restriction (advanced)

MORE OPTIONS

New stream

—» 3. Gib anschlieBend den Titel, eine
Beschreibung, die Datenschutzeinstellungen
und die Kategorie deines neuen Streams an.
Du kannst auch einen spateren Startzeitpunkt fur
deinen Livestream festlegen. Wenn du
regelmanig live streamst, kannst du die
Einstellungen von vorherigen Streams
ibernehmen. Bevor du deinen Livestream
startest, musst du festlegen, ob die gestreamten
Inhalte speziell fir Kinder sind, und die
Einstellungen zur Altersbeschrankung priifen.

£ UPLOAD CUSTOM THUMBNAL

4. Von dort aus wirst du zum Live-Dashboard weitergeleitet.
Dort kannst du deine Einstellungen festlegen, dir eine Vorschau
deines Kamerafeeds ansehen und deinen Livestream starten,
wenn du so weit bist.

€ YouTube




WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Mediathek mit deinen
Videos verwalten

Videos
Auf dem Tab ,Videos" werden —
. . ploads ive
alle Videos auf deinem Kanal
angezeigt. AulRerdem findest du -
dort verschiedene Messwerte e e iy e o : ol |
und Anpassungsmaoglichkeiten. Ei  ostpoars R
XD Blocked X Ineligible +:"r"’mgre o Jun 22,2019
Videps
Analjtics
@ Public n one un 19,
— $ o N Jun 19,2019
Public & Ineligible Age restriction May 1,2019
@ Public None Apr 10,2019

3 YouTube




WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Mediathek mit deinen Videos verwalten

Hier kannst du Videoinformationen andern, etwa
Titel und Beschreibung sowie das
benutzerdefinierte Thumbnail.

Uber YouTube Analytics kannst du Daten zur
Videoleistung abrufen.

Hier kannst du dein Videomaterial zuschneiden,
einen Abspann, Infokarten oder
Mid-Roll-Anzeigen hinzufiigen und vieles mehr.

Hier kannst du die Kommentare zum Video
durchlesen und zum Beispiel nach Mitglieds- oder
Abonnentenstatus filtern.

Hier kannst du selbst oder automatisch erstellte
und von deiner Community eingereichte Untertitel
priifen.

Hier kannst du den Monetarisierungsstatus
deines Videos priifen und die Einstellungen fiir die
Anzeigenaktivierung festlegen.

Hier kannst du deine Content ID-Richtlinien
festlegen und nach mdglichen
Inhaltsiibereinstimmungen suchen.

Channel videos

leo

Details

Analytics

Editor

Comments

Subtitles

Monetization

Rights management

Video details

Basic Advanced

Title (required) @

Description ®

Thumbnail

Select or upload a picture that shows what's in your video. A good thumbnail stands out and draws viewers’
attention. Learn more

Enter comma-separated values

Video link

Filename

Visibility
@ Public

Scheduled as Premiere
0Oct 24,2019, 9:30 AM

Playlists
Select

Die Seite ,Videodetails“

€ YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Kommentare verwalten

Public Held for review 0 Likely spam 0O

Channel comments

Public Heldforreview 0 Likely spam 0 Ii

Auf dem Tab ,Kommentare”
kannst du die Kommentare zu

B . = Filter |
all deinen Videos verwalten. |—F'l
e REPLY  Oreplies v i@ Ll )

]

Videos

,Offentliche Kommentare" . ez
> " - = Playlists menths age Contains questions B Post
sind fir alle sichtbar.
N . Subscriber status
M Analytics REPLY  Greplies ~ iy & @
+ Smonihands Channel member status
E Comments Subscriber count
Korpmentare mit dem Vermerk = subtittes REPY i B @ Response status
»Uberpriifung ausstehend” . - - 2months g0
werden je nach Einstellungen onetiton
(z. B. Liste mit gesperrten Audiolbrary RPY i B @
Wortern) zuriickgehalten und " 1 month ago
miissen erst freigegeben ’
werden. £ settings R b 8@
- 2 weeks ago
n Send feedback
Unter ,Wahrscheinlich Spam*
findest du alle Kommentare, die
vom System automatisch als

Spam erkannt und blockiert
wurden.

3 YouTube




WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Kommentare verwalten

—
Your channel
B8 Dashboard
IO videos
= Playlists
M Analytics
B comments
B8 Ssubtitles
$  Monetization
Audio library
0 Settings
B  sendfeedback

Settings

General
Channel
Upload defaults

Community

Automated Filters Defaults

Paste the channel URL of a user to add as an approved user.

Hidden users @

Add hidden user

Paste the channel URL of a user to add as a hidden user.

Blocked words @

rugs €  pizza @  sanbruno @ rD X

Enter comma-separated values

Block links

If you select this option, new comments with hashtags and URLs will be held for review. Live chat messages
with URLs will be blocked. This setting doesn't apply to you, moderators, or approved users.

CANCEL

SAVE

3 YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Untertitel verwalten

Auf dem Tab
,Untertitel" findest
du Informationen zu
allen Untertiteln, die
von dir oder deinen
Zuschauern erstellt
oder hochgeladen
wurden.

_Unter LAlle” findest du eine
Ubersicht Uber alle Videos mit

Untertiteln in mindestens einer
Sprache.

Unter ,Entwiirfe” siehst du
Untertitel, die du auf deinen

Kanal hochgeladen, aber
noch nicht vercffentlicht
hast.

Durch Klicken auf
»Community” werden von
deinen Fans eingereichte
Untertitel angezeigt, die du

Uberprifen und akzeptieren
kannst.

Unter ,Veroffentlicht”
findest du die aktiven
Untertitel deiner
Videos.

Channel subtitles
All Drafts Community Published
Video Languages Upload date Modified on Title & description Subtitles.
Your channel
1A Nov 12,2019 Nov 12,2019
B3 Dashboard
I3 videos English (United Kingdom) (title and description language) :‘2’[‘::‘;‘: H ADD
Options
= Playlists 1 v Nov 5,2019 Nov 5,2019 - ]
M  Analytics
E Ccomments 2 v Nov 1,2019 Nov 12,2019 e -
B8 subtitles
1 v Oct 29,2019 0Oct 29,2019
$  Monetization
Audio library
1 v Oct 18,2019 0Oct 18,2019 - =

3 YouTube




WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Untertitel verwalten

Add captions

@ Upload subtitles / CC file with timing
O Upload subtitles / CC file without timing

Only available for video original language

O Manually create new subtitles or CC

CANCEL  CONTINUE

Channel subtitles
All Drafts Community | Published <
Video Languages Upload date Modified on Title & description Subtitles.
Your channel
| Nov 12,2019 Nov 12,2019 - -
B3 Dashboard
IO videos English (United Kingdom) (title and description language) | ’:;";':::;‘: H ADD
= Playlists 1w Nov 5,2019 Nov 5,2019 = -
M  Analytics
E Ccomments 2 v Nov 1,2019 Nov 12,2019 e -
B8 subtitles
1 v Oct 29,2019 0Oct 29,2019 - -
$  Monetization
Audio library
1 v Oct 18,2019 0Oct 18,2019 - ]

3 YouTube




WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Copyright Match Tool

Im , Archiv” sind alle von
Uber ,Nachrichten” dir mit ,Archivieren”
kannst du mit den Kanalen, gekennzeichneten
die deine Inhalte kopieren, Videos aufgefiihrt. Ob

Unter ,Ubereinstimmungen” Wenn du die Entfernung eines
findest du eine Liste deiner Videos beantragst, erscheint das

Inhalte, die von anderen entsprechende Video unter
Kanalen kopiert wurden. »Antrdage auf Entfernung”.

Falls du Zugang zum kommunizieren. du ggf. MaRnahmen
Copyright Match Tool Gt sakter entacheden
hast, siehst du auf der Matches Removal requests Messages Archive

linken Seite der

Benutzeroberflache Channel subtitles

von Studio den Tab a <
Zum Urheberrecht T Video Languages Upload date Modified on Title & description Subtitles

LN Nov 12,2019 Nov 12,2019

Hier kannst du die
U be rel n St | mm U n g e n ) Videos English (United Kingdom) (title and description language) :‘z’:::;‘: H ADD
die von dem Tool

-]

Playlists 1 v Nov 5,2019 Nov 5,2019

gemeldet werden, W e

E ‘Comments 2 v Nov 1,2019 Nov 12,2019
ansehen und o
Ma&nahmen gegen s Moretzation 1 v Oct 29,2019 Oct 29,2019
das Hochladen von e
Kopien deiner Inhalte
ergreifen.

3 YouTube




WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Copyright Match Tool

Archiv: Mit dieser Option
hast du die Mdglichkeit,
Ubereinstimmungen ohne
Auswirkungen auf das Video

auf den Tab ,Archiv" zu . @

verschieben. Bei Bedarf
kannst du auch spater noch

Malinahmen ergreifen.

Channel subtitles
All Drafts Community Published <
Video Languages Upload date Modified on Title & description Subtitles

Bewege den Mauszeiger
. . . Your channel
Uber ein VIdeol um das 1 A Nov 12,2019 Nov 12,2019 = =
Aktionsmenii aufzurufen.
Uber die Kastchen links

Dashboard

neben den Titeln kannst du I3 videos English (United Kingdom) (title and description language) ':;";'r'::‘;‘: H ADD
auch mehrere Videos = payiss . Nov’, 2019 Novs, 2019 o F -
auswahlen.
M  Analytics
E Ccomments 2 v Nov 1,2019 Nov 12,2019 i =
. B8 subtitles
Nachrichten: Du kannst den . o 29,2018 0ct 29,2015 3 B
anderen Kanal dartiber $  Monetization
informieren, dass eine sl
1 v Oct 18,2019 Oct 18,2019 - =

Ubereinstimmung gefunden
wurde.

3 YouTube




WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Tab ,Monetarisierung”

Wenn du mit deinen Videos Einnahmen erzielst, findest du auf dem
Tab ,Monetarisierung” eine Ubersicht tiber deine Umsatze. Auf den

einzelnen untergeordneten Tabs kannst du dich ausfuhrlicher Gber
bestimmte Einnahmequellen informieren.

Your channel
8BS  Dashboard
|I_I Videos
= Playlists
M Analytics
E Comments
B8 subtitles
$
n Audio library,

Channel monetization

Overview Merchandise Memberships Supers FameBit

Earn money from your YouTube channel

See all the ways you can earn money for what you love to do

Video advertising
Once your channel is approved for monetization, advertisers can start running ads on your videos.
See more (4

Merchandise
You can design and sell your official merchandise (like T-shirts, hoodies, and phone cases) below your videos.
See more

Memberships
Fans can become members of your channel, paying a monthly fee in return for special perks that you offer.
See more

Supers

Fans can purchase goods on your channel to connect with you during live streams, Premieres, and uploads. Features include: Super Chat and Super Stickers

See more (4

@ YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Tab ,Monetarisierung”

Your channel

== Dashboard

@ Videos
Falls du momentan = FHlaylsts
noch keine Einnahmen @ snawics
erzielst, siehst du auf
der Landingpage, ob und B comments
inwieweit du die '
Teilnahmevoraus- = St
setzungen fiir das YPP S Hoostaaiin
erfiillst.

Audio library

Channel monetization

Grow with YouTube

As a YouTube partner, you'll be eligible to earn money from your
videos, get creator support, and more. Learn more

To get into the YouTube Partner Program, your channel needs 4,000 public
watch hours in the last 12 months, and 1,000 subscribers. Your channel will

also get reviewed to make sure it follows YouTube monetization policies.

What if | already started the application? @

0 subscribers 0 public watch hours
1,000 needed 4,000 needed

NOTIFY ME WHEN I'M ELIGIBLE

@ YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Kanaleinstellungen andern

Um die Einstellungen fiir
deinen Kanal aufzurufen,
klicke auf das
Zahnradsymbol unten links.

Q Settings

€ YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Kanaleinstellungen andern

Settings

General
Channel
Upload defaults
Permissions

Community

Basic info Advanced settings

Name

Branding

Keywords

Enter comma-separated values

Country
United States

CUSTOMIZE CHANNEL (£

CANCEL

SAVE

3 YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Wie platziere ich Mid-Roll-Anzeigen?

Mid-Roll-Anzeigen konnen
nur bei Videos mit einer
Laufzeit von mindestens
10 Minuten platziert
werden.

1. Gehe auf der Seite
»Videodetails“ auf den Tab

,Monetarisierung” und klicke
dort auf ,Anzahl und Position
manuell festlegen”.

& channel videos

Your video
bulk m10n interaction A v2

/' Details
Analytics
Editor
Comments

Subtitles

Monetization

Bleo|@ D E B

Other features

Settings

What's new

Send feedback

2 - B

Creator Studio Classic

Video monetization

Monetization

$ On

Type of ads (9

Display ads

Skippable video ads

Location of video ads (2

Before video

Overlay ads

Non-skippable video ads

[] During video

By default, we optimize ad breaks to match natural gaps in your video.

After video

UNDO CHANGES

Sponsored cards

SAVE

3 YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Wie platziere ich Mid-Roll-Anzeigen?

$  Adbreaks DISCARD CHANGES

+ AD BREAK PLACE AUTOMATICALLY

Adbreak W Ad starttime: | 01:13

2. Dadurch wird der Editor in YouTube ‘
Studio gedffnet. Dort kannst du . R (B
mmma Anderungen an den
Mid-Roll-Werbeunterbrechungen fir das
Video vornehmen.

@ Ad breaks show where you want ads, but don't guarantefe ads will
appear. Learn more

04:10:15 M\ UNDO ™ REDO

o e Q

00:00:00 03:00:00 1 06:00:00

| |
o Gl e el gl e,

10:10:04

L ol

~ (B

3 YouTube




WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Wie reagiere ich auf Beschwerden wegen Urheberrechtsverletzung?

1. Gehe in deiner Mediathek zu dem Video, auf das Anspruch erhoben wurde, und klicke in die Spalte ,Einschrankungen”.

Videos
Uploads Live
= Filter
Channel Video Visibility Monetization Restrictions Published Views  Comments
BS  Dashboard
Ci ight clai
X Blocked X Ineligible +‘:pr’:(')gre SR Jun 22,2019
Lu Videos
M Analytics
@ Public $ Oon None Jun 19,2019 2,092,586 12,935
E Comments

3 YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Wie reagiere ich auf Beschwerden wegen Urheberrechtsverletzung?

2. Dadurch 6ffnet sich das Untermenii zu Urheberrechtsinformationen.

Dort hast du folgende Mdoglichkeiten:

Video: big circle test n @ X
Copyright summary and status

Video cannot be monetized. The Content ID claim on your video doesn't affect your channel. This is not a copyright strike.

Channel impact Visibility Monetization
© Not affected [ Draft X Ineligible
The Content ID claim on your video Only people with whom you've shared Video cannot be monetized.
doesn't affect your channel. This is not ... this video can view it. Learn more
The content identified in your video is listed below, along with details and actions.
Content used Claim type Impact on the video Actions
A~ Big Circle J' @ Video cannot be monetized SELECT ACTION ¥

Coalhouse Walker

Copyright owner's policy Copyright owners

@_)) Tracked in some territori YT TestLabel, henh

Content found during

0:00 - 0:56
This is a video with the song "Big Circle" in it

E
() 000/057 2

3 YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Wie kennzeichne ich meinen Kanal als ,speziell fur Kinder"?

Gehe auf der Seite mit den
Kanaleinstellungen auf den Tab ,Kanal”
und klicke dann auf das Untermend
,Erweiterte Einstellungen®. Hier kannst
du festlegen, dass dein Kanal speziell

fur Kinder ist. Achtung: Wenn du diese
Einstellung nicht auf Kanalebene
festlegst, musst du sie fir jedes Video,
das du auf deinem Kanal hochladst,
Uberprifen und speichern.

Settings

General

Channel

Upload defaults

Permissions

Community

Basic info Advanced settings Branding

Audience
Simplify your workflow by selecting a channel setting. If you skip this question, you'll be required to identify

each video on your channel that's made for kids. This setting will affect existing and future videos. Settings for
individual videos will override the channel setting.

Do you want to set your channel as made for kids?

Regardless of your location, you're legally required to comply with the Children's Online Privacy Protection Act
(COPPA) and/or other laws. You're required to tell us whether your videos are made for kids. What's content
made for kids?

O Yes, set this channel as made for kids. | always upload content that's made for kids.
(O No, set this channel as not made for kids. | never upload content that's made for kids.

@ | want to review this setting for every video.

Google Ads account linking LINK ACCOUNT

Link your YouTube channel to a Google Ads account to let the linked Google Ads account run ads based on
interactions with your channel's videos and to access insights from your channel's videos. Learn more

CANCEL  SAVE

3 YouTube
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WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Zusammenfassung der Grundlagen

I n ha lt Karten mit Zielgruppeninformationen

Videovergleiche

>IN D I I I
R, .05, 3 YouTube




+ + + + + +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+ +

+
+

+
+

+
+

Zusammenfassung der Grundlagen

D
S
2
0




WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Ubersicht

Wiedergabezeit, Aufrufe, Abonnenten und
Umsatz einsehen

Auf dem Tab ,Ubersicht” kannst du Wiedergabezeit, Aufrufe,

Abonnenten, Umsatz und Echtzeitdaten einsehen und einzeln
auswahlen, um das Diagramm unten zu aktualisieren.

Neben dem Tab ,Ubersicht” kannst du dich ausfiihrlicher mit
Daten zu diesen Bereichen befassen:

e Reichweite: Impressionen, CTR, Aufrufe, einzelne
Zuschauer und Zugriffsquellen

e Interaktion: Wiedergabezeit, durchschnittliche
Wiedergabedauer

= @ Studio” Q. Seareh scross yourchannel

Channel analytics ADVANCED MODE

sn14-17,2001
Overview Reach Engagement Audience This week e
Realtime
How did my channel do last week? How's this week going so far? © Updating live
s . . .
o Looking good! Your channel is getting about the same Soted
number of views as usual. SEE LIVE COUNT

Your channel has gotten 1,165,478 views so far this week—similar to the 1,100,000~1,200,000 it usually gets by

this time of the week 628,253

Views - Last 48 hours

§ oron — st
oy

Wath time (hours) Subseribers A

Views
1.2M @ 16.0K © +10.2K ©

About the same as usual 750.5 more than usual 8121ess than usual

Top videos Views

[asa] meneuondingro. 258177

© This week o Typical ;
35 My Jobis YouTube:.. 39306
7e00K SEE MORE
B setngs .
P— o o
Mon o, Vied Thu Fi sat sin Latest videos

Zielgruppe: Wiederkehrende Zuschauer, einzelne Zuschauer,
Abonnenten, demografische Merkmale, sich Uberschneidende
Zielgruppen

Umsatz: Geschatzter Umsatz, RPM, wiedergabebasierter CPM

oo B B P 3 YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Ubersicht

s @ x

Chamel
. Creator Insider COMPARE TO...

= Mar 15 - Apr 11,2021
= Filter Last 28 days -

Mehr Erkenntnisse durch den
erweiterten Modus

video

ViewsbyVideo  ~

Tafficsource  Geography  Viewer age

Viewer gender

Select secondary metric v A Unechat v paly

Wenn du auf ,Erweiterter Modus" oder ,Mehr
anzeigen" klickst, kannst du auf Folgendes
zugreifen:

. Overview Revenue Interactions. Cards
o Verg IeIChe Watch time (hours) Your ibers gained Card clicks X Mar2s, 2021

Views Your transaction revenue Subscribers lost Cards shown

Apr2,2021 Apr7,2021 Apri1,200

Impressions
Watch time clckthrough

Average view duration Transactions Likes Clicks per card shown riis F— Inpressions

Views &

° G ru p p en Average peroentage viewed Your revende per transaction Dislikes Card teaser clicks e

Subscribers Your YouTube Premium revenue Likes (vs. dislikes) Card teasers shown

6,906.7 6,660 1745574

69510 248% 14855 215% 136674

Videos added Your estimated ad revenue Shares Teaser clicks per card teaser shown

a7613 17.0% 10032 145% 51497

. Videos published ‘YouTube ad revenue Comments added
o Filter Yo etmated SoeCick v Endscreans e o

0%

117982

. 108771
Reach Your estimated AdSense revenue Playlists Ed e danat didse

as%

g 88008
Adimoressions End screen elements shown

cPM ax
Impressions click through rate otond Clicks per end screen element shown)
Playback-based CPM

Impressions
36584

70851

Unique viewers
playbacks N : 52178

Average views per viewer
RPM

Premium

YouTube Premium views

YouTube Premium watch time (hours)

.0, 3 YouTube
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WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Zlelgruppeninformationen

Video- und Kanalleistung einfacher nachvollziehen Other videos your audience watched

Last 7 days
Mithilfe der Karten mit Zielgruppeninformationen kannst du dir Anregungen fir

neue Videos holen oder Leistungstrends deines Kanals im Kontext betrachten. "1:1237 Wear a mask. Help slow the spread of Covid-19
»eez0u0  Google * 313.800 Aufrufe « Vor 5 Tagen
e  Andere Kanile, die sich deine Zuschauer ansehen: Die Ergebnisse
sind geordnet nach der Anzahl von Zuschauern, die in den
vergangenen 28 Tagen beide Kanale regelmallig angesehen haben.

Meet Google Arts & Culture | #GoogleArts.
Google Arts & Culture « 327.600 Aufrufe « Vor 5 Tagen

Israel Kamakawiwo'ole’s 61st Birthday
Google Doodles * 515.600 Aufrufe « Vor 6 Tagen

e  Andere Videos, die sich deine Zuschauer angesehen haben: Die

Celebratina Selena Quintanilla

Ergebnisse sind geordnet nach der Anzahl F77%%  Google Doodles + 190.600 Aufrufe - Vor 1 Tag
von Zuschauern, die diese Videos in den letzten 7 Tagen angesehen ! 808 | angston Hughes' 113th Birthday
haben. Google Doodles * 271.900 Aufrufe « Vor 3 Tagen
e  Videos, nach denen Nutzer suchen: Top-Suchanfragen zu deinem R R R, < s
Kanal, bei denen die Nutzer die Inhalte als unbefriedigend, veraltet oder
O 2N nicht verfligbar empfanden

N NN AN
N NN AN
N NN AN
NN AN

SR e &3 YouTube

N N NI\



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Zlelgruppeninformationen

Sehen, wann deine Zuschauer auf YouTube
aktiv sind

Diese Statistikkarte zeigt dir, wann deine Zuschauer online
sind. Mithilfe dieser Informationen kannst du Livestreams
und Videopremieren besser planen.

Es gibt keine Hinweise darauf, dass der
Veroffentlichungszeitpunkt direkte Auswirkungen auf die
langfristige Leistung eines Videos hat.

AN NN AN
N NN AN
N NN AN
NN AN
N NN AN
NN AN
N NN AN
N N\N AN
PN N N\

When your viewers are on YouTube
Your local time (GMT -0400) - Last 28 days

00:00

06:00

12:00

18:00

Mon Tue Wed Thu Fri Sat Sun

N N N N B = |
N N N N B 0 @O
| N N N B 3 ¥ @O
| N N N B 2 N @]
N N N BN B B |
N N N B B B |
I I N D D DN

B 8§ N |

€ YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Zlelgruppeninformationen

Erweiterter Modus

Das neue Vergleichstool zeigt dir, wie gut dein Video in einem
bestimmten Zeitraum nach dem Upload abgeschnitten hat.

AN NN AN
N NN AN
N NN AN
NN AN
N NN AN
NN AN
N NN AN
N N\N AN

N N NI\

Channel: Creator Insider
First 24 hours video performance

= Publish date: Nov 26,2020 - Apr 4,2021 ~

Views by Video  ~

300K

150K

® g0 00 e o o o0 % ©

Sendus feedback X

© compaRisoN

Period since published
First 24 hours

® Top performing videos @ Botiom performing videos

( ') ® o

Nov2s Dect Dec17 Jans Jania

Video Views
Top performing videos (first 24 hours) ~

Average performing videos (first 24 hours) v

68247

51402

61677

60034

53910

Febs

Mar18 Mar30

@ YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Zlelgruppeninformationen

s @ X
Channel
Creator Insider < ] COMPARE TO...
— . Jan 5 - Apr 4, 2021
= Filter Last 90 days ad
Video Traffic source Geography Viewer age Viewer gender Date Subscription status Subscription source More ~
Views by Video ¥ Select secondary metric ¥ »~/ Linechart Daily
30.0K
20.0K
10.0K
0 A m R Eg-—
‘ Jan 5, 2021 Jan 20, 2021 Feb 4,2021 Feb 19, 2021 Mar 5, 2021 Mar 20, 2021 Apr4,2021
‘ Impressions
e Watch time Your estimated click-through
Video Views (hours) Subscribers revenue Impressions A rate A

NN AN
AN N A AN
N N\NAN
A A A A\

@ YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO

Zlelgruppeninformationen

—
s @ X
Channel
Creator Insider ] Bearch across your channel Q
— . ALL VIDEOS GROUPS
—  Filter
Suggested comparisons
Video Traffic source Geography Viewer age Viewer gender Date Subscription status Subscription source Period-over-period
C
o Compare the selected period to the preceding period ®
E Year-over-year
Views by Video v Select secondary metric v Compare the selected period to the same period last year
o First 24 hours video performance
30.0K ®o Compare how each video performed during the first 24 hours
Recent
Creator Insider Dec 6, 2016
20.0K Channel Created
g Expanding Content Eligible for the Green I... Mar 31, 2021
X = Video Published
10.0K — Testing New Designs for the Dislike Butto... Mar 30, 2021
e ——
N Jan 5, 2021 Jan 20, 2021 Feb 4,2021 Feb 19,2021 Mar 5, 2021 Mar 20, 2021 Apr 4, 2021
N Impressions
e Watch time Your estimated click-through
Views ¥ (hours) Subscribers revenue Impressions A rate A

@ YouTube
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WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO - VIDEOVERGLEICHE

Bericht anpassen

— Zeitraume:

e F[Erste 24 Stunden

Channel: Creator Insider Send us feedback X

First 24 hours video performance ° Ers te 7 Tage

Period since published
First 24 hours v

= Publish date: Nov 26, 2020 - Apr 4,2021 ~

e FErste 28 Tage

® Top performing videos ~ ® Bottom performing videos

Vergleichsmesswerte:

e Aufrufe

15.0K .
. . . e Impressionen
® o0 00 e0 oo o 00 0 © g0 g0 g0 ¢o 9 © o9 0° @
Noov 26 Dec8 Dec17 Jan5 Jan 14 Jan 26 Febs Feb 16 Feb 25 Mar 9 Mar 18 Mar 30
e C(CTR
Impressions Average
° click-through Average view percentage
Video Views Impressions rate duration viewed
Top performing videos (first 24 hours) ~ [ ] AV D
1 Sneak Peek: CLIPS! 40,347 68,247 15.1% 0:46 9.3%

Can You Monetize Adult Content on YouTube? Here's Ev. 8091 51,402 43% 1:25 35.8% L4 d urc h SC h n.
Wied be (%
3 YouTube Algorithm Answers: Upload Frequency, Demon.. 7,666 61677 52% 344 50.2% leae rg ape (o]

o
4 a'gg,* Answering YOUR Top Questions About YouTube Shorts! 6918 60,034 5.9% 1:38 55.4%
5 &’;“m“.’. Important Tax Requirements for Monetizing Creators O.. 6120 53910 53% 253 39.8%

Average performing videos (first 24 hours) v

Bottom performing videos (first 24 hours) ~ u YOUT“he



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO - VIDEOVERGLEICHE

Videolelstung

.
° stlldlo Search across your channel

& Cchannel analytics

Video analytics

Overview Reach Engagement Audience

Views are up 70%! More regular viewers are choosing

Your video to watch this video, and they're watching longer than
YouTube Algorithm Answers: Upload..
usual, helping to increase its reach on YouTube
£ pant recommendations.
M Analytics
e Editor Views Watch time (hours) Subscribers
77K © 4771 © +97
a Comments 3.2K more than usual 277.1 more than usual
B8 subtitles
@ This video Typical performance
$  Monetization 9.0k
6.0K
0K
0 a 8 12 16 20 24 hours :

[E] (® B creATE °

ADVANCED MODE

Jan 7 - 8, 2021

First 24 hours

Realtime
@ Updating live

41

Views - Last 48 hours w

Las ald altd 1ol

48h Now
Top traffic sources Views
Suggested videos 26.8% | I
YouTube search 220% | 1 hn
Browse features 171% w |
Channel pages 173%  ymow
External 4.9% 11
SEE MORE

ARV VR V4

ARV VR V4

AVARRVER VR V4

ARV VR V4

AVARRVE . v V4

ARV VR V4

€ YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO - VIDEOVERGLEICHE

Videolelstung

@ X
£ 4 W Creator insider / Video LV Creator insider / Video
A YouTube Algorithm Answers: Upload Frequency, De... & : Behind the Algorithms - How Se... @
o Jan7 - 8,2021 o Apr 15 - 16, 2021
=  Filter First 24 hours v = Filter First N
Video Traffic source More ~
Views by Video v Il Mult-metric table
9.0K
6.0K
30K
0
0 4 8 12 16 20 24 hours
Average
(+] Subscribers percentage Average view Watch time
Video gained viewed duration Views (hours) Subscribers
(®) YouTube Algorithm A s: Upload Freq y, Dem... 146 49.8% 3:44 7,666 4771 124
(® Behind the Algorithms - How Search and Discovery W... 39 35.5% 4:16 6,008 428.8 27

ARV VR V4

ARV VR V4

AVARRVER VR V4

ARV VR V4

AVARRVE . v V4

ARV VR V4

€ YouTube



WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO - VIDEOVERGLEICHE

Videovergleiche

Beim Analysieren der Berichte solltest du:

e Daten entsprechend sortieren

e Auf Muster achten

e Positive wie negative Trends betrachten HOW TO USE

e Mehrere Berichte nutzen, um einen umfassenden A N A LYT I CS

Uberblick zu erhalten

—_—

=

R
chlervinng
Clehvtvenan
CIRCC I B S O B |
Yt vivgn
Colbevtven

ARSI

€ YouTube



http://www.youtube.com/watch?v=J1t34uTT0iA
http://www.youtube.com/watch?v=J1t34uTT0iA

WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO - VIDEOVERGLEICHE

Wie inden meine Zuschauer meine Videos?

s @ X
Durch den Besucherquellenbericht erfahrst M e
du, wie Nutzer auf deine Videos sto3en
ey e
So kannst du feststellen, ob bestimmte Serien oder
Formate unterschiedlich angezeigt werden.
e Suche nach gemeinsamen Themen in den Videos,
die bei den vorgeschlagenen Videos, in der Suche D
und auf der Startseite angezeigt werden. " — e
e Uberlege dir, wie du deine Strategie fir die - . B - .
Videoaufmachung andern konntest, je nachdem,

4322,695 1.0% 70378 11.5% 1:40 118454 7.9%

wo diese Videos angezeigt werden. Du kannst ] ' =

. Traffic source types a ! 205178

beispielsweise die Beschreibung fir die Suche @ " ? e " - - R
. . . . . . . Browse features 20.9% [ ‘Na 9 5’954 . o za‘m .

optimieren und die Thumbnails fur die Startseite. : o o - ' ‘
External 191% [N
Channel pages 79% [

FURUALE 1 Notfications o1 Il

ehletvita :
NN ENARE ] SeEMoRE

(ORI T T S O |

LN S SR T I B B

Colbevtven
ARSI

€ YouTube




WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO - VIDEOVERGLEICHE

Spreche ich neue Zuschauer an?

Channel: Creator Insider Send us feedback X

First 24 hours video performance
Videoleistung in den ersten 24 Stunden

e published
= Publish date: Jan 21 - May 26,2021 ~

F\rs( 24 houls v

So kannst du feststellen, welche deiner Videos sich groller mpessons by Vieo - # Topplomingidecs & Botiom prrring s
Beliebtheit erfreuen.

o
e o o, o ® ‘o e
e  Suche nach gemeinsamen Themen bei den
leistungsstarken und leistungsschwachen Videos.

e  Experimentiere mit Inhalten und Formaten, die gut

(+] click-through Aver: age v ew percentage
funktioniert haben, und dndere deine Strategie fiir mm, A o R
die Inhalte mit der schlechtesten Leistung. | R o
I 2 % ol Accumstaly Rate Your ¥ouTus Conlent PROFA, s — - = -
Kombiniere diesen Bericht mit der Statistik zu den je | ,
Video gewonnenen Abonnenten. | Q;-
| i L — - sosa0 asx os5 oo
Averags porormin ideas (124 o) .
i gt s Gl Ao .

R R
chtetvaiin
L I O A U
(ORI T T S O |
TLhtetvngy
Colbevtven

AR,
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WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO - VIDEOVERGLEICHE

Was animiert Zuschauer zum Klicken?

Channel: Creator Insider Send us feedback X

. . . First 24 hours video performance CONGARIROR
Nach Klickrate pro Impression sortieren

Period since published

= Publish date: Jan 28 — Jun 3,2021 ~ First 24 hours M

Anhand der Klickrate erkennst du, wie effektiv deine

Videoaufmachung ist. Mithilfe des Tools zum Vergleich
der Videoleistung in den ersten 24 Stunden erhaltst du o
Erkenntnisse Uber:

Impressions click-through rate by Video v ® Top performing videos @ Bottom performing videos

o, o ©
. e®e® %% o, o, % o @ o ©0 0 00 ¢ c’c.'o
e Titel ()
Jan 28 Feb9 Feb 23 Mar 9 Mar 23 Apr 6 Apris Apr27 May 11 May 25
.
[ Thumbnalls Top performing videos (first 24 hours) A Bottom performing videos (first 24 hours) A
1 Sneak Peek: CLIPS! 1 Understanding the YouTube Ads Friendly Guidelines: Ha_.
N X W
e Videothema
.
2 a:‘_'. Answering YOUR Top Questions About YouTube Shorts! 2 “ Violence in Your Video? Here's How to Rate Your Content
3 k‘ 3 NEW Features for YouTube Posts! 3 m Advertiser Friendly Guidelines: Firearms Deep Dive and ...
4 E Important Tax Requirements for Monetizing Creators ... 4 From a Pixel 1 to 20 Million Subs: The Story of BB Ki Vin...
5 m- Self Certification Update, Timed Comments Experiment,... 5 * ¢ How LEONHART Left His Job to do YouTube Full Time!

R R
chtetvaiin
L I O W N
WA RN
TLhtetvngy
Colbevtven

AR,

€ YouTube




WORKSHOP 5: YOUTUBE STUDIO - VIDEOVERGLEICHE

Wie schneldet meln neuestes Video ab?

Nutze die Videoanalyse, um mehr iiber die
Leistung deines neuesten Videos zu erfahren

Dieser Bericht bietet einen Uberblick tber:
e Aufrufe
e Wiedergabezeit
e Abonnenten
e Zuschauerbindung und relative Zuschauerbindung

Diese Messwerte werden im Kontext mit der typischen

Kanalleistung betrachtet. So erkennst du, an welchen Stellen

dieses Video besonders gut oder schlecht abschneidet.

R R
Chletvinag
L I O A U
(ORI T T S O |
LN S SR T I B B
Colbevtven

ARSI

<« Channel analytics

s
m
B edic
=}
=
$

B settings

Video analytics

overview Reach Engagement Audience

This video has gotten 75,447 views since it was

published
vvvvv Watch time (hours) T
75.4K © 1.6K @ +1.6K
19.6 more th
Typical perf¢
a0
o
%0
tent - Since published
Key moments for audience retention
Average iew dration 72
1 \
116 VAL
Average percentage viewed \ R
43.1% =
g o01/288
(0] 100%
%/\/\\ -
EEEEEEE o Thisvideo Typical performance Ghart quide ()

ADVANCED MODE
Mar 25,2021 — Now

Since published x
Realtime

® Updating live

s il

28.0% nue
Channel pages 240% el
Browse features 200% 0l
Playlist page 14.0% gl
Other YouTube fe. 60X, .
SEE MORE

€ YouTube
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