
 
 

 

 

 

导视广告 

 

一点创意造就大不同 
 
有力度。简练。强大。YouTube 的 6 秒导视广告是一种创意大爆发，旨在传递简短信息。它紧凑的时间意
味着它不会被全神贯注观看视频的受众排斥，而实惠的价格能实现多次播放或更广泛的覆盖面。觉得 6 秒
还不够？不妨想想您上一次尴尬的沉默，因为几秒的沉默可能感觉就像永远一样长。但认真来讲，各品牌
商已经发现了各种神奇的方式，利用这种强大的迷你格式来传递令人难忘的信息，而且它还有很多潜力有
待发掘。 

首先，导视广告如何运行 
 
在 YouTube 视频之前或期间会出现 6 秒不能跳过的导视广告。当人们经常边走边在手机上看视频时，这种
快节奏格式尤为有效。导视广告可以自行连续运行，或作为更广泛的广告活动的组成部分。它们可以被刷
新，以减少损耗，提供独特的内容或驱动品牌记忆。 
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构建定制内容 
 
专门为 6 秒格式设计的导视广告效果最好。与其剪短或剪掉较长的广告，不如考虑一下它们如何为故事带
来一些通常可能被忽略的内容。即便如此，导视广告也不应该依靠额外的创意元素来获得人们的理解。导
视广告作为广告活动一部分时表现出色，与此同时，每一个导视广告在单独观看时，它们也都应该对受众
有意义。 
 
 
一些需要考虑的事物： 
 
专注于一件事 
做一件事，并把它做好。它可能是一个笑话，一个产品特性，一个价格。这种格式非常有助于抓住单个要
点。当您只有 6 秒时，影响是唯一重要的事情。其他一切应当都不可见，所以去掉那些不重要的东西，制
造强有力的冲击。 

不断重复 
一系列的导视广告（让我们称它们为一连串的导视广告）可以构建一个故事，实现更优效果。强化回忆，
逐步推出各个产品亮点，或在故事中描绘人物或主题。一连串的导视广告使您能灵活地建立某种想法，或
让广告活动保持新鲜。 

让想象力填补空白 
您真的不必把一切都说出来。人们有惊人的能力看到更大的图景。就像影片制作人利用暗示的力量把您带
入一个场景一样，导视广告也是如此。 
 
用声音产生创意 
超过 95% 的 YouTube 视频都是打开声音播放的。虽然这适用于任何 YouTube 广告格式，但如果充分利用
这一短暂时刻，它的相关性就会更强。声音是讲好一个故事的巨大推动因素，所以您使用它越多，效果就
越好。 

来源：谷歌内部数据，全球，2016 年 8 月（当时 YouTube 的广告量至少为 10%）。截至 2018 年 9 月仍然有效 
 

触达用户 
导视广告能够充分利用谷歌广告服务技术的潜力，从数百万个信号和数据点中获取信息。这意味着，您可
以用在其他媒体渠道中无法实现的方式来强调您的想法。可以考虑使用高级受众洞察来连接到特定的受
众。 

突显细节 
有时候正是小事让您产生好感。导视广告是一个突出某些小功能和细节的不错方式，它们能够吸引观看者
理解产品或想法。这些服务可以提供给每个人，或者为特定受众提供选定的功能，从而为他们提供购买或
信任某个品牌的更多理由。如果这是整个沟通计划的一部分，那么这些广告时刻可以让其他广告执行更专
注。 
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创意之源 
 
一些可以让您开始行动的想法： 
 

● 一连串的导视广告能讲述什么故事？ 
● 您具体想表达什么？您能说得多简洁？ 
● 可以跨越多个导视广告的要点是什么？ 
● 现有的广告活动中是否遗漏了一些可以在导视广告中讲述的细节？ 
● 是否有机会强调公正的价格？单个特性？颜色？ 
● 是否有对不同事物感兴趣的多个受众？ 
● 您的产品有什么特别之处？ 
● 是否存在能与客户产生共鸣的非关键功能？ 

 
 

 
 
有用的事实来支持您的创意点子 
 
接近 9/10 的导视广告活动推动了广告记忆的大幅提升。 
来源：谷歌品牌提升元分析，全球，2017 年 
 
Ipsos 的研究显示，与 32 秒的 TrueView 广告相比，3 个 6 秒视频广告序列对广告记忆和购
买意向的影响显著高于单个 30 秒广告，其中广告记忆和购买意向分别平均提升 107% 和 
134%。 
来源：谷歌/Ipsos 实验室实验，美国，2018 年 11 月。样本量 n = 7,500 人，年龄 18-64 岁 
 
在全球范围内，超过 70% 的 YouTube 观看时间发生在移动设备上（包括手机和平板电
脑）。 
来源：按设备划分的 YouTube 观看时间的 YouTube 内部数据，2018 年 4 月 11 日 - 2018 年 6 月 10 日  
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