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WORKSHOP 2: ESTRATEGIA DE CONTEUDO

Conheca e identifique seu publico
Configure seu equipamento

Te maS Encontre o formato certo para seu conteudo
Apresentacao do conteudo

Consideracdes sobre a publicacao
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WORKSHOP 2: ESTRATEGIA DE CONTEUDO

Visao geral do programa

Nesta série de workshops, vocé vai entender mais sobre:

e Estratégias de conteudo: formatos de video,
definicdo de voz e conhecimento sobre o publico

e Definigao de marca: miniaturas, escolhas de
palavras-chave e planejamento voltadoasredes ...

Sociais .......

ooooooo

e Como o YouTube recomenda videos el

ooooooo

e Nogdes bésicas sobre monetizacio e

e Ferramentas para criadores de contetdo: guia
pratico sobre o Creator Studio
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WORKSHOP 2: ESTRATEGIA DE CONTEUDO

Program overview

YouTube’s mission, News guiding Building blocks of your brand, creating Intro to Creator Studio and how it
principles and starting out on effective thumbnails, title keyword can help you analyze your channel
content strategy choices, and building your community performance
Nocoes basicas do YouTube Definigao de marca Ferramentas para criadores de contetido
Estratégia de contetido Como o YouTube recomenda videos + Creator Fireside chat!

Nogoes basicas sobre monetizagao

Understanding your audience, explore Drive engagement with your
video formats and define an approach community. Understand the basics of
to deve|0ping your content generating revenue on YouTube

Hear from a Rising Star in the News

space about their creator journey to
date and ask any questions you have!
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WORKSHOP 2: ESTRATEGIA DE CONTEUDO

Estratégia de conteldo
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Apresentacao

Planejamento
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Promocao
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Conheca e identifique
seu publico

D YouTube




WORKSHOP 2: ESTRATEGIA DE CONTEUDO

Considere como o puUblico encontra
seu conteUdo (origens de trafego)

Os dados disponiveis na segdo "Origens do trafego” detalham as
plataformas individuais que mostram o conteldo para os
espectadores. Use essas informacgdes para entender como os
espectadores encontram seu conteudo atual e orientar seu
planejamento futuro. Confira as principais origens.

Videos sugeridos: aparecem no lado direito da pagina de
exibicdo, em "Proximo”. Nos apps para dispositivos moveis,
ficam abaixo do video. Por fim, se a reprodugdo automatica
estiver ativada, eles sdo os préximos a serem exibidos.

Recursos de navegagao: se refere ao trafego gerado nos

feeds das guias "Inicio’, "Em alta" e "Inscrigdes".

Pesquisa do YouTube: mostra as consultas que
direcionaram os espectadores para seu contetdo.

NotificagOes: sdo alertas enviados quando um video novo é
publicado. Elas podem ser enviadas por alertas push para
dispositivo moével ou por e-mail.

Saiba mais sobre recursos avancados do YouTube Analytics
aqui.
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Notifications

SEE MORE
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@ YouTube


https://www.youtube.com/watch?v=yyRdoYbBUyI

APRESENTAGAO

Descubra tendéncias e palavras-chave especificas

0 Google Trends ajuda vocé a descobrir:
e as palavras-chave mais populares;
e onde essas palavras sao mais usadas;

e onivel deinteresse por essas palavras ao
longo do tempo;

e como as tendéncias variam entre tipos
diferentes de pesquisa, como Web, noticias e
YouTube.

Considere os termos usados para o publico que vocé
quer alcancar e o momento de fazer os envios.

PO U Y
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PUBLICAGAO

Use andlises para
conhecer seu pUblico

As impressées mostram quantas vezes suas miniaturas de
videos sado exibidas no YouTube.

A taxa de cliques mostra a porcentagem das suas
impressoes no YouTube que resultaram em visualizagées.

Visualizagdes: queremos garantir que os videos sejam
vistos por humanos, e ndo por programas de computador.
Nossos sistemas trabalham para verificar a legitimidade
dessas visualizagdes. Sendo assim, pode haver um atraso
na contagem de visualizagdes publicas e internas.

As origens de trafego mostram como os espectadores
descobrem seu conteldo.

Tempo de exibigao € o tempo total que os espectadores
passaram assistindo ao seu contetdo. Assim, vocé tem
uma ideia do que as pessoas estdo realmente assistindo,
em vez de apenas clicar e abandonar o video.
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*Saiba mais sobre como usar o YouTube Analytics aqui.

Q_  search across your channel
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D YouTube


https://www.youtube.com/watch?v=J1t34uTT0iA
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FOQUE NOS CONCEITOS BASICOS

Conceitos basicos da
criacdo de video

Vocé so precisa de um smartphone simples para comegar a gravar
videos. Veja algumas dicas para varios tipos de equipamentos.

1. Talento: seus videos do YouTube sdo uma forma de apresentar
e representar sua instituigao, portanto, tente incluir pessoas de
origens diversas e/ou em diferentes estagios da carreira. Para
saber mais sobre como criar conteldo inclusivo, acesse esta
licao da Escola de Criadores de Contetdo.

2. Luz: na hora de escolher um enquadramento, use luz natural e
evite sombras. Preste atencéo ao fundo da cena, buscando
sempre dreas com profundidade visual (por exemplo, evite
gravar na frente de uma parede).

3. Camera: limpe a lente, selecione a configuragéo de gravagao
com a maior qualidade possivel, posicione seu dispositivo na
horizontal sobre uma superficie fixa e ative 0 modo néao
perturbe, caso esteja usando um smartphone.

4. Agao: no enquadramento da camera, os olhos da pessoa que
estd falando devem ficar na parte de cima do video (assim). Se

estiver se ﬂlmando, nao se esqueca de olhar para a lente da Observagao importante: A publicagao de clipes protegidos por direitos autorais ou de conteddo que nao
Cémel’a e nao para sua imagem, seja seu pode resultar em avisos para sua conta. Para mais detalhes, consulte este artigo do Escola de

Criadores de Contetdo do YouTube: "0 que sao direitos autorais?"

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=VwBkQAWMm7I
https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/navigate-copyright_copyright-defined_list
https://creatoracademy.youtube.com/page/course/creating-inclusive-content-on-youtube?hl=en
http://services.google.com/fh/files/misc/ro3-illustration.png

FOQUE NOS CONCEITOS BASICOS

Producao

Caracteristicas de um bom design de producgao: b P P S h) h)
e Cores vibrantes (e boa iluminagao)
e Alto contraste
e Profundidade de campo

e Recursos visuais interessantes

Como vocé provavelmente vai usar 0 mesmo ambiente varias
vezes, crie um cenario interessante e versatil. Além disso, os
criadores de conteldo costumam usar recursos visuais atraentes,
como closes nos convidados e planos amplos durante a introdugao.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=4AE7eSArswc

FOQUE NOS CONCEITOS BASICOS

Capture audio de boa qualidade

A experiéncia dos espectadores fica ainda melhor com um som de S S S S P) S
boa qualidade. O publico costuma perdoar mais erros de camera e
iluminagao do que um dudio ruim. Vamos ver como evitar
problemas de dudio.

e Escolha bem o lugar onde vocé vai gravar. Confira se 0 som
ambiente ou a acustica de um local (por exemplo, ecos)
prejudicam a captura de audio.

e Use microfones externos. Embora os smartphones possam
gravar videos com ¢étima qualidade de imagem, é
recomendavel usar microfones externos (n&o integrados a
camera) para gravar um audio com a mesma qualidade.

e Para comegar, este video da Escola de Criadores de
Conteudo explica os conceitos basicos de como criar uma

A , . , . Quer ver uma visao geral sobre como criar contetdo no YouTube?
experiencia de audio e video de alta quahdade. Confira a playlist "Production Skills: From Ideas to Video", feita para

voceé pela Escola de Criadores de Contetddo do YouTube.

@ YouTube


https://www.youtube.com/playlist?list=PLpjK416fmKwQW8Q-MmMWHPPSWyhYuJ1yq
https://creatoracademy.youtube.com/page/home
http://www.youtube.com/watch?v=tkqosTC8G1g

FOQUE NOS CONCEITOS BASICOS

Seja acessivel

O publico quer ver sua esséncia verdadeira.

e As pessoas preferem um contetido pessoal. Distanciamento
e mistério ndo sdo seus amigos aqui. Nao tenha medo de
pegar a camera e falar diretamente com seu publico.

e Nao tenha medo das imperfeigoes. Pode parecer
contraditorio, mas ndo tem problema mostrar algumas
imperfeicdes nos seus videos.

e Converse com seu publico usando transmissdes ao vivo e
comentarios para estreitar a conexao com as pessoas.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=GrSHhCjnsEQ

FOQUE NOS CONCEITOS BASICOS

Criar em massa

Criar videos demanda tempo e recursos, portanto, tente
maximizar o resultado dos seus dias de produgao.

e Grave varios videos de uma vez.
Vamos supor que vocé esta entrevistando especialistas em
sua organizagao. E possivel agendar com duas ou mais
pessoas no mesmo dia para fazer varios videos?

e Aproveite as filmagens de outras maneiras.
Pense fora da caixa: aproveite o conteldo extra que vocé
gravar e tente criar algo novo para compartilhar com seu
publico.
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http://www.youtube.com/watch?v=ax6MPV04xAw
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WORKSHOP 2: ESTRATEGIA DE CONTEUDO

Formatos de noticias bem-sucedidos: resumo

Principalmente no comeco da sua jornada do YouTube, considere usar 0s
formatos que os publicos on-line ja conhecem. Abaixo estédo alguns dos
formatos mais conhecidos para ajudar vocé na sua misséao.

ACTUS DL o

VIE NORMALE \
EN SEPTEMBRE ?\ £

e
SRANBON GONEZ!
SHow

QUARANT|NING;lv/ DR. MIKE %

ENTREVISTAS PODCASTS NARRATIVA/DOCUMENTARIO RESUMO DE NOTICIAS

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=gYpKR2-aZz4
http://www.youtube.com/watch?v=CxMWiKE-Akc
http://www.youtube.com/watch?v=9PbgYReEUO8
http://www.youtube.com/watch?v=sPvK8GX_llk
http://www.youtube.com/watch?v=YfrCrrFZQcQ
http://www.youtube.com/watch?v=GBGShUmEAFA
http://www.youtube.com/watch?v=oMe0CoCBxDY
http://www.youtube.com/watch?v=9ScYsxnMaCA

Mensal

Semanal

Atemporal, menos frequente

Conteudo hero

Videos com produgao de alto nivel ou
colaboragbes com outros criadores de
conteudo e figuras publicas.

Conteudo hub

Séries com episodios regulares e
transmissdes ao vivo que fazem o
espectador querer mais e se inscrever.

Conteudo de ajuda
Conteudo atemporal voltado para

AJ UDA responder perguntas frequentes, explicar

ideias ou desenvolver assuntos que se
mantém relevantes ao longo do tempo.
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NOVOS FORMATOS

Conteudo HERO

Frequéncia: menos frequente. Geralmente exige uma produgdo maior do S S S S by by
que o conteudo hub. Pode abordar um assunto em alta, como o periodo
eleitoral, ou ser algo mais pessoal, como uma colaboragao.

Contetido: foco no apelo em massa para chamar mais a atengao do
publico geral em um periodo especifico.

Publico: o conteudo hero tenta alcangar o maior numero possivel de
espectadores, além de ser acessivel para as pessoas que talvez ndao
conhegam seu canal.

Meta: criar um momento de alta visibilidade para seu conteudo,
convertendo um grande nimero de espectadores casuais em inscritos fiéis.

Dicas:

e Use as Estreias, Historias e a guia "Comunidade" do YouTube para
criar expectativa e divulgar seu contetdo.

e As colaboragbes podem impulsionar as visualizagGes. Tao
importante quanto otimizar o titulo do video é divulgar o conteudo
em outras redes sociais.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=1W1gCzbQr2k

NOVOS FORMATOS

Narrativa/documentario HERO

Seja com jornalismo investigativo ou documentarios, narrativas aprofundadas
podem ser um grande diferencial em relagéo aos concorrentes

Contetdo hero com relevancia de longo prazo. Uma série de
documentarios ou videos investigativos podem néo so alcangar uma
grande parte do seu publico, mas também fazer com que os
espectadores retornem ao seu canal, caso a historia tenha varios
episodios. Outro beneficio é que esse tipo de conteldo permanece
relevante a longo prazo no seu canal.

Estabelega um propdsito para sua programagao. Pense bem no
horario de publicagédo dos videos, ja que esse tipo de conteudo leva
bastante tempo para ser produzido. Tente gerar expectativa usando
ferramentas promocionais, como contetdo de bastidores nas
Historias e atualizagdes na Comunidade.

Crie conteudo extra. Além de usar imagens de bastidores para
mostrar o processo da gravagao do video até a publicagéo, vocé
também pode usar cortes que ficaram de fora da edigéo final para
compartilhar com o publico que quer ver mais desse tipo de conteudo.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=CxMWiKE-Akc

NOVOS FORMATOS

Colaboracao HERO

Colabore com outros canais para ampliar seu alcance e seu publico, além de
criar conteudo de qualidade para seus fés.

e Pense bem antes de escolher. O criador de conteudo mais famoso da
plataforma pode ndo ser a melhor opgéo. Em vez disso, priorize
pessoas que ja tém o publico que vocé quer alcancgar. Por exemplo,
criadores do mesmo segmento que vocé ou marcas famosas que
abordem assuntos parecidos.

e Considere aquilo que s6 vocé pode oferecer a outros canais. Seja
acesso ao seu conhecimento especializado sobre um assunto ou ao
seu publico, pense em como vocé, e nenhuma outra pessoa, pode criar
oportunidades para esses canais. E claro, considere também como
esses canais podem beneficiar vocé.

e Também crie contetido para seu canal. Para aproveitar ao maximo
essa oportunidade de promover seu canal, crie conteudo para ser
publicado tanto no canal do colaborador como no seu. Criar videos
incriveis que os dois canais vao publicar aumenta o impacto da
colaboragao.



http://www.youtube.com/watch?v=GBGShUmEAFA
http://www.youtube.com/watch?v=RG4J4b8wXiQ

NOVOS FORMATOS

Cultura pop e noticias HERO

Na maioria dos casos, € um tipo de formato explicativo que tem um grande
apelo por tratar de cultura pop. Por isso, esse tipo de video € considerado
um momento "hero" para seu canal.

e Pense bem antes de escolher. Considere se 0 assunto da cultura
pop em questao faz sentido com o conteudo do seu canal. Se vocé
se distanciar muito dos assuntos que costuma abordar, talvez gere
reagOes negativas e acabe desperdigando seu tempo com um video
que ndo vai ter uma boa repercussao com seu publico.

e Nesse contexto, pense em cultura pop como qualquer coisa
relacionada a noticias relevantes para o momento, sem envolver
fofocas. O objetivo é criar contelido auténtico sobre
assuntos/momentos importantes em que vocé pode contribuir com
a discussao no YouTube sem prejudicar sua integridade.

OPINION

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=JML0ak7tvaA

NOVOS FORMATOS

Conteudo HUB

Frequéncia: a frequéncia de publicagdo normal. Pense em contetdo hub
como o "feijdo com arroz" do seu canal.

Conteudo: conteudo sustentavel e segmentado que esteja alinhado com as
preferéncias e expectativas dos seus inscritos (invista nos seus formatos).

Publico: sua base de inscritos, além de espectadores que assistem seu
conteldo, mas ainda ndo se inscreveram no canal.

Meta: criar um conteldo consistente e alinhado as expectativas e
preferéncias dos espectadores para que eles retornem ao seu canal. Além

disso, criar um banco de conteldo para que novos inscritos possam assistir.

Dicas:

e Agende envios de episodios semanais, sempre no mesmo dia da
semana e horario, para manter uma visualizagédo consistente.

e Compartilhe esse cronograma no seu contetudo hub para que o
publico saiba quando retornar ao canal.

(ﬂp"

[ i o
MILLIARDAIRES
DANS LESPACE

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=Gqpu2-Wr_dI

NOVOS FORMATOS

Perguntas e respostas HUB

Lembre-se de que o YouTube ndo é TV. O publico quer ver quem vocé é de S S S S S S
verdade, sem nenhum filtro. O publico também valoriza a experiéncia de
poder conversar com os criadores. Fazer uma rodada de perguntas e
resposta € uma boa maneira de estabelecer essa comunicacao.

e Responda de um jeito que voceé se sinta confortavel. Na hora de
uma rodada de perguntas e respostas, escolha se vocé quer fazer
ao vivo ou gravado. Se vocé prefere analisar as perguntas antes de
responder, € melhor optar pelo formato gravado. Ja outros criadores
curtem mais o formato ao vivo, porque permite uma troca mais
direta com o publico e combina mais com o estilo da comunidade
deles.

e A frequéncia depende muito dos formatos "hub". Vocé pode fazer a
dindmica de perguntas e respostas com uma certa frequéncia, mas
ndo tanto quanto outros formatos "hub" (pode ser um conteudo
mensal em vez de semanal). E tudo bem: escolha uma frequéncia
que seja sustentavel para voceé.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=djdU9uyi9O4

NOVOS FORMATOS

Podcasts HUB

Podcasts sdo conversas longas e sem roteiro sobre ideias, assuntos ou S S S S by by
histérias. E um formato eficiente que exige menos producéo e pode ser mais
facil de desenvolver com frequéncia.

e Encontre um estilo consistente. Os podcasts ndo costumam ter roteiro,
mas € sempre bom ter um estilo e foco consistentes nos seus podcasts.
Vocé pretende se aprofundar em uma historia especifica ou planeja
entrevistar diferentes especialistas ou figuras publicas?

e Publique clipes dos melhores momentos para atrair os espectadores.
Ao tentar conquistar novos publicos para esses videos mais longos, uma
boa dica é selecionar os melhores clipes e fazer uma publicagéo apenas e =
deles. Isso tem dois motivos: primeiro, € mais facil de descobrir o video, QUARANTINING w/ DR. MIKE
ja que o assunto do clipe fica mais focado. Segundo, esses clipes mais
curtos com um trecho do conteldo mostram ao publico uma prévia do
gue acontece nos seus podcasts.

e Use CTAs no video e elementos de tela final para direcionar os
espectadores para o podcast completo.

e Ao criar titulos para esses videos, escolha um que indique o assunto do
programa primeiro, seguido pelo nome do seu podcast.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=oMe0CoCBxDY

NOVOS FORMATOS

AtualizacOes e resumos de noticias HUB

Voltado para um publico mais amplo, esse formato apresenta atualizagdes e S S S S by by
resumos de noticias e historias em geral. Ele € muito interessante para falar
de noticias que atingem um grande publico, mas que precisam ser
atualizadas.

e A pesquisa é fundamental. Pense bastante nas palavras e frases que
vocé pretende usar para apresentar seu conteldo, ja que elas ajudam

a encontrar seu canal na pesquisa e aparecem em videos com 1) NEW TRAVEL
assuntos relacionados (que talvez tenham erros que precisam ser 2) OLYMPICS CANCELLED?
|ados) 3) TOW TRUGK TURF WAR
reve .
e Aborde assuntos conhecidos pelo publico e também aqueles nao tao SERRBGN con®

4 SHOW

conhecidos assim. Além de ser uma 6tima maneira de contar
histérias médicas para o publico geral, essa série pode abordar
noticias da drea de salde que sejam de interesse em seu campo
especifico, mas que o publico talvez ndo encontre na midia comum.

e Formato de série. Se quiser desenvolver um formato recorrente que
siga 0 modelo de série, crie uma identidade visual para a miniatura e
para a parte final do titulo. Assim, vocé evita confusdo com outros
videos tematicos.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=YfrCrrFZQcQ

NOVOS FORMATOS

Artigos em lista HUB

Outro formato conhecido do YouTube que vocé pode usar para apresentar S S S S S S
atualizagbes de noticias sdo os videos com listas.

e O formato mostra o contexto. As listas sdo muito eficientes porque
0 publico consegue entender com facilidade o contexto, j& que o
titulo e a ambientagdo mostram claramente o foco da lista e o
porqué de cada item ter sido escolhido.

e Mostre aos espectadores o que vao ver. Revelar logo no inicio o
numero de itens na lista aumenta as chances de reter o publico, ja
que as pessoas vao saber exatamente o que esperar.

e Combine informagdes rapidas com uma estrutura longa. Por fim,
as listas sédo muito usadas no YouTube porque combinam
informacdes rapidas em cada item com uma estrutura que tem um
tempo de visualizagdo bom. Isso tudo resulta em um video com
retencdo forte e longa.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=Pt8KJHxlWV4

NOVOS FORMATOS

Conteudo de AJUDA

Frequéncia: mais frequente que contetdo hero, mas menos que o
conteudo hub

Conteudo: assuntos atemporais voltados para questdes ou areas
especificas
(por exemplo, o que é o NHS, como funciona o "Green New Deal" etc.)

Publico: com apelo amplo e segmentado, esse tipo de conteudo costuma
atrair espectadores mais casuais que nao tém o habito de engajar com seu
canal

Meta: publicar videos atemporais que vao continuar recebendo
visualizagdes e convertendo inscritos ao longo do tempo

Dica: use o Google Trends para ver o que esta em alta no Google e no
YouTube. Assim vocé pode ter ideias para criar conteudo de ajuda.

e "Ajuda"nao necessariamente precisa ser algo explicativo. Pense
nesse tipo de conteuido como algo que vai ser relevante no longo
prazo, ou seja, um video que 0s espectadores vao assistir daqui a
seis meses ou um ano e ainda vao achar interessante.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=QScaLhDVacg

NOVOS FORMATOS

Videos explicativos de AJUDA

Vocé provavelmente ja consumiu esse formato no YouTube, ja que ele é o
mais comum na plataforma. Videos explicativos se aprofundam em uma
histdria ou assunto especificos para apresentar um contexto e informagées
embasados para o publico que quer saber mais.

e Videos explicativos se aprofundam em um tépico ou até mesmo
em uma lista. Geralmente, um apresentador explica o contetdo
com o apoio de animagoes e recursos visuais.

e Alguns dos formatos mais bem-sucedidos sao perfeitos para
abordar eventos e assuntos atuais, porque podem aproveitar as
pesquisas mais populares e ainda permanecer relevantes ao longo
do tempo, j& que sempre aparecem nos noticiarios.

e Crie videos explicativos focados em tépicos atemporais. Um bom
lugar para comecar € lendo os comentarios do publico ou
pesquisando assuntos no Google Trends e no YouTube Analytics.

Another intergs

anal 3 15

g

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=9PbgYReEUO8

NOVOS FORMATOS

Shorts

O YouTube Shorts € uma nova experiéncia de videos mais curtos para
canais que querem criar pequenos videos chamativos usando apenas um
smartphone.

e O que é considerado um Short? Um video vertical de até 60
segundos.

e Recomendagoes de descoberta? Inclua #Shorts no titulo ou na
descrigéo do seu video para ajudar nosso sistema a recomendar
seus Shorts no YouTube.

e Vocé planeja criar um canal de Shorts ou usar o seu? Se o0 Short
esta alinhado ao seu conteido em formato longo, faz sentido
deixa-lo no seu canal principal. Mas se quiser fazer algo diferente,
talvez seja melhor criar um outro canal para os Shorts.

AVARRVER Vv

AVARRNVE Vv

ARV VR V4

@ YouTube



NOVOS FORMATOS

Shorts

e Como os Shorts afetam as notificagées? Os espectadores que
clicaram no sino de notificagdo nao vao receber avisos a cada
postagem de Shorts.

Para ndo sobrecarregar seu publico, vamos direcionar as
notificagdes de Shorts aos espectadores que assistem esse tipo de
contetddo com mais frequéncia.

AVARRVER Vv
AVARRNVE Vv
ARV VR V4

e Que tipo de contetido devo criar? Nos Shorts, o ideal é usar videos
aleatorios, reais e sem filtro. Se vocé estiver com dificuldade para
comegar, pense no conteddo que gosta de consumir e dé seu toque
pessoal!

e Exemplos de noticias? Alguns formatos de Shorts desse segmento
sdo clipes com noticias e videos explicando um assunto. Faga um
teste e veja como seus espectadores respondem. Talvez leve um
tempo para que seus Shorts encontrem o publico certo, entao tenha
um pouco de paciéncia.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=HJCAkH8ZXno
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Apresentagao

@ YouTube



APRESENTAGCAO

Apresentac¢ao de conteddo no YouTube

e Trés elementos da apresentagao no YouTube:

o Titulo: claro, descritivo, relevante e breve

o Miniatura: imagem ilustrativa em alta resolugao
(j& deixa claro o conteudo)

o Descrigao: crie uma descricdo completa. As duas
primeiras linhas séo as mais importantes

e Planeje e crie o titulo e a miniatura juntos

e Use asimpressoes e 0s dados de CTR do YouTube Analytics para
descobrir o que funciona melhor com seu publico.

Segundo debate presidencial en México 2018

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=COBZHBq3UjM
http://www.youtube.com/watch?v=oDYKUGSl9m4

APRESENTAGCAO

Crie titulos e miniaturas eficientes

Titulos e miniaturas podem fazer a diferenga na hora do espectador decidir
assistir seu video, principalmente quando bem usados. Vamos dar uma
olhada em algumas praticas recomendadas.

e Descreva o contetido fielmente. Crie uma combinagéo de titulo e
miniatura que represente a verdadeira esséncia do seu video.

e Use um texto conciso. Tente criar titulos com menos de 70
caracteres e comece usando as palavras/ideias mais importantes.

e Escolha algo facil de encontrar. Sempre que possivel, inclua
palavras-chave faceis de pesquisar no titulo.

e Gere engajamento. Use a combinagéo de titulos e miniaturas para
chamar a atengao para seu conteddo.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=COBZHBq3UjM

APRESENTAGCAO

Crie uma identidade visual Unica

para seu conteddo com
miniaturas e logotipos

Titulos e miniaturas podem fazer a diferenga na hora do espectador
decidir assistir seu video, principalmente quando bem usados. Vamos
dar uma olhada em algumas praticas recomendadas.

e Ha muitos videos com noticias importantes. Um logotipo
ajuda o publico que confia em vocé a encontrar os seus.

e Crie titulos que estejam alinhados as séries ou aos assuntos
para ajudar o publico a continuar assistindo

e Crie modelos/estilos de miniatura para assuntos ou géneros
com base nos diferentes videos do seu cronograma

e Neste exemplo, perceba como as imagens das miniaturas séo
parecidas para as historias de noticias importantes

See heated exchange :
on Whitaker's
communication wit...
CNN

2.8K views - 2 hours ago

Acting Attorney
General Matthew
Whitaker Testifies B...
TIME

82K views - Streamed 2 hou...

Watch Live: Acting
Attorney General
Whitaker Testifies A...
NBC News

44K views - Streamed 3 hou...

Acting Attorney

Breaking news

Rescue operations
underway in deadly...
CBS The Morning

8.3K views * 24 min ago

& YouTube N = Q @

Breaking news

Rescue operations  : Guatemalavolcano : Magni

underway in deadly... blankets nearby vil... earthq
CBS The Morning Fox News CNN
8.3K views * 24 min ago 1.2K views * 52 min ago 3K view

@ YouTube



APRESENTAGCAO

Consideracgoes sobre a criacao de miniaturas

Proporgao de 16:9 // 1280 x 720px // tamanho de arquivo menor que 2 MB

O ideal é que a marca esteja
posicionada nos cantos

O botao de
reproducao vai
ficar sobreposto
Dicas para imagem principal:
1. Representa o contetido com

~ . . precisao
E melhor evitar colocar imagens 2. Cores brilhantes
importantes ou a marca nesta area: SOBREPOSIC AO DE a Al coniEsie
o texto pode ficar sobreposto nos itens incorporados TIMECODE 4. Nitida em todos os tamanhos
e nas segoes de principais/ultimas noticias
>>>>>>>>>>>>
> > > > > > > > > > > uYOUTUbe



APRESENTAGAO

Modelos de miniaturas: sao simples, mas eficientes

‘(6’ f////////(
W\ SELECTS

Modelos de miniaturas sdo 6timos para contetdo rdpido que vocé quer que tenha uma identidade visual diferente. Também s&o eficientes porque,
depois que o modelo é criado, o editor pode adicionar uma nova foto e atualizar o texto na sobreposigao antes de publicar o video no YouTube.

>>>>>>>>>>>> @ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=m4kM5zwxThE
http://www.youtube.com/watch?v=mQZ_7C2oaLM
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@ YouTube



PUBLICAGAO

Seja consistente

Para alinhar as expectativas do seu publico, é fundamental que elas

Nov 13,2018 - Feb 10,2019
sejam bem deﬂnidas no banner do seu canal ou com uma frequéncia OVERVIEW REACH VIEWERS INTEREST VIEWERS BUILD AN AUDIENCE EARN REVENUE Last 90 days
de publicagao consistente.

Watch time (minutes) A Views A Subscribers Updated Feb 10, 2019, 12:00 AM
_ o _ ‘ 1.5M 509.0K  +39.4K
Crie um cronograma de publicag&o consistente e informe com g 1% U
antecedéncia se ndo puder langar um video na data combinada.
, 50.0K
e Consisténcia ndo quer dizer quantidade. E muito mais
importante langar videos dentro de um cronograma definido do .

que publicar com muita frequéncia.

o o o
. . . . . L, Nov 13,2018 Nov26,2018 1 yideo published Jan 4,2019 Jan 17,2019 Jan 30,2019
e Seu conteudo deve ser facil de administrar. Video com e e 26068 2Comm.
producéo de alto nivel sdo dtimos, mas nem sempre € viavel R
., N . e Top videos a Latest activit 42,229
langar esse contelido com frequéncia. Encontre um equilibrio il s T o Updatng v
entre quantidade e qualidade que possa ser mantido a longo Ads Frendly Gudelnes - Garsars Take 1seo«
prazo Strengthening Community Guidelines, Thumbnail A/B ... 1ss.ex [N P
Promoting Smaller Channels on YouTube - Give us YO.. 142.4K
1,000
Non Skippable Ads, new features in Studio Beta, and ook |G .
-48h Now

What THF &8145%01l & Profanitv in YOUR YaiTiihe vide. 105 ax I

@ YouTube




PUBLICACAO

Ao vivo x Estreias

Ao vivo: quando usar:

e Nos videos em que vocé quer ter uma interagdo ativa com o publico para
decidir o que vocé vai fazer na transmissao.

e Para atualizar o publico em tempo real sobre um assunto.

Estreias: grave um video que, quando for publicado, seja transmitido como se
fosse ao vivo. Quando usar:

e Em videos pré-gravados com um grande alcance. Uma Estreia permite
simular um "momento ao vivo', em que os espectadores assistem o video
ao mesmo tempo e interagem em um chat (se essa opgao estiver ativada).

e Escolha as Estreias com cuidado. Use esse recurso quando quiser criar um
momento especial para a comunidade.

Moderacao de chat ao vivo: 0 YouTube oferece varias ferramentas que vocé pode
usar na moderagao do chat ao vivo.

@ YouTube


https://creatoracademy.youtube.com/page/course/livestream
https://creatoracademy.youtube.com/page/course/hype-with-premieres
https://support.google.com/youtube/answer/9826490
http://www.youtube.com/watch?v=Wbi_Ic1DDwQ

PUBLICACAO

Use analises para conhecer seu pUblico

Vocé pode encontrar informagdes Uteis na guia "Publico” do YouTube Studio. Veja
alguns exemplos:

Espectadores novos e recorrentes: use a métrica de espectadores novos e
recorrentes para planejar estratégias de contetdo para seu canal. Por exemplo, é
possivel aumentar o indice de lealdade criando conteldo consistente ou
experimentar novos temas para atrair espectadores novos.

Quando seus espectadores usam o YouTube: esse relatorio mostra quando os
espectadores estiveram on-line em todas as areas do YouTube nos ultimos 28

dias. Use esse recurso para criar sua comunidade, saber quando agendar uma

Estreia ou planejar a proxima transmissao ao vivo.

Outros videos que seu publico assistiu: esse relatorio mostra outros videos que
seu publico assistiu fora do seu canal nos ultimos sete dias. Use essa informagéo
para ter ideias sobre novos temas, titulos, miniaturas e oportunidades de
colaboragao.

Essas sdo apenas algumas opgdes disponiveis na guia "Publico” do YouTube
Studio.

RETURNING & NEW

VIEWERS

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=NSIfTsi7wTk

Agradecemos sua atencao

@ YouTube
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