
OAC는 아티스트의  작품을 총망라한  채널로 모든  구독자를  모을  수 있는  공간입니다. 하나의 
채널에서  시청자는  보다 쉽게 음악을 즐길 수 있으며 , 아티스트 , 음반사 , 매니저는  채널을 관리할 수 
있습니다 .  OAC는 채널 이름 옆에 음표  아이콘이 표시되며  기존 YouTube 채널들을  바탕으로  자동 
생성됩니다 . 

아직  OAC가 없다면  신청하세요 . 신청  방법  자세히  알아보기

OAC를 사용해야 하는 이유

20억 
명+

매달 뮤직비디오를 시청하는 
로그인 시청자 수

아티스트  채널을  
만드는  방법

공식 아티스트 채널(Official Artist Channel, OAC)이란 내 팬과 새로운 
리스너를 위한 기본 공간으로, 내 음악과 브랜드, 활동, 커뮤니티 등 나에 

대한 모든 것을 한눈에 보여주는 방문 페이지입니다. 

인지도를  높이는  공간

매달 20억 명이 넘는 로그인 사용자가 YouTube에서 
뮤직비디오를 시청하기 때문에 내 채널을 만들면 
수많은 시청자에게 다가가는 동시에 열성 팬들과 
깊이 있고 의미 있는 소통을 할 수 있습니다. 

채널 맞춤설정
설정 시작하기

1. YouTube 스튜디오에  로그인합니다 .

2. 왼쪽 메뉴에서  '맞춤설정 '을 선택합니다 .

3. 3가지의  탭 옵션이  있습니다 .

— 기본 정보
— 브랜딩
— 레이아웃

각 섹션을  설정할  때 
고려해야  할 점을 알아보겠습니다 .

https://support.google.com/youtube/answer/7336634?hl=en-GB&sjid=7520630385362468206-NC#zippy=%2Chow-to-apply-for-an-official-artist-channel
http://www.youtube.com/watch?v=-dHIjmQyjFQ
http://www.youtube.com/watch?v=-dHIjmQyjFQ
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링크
채널의 '홈' 탭에는 최대 14개의 링크를 추가할 수 있으며, 모든 
링크는 YouTube 외부 링크 정책을 준수해야 합니다. 첫 번째 
링크가 OAC의 구독 버튼 근처에 눈에 띄게 표시되며 나머지 
링크는 시청자가 링크 표시줄을 클릭하거나 채널의 정보 섹션으로 
이동하면 표시됩니다. 

많은 아티스트가  이 섹션을  이용해  Linktree, 공식 웹사이트 , 기타 
자신이  홍보하려는  다른 소셜 플랫폼  등을 연결합니다 .

채널 이름  
채널 이름은 팬들이 검색 결과에서 쉽게 내 공식 채널을 찾고 
YouTube 전반에서 내 공식 동영상을 알아볼 수 있게 돕는 
역할을 합니다. 공식 아티스트  이름이나  밴드 이름을  OAC의 
이름으로  사용하세요 . 이름에 영문자나 공백이 들어갈 경우 
공식 발표곡에 사용하는 이름과 동일하게 유지하세요. '공식', 
'TV', '채널', 'YouTube', '음악', '프로덕션'과 같은 군더더기는 
이름에 넣지 않는 것이 좋습니다. 

기본 정보

채널 핸들 
핸들은 채널 이름과는 구분되는 고유하고 짧은 식별자입니다. 채널 이름은 주로 동영상과 채널을 찾는 데 사용되지만, 채널 핸들은 
Shorts 피드나 댓글 등 YouTube 전반에서 내 채널을 바로 찾는 데 사용됩니다. 여기에서  자세히  알아보기  

핸들은  공식 채널 이름과  비슷하게  만들거나  다른 소셜 채널과  일관되게  만드세요 . 내가 사용하고 싶은 핸들 이름을 이미 
누군가가 사용하고 있어도 걱정할 필요는 없습니다(동영상을 추천하는 방식에는 영향을 미치지 않습니다!). 내 브랜드에 어울리는 
단어나 문구, 심지어 재치 있는 유머를 추가해도 고유한 핸들이 될 수 있습니다. 

설명
채널의 정보 섹션은 나를 소개하는 공간입니다. 나와 내 음악에 
관해 유머를 섞어 재치 있게 설명하세요. 백과사전처럼 지루하게 
나열할 필요는 없습니다.

● 특히 설명의  첫 번째 줄은 채널 헤더에  표시되므로  매우 
중요합니다 . 노출도가 높은 이 공간을 활용해 신곡을 들어 
보라고 권하고, 곧 공개될 프로젝트나 중요한 발표 소식도 
살짝 알려주세요. 

● 첫 번째 줄을 자주 업데이트하여 항상 최신 소식을 
표시하세요. 

● 아티스트 약력은 YouTube 검색과 아티스트의 개별 YouTube 
채널, YouTube Music에서도 표시될 수 있다는 점을 
기억하세요. 

https://support.google.com/youtube/answer/9054257
https://support.google.com/youtube/answer/11585688?hl=en&co=GENIE.Platform%3DAndroid
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발표곡

'발표곡' 섹션은 자동 생성되는 탭으로, 모든 공식 콘텐츠가 포함되기 
때문에 시청자가 한곳에서 내 음악을 빠르게 찾을 수 
있습니다. 

동영상, Shorts, 라이브
'동영상 ', 'Shorts', '라이브 ' 탭에서는  OAC에 있는 이 3가지 
형식의  모든 최근 콘텐츠를  자동으로  가져옵니다 . 이 중 
제작하지  않는 형식이  있더라도  괜찮습니다 . 업로드한  
콘텐츠가  있는 형식의  경우에만  해당하는  탭이 
만들어집니다 .

일반 채널 섹션
일반 채널 섹션을 활용하면 홈페이지를 최대 12개의 맞춤 섹션으로 구성할 수 있습니다. 일반적으로 이 섹션에는 특정 재생목록을 선택해 
표시하지만 동영상이나 여러 재생목록, 회원 전용 콘텐츠, 추천 채널, '추천' 섹션 등으로 구분하여 구성할 수도 있습니다. 

배너
배너(채널 아트)는 채널 페이지 최상단에 표시되는 큰 
이미지입니다. 채널을 대표하는 시각적 이미지인 동시에 
기능적으로 활용할 수도 있습니다!

● 신곡을  예고하거나 , 투어 일정을  발표하거나 , 상품을  
선보이는  데 배너를  사용해  보세요 . 

● 내 채널 아이콘 및 기타 소셜 미디어 프로필과 일관된 
디자인을 사용해 통일성 있고 전문적인 느낌을 주세요.

사진  
프로필 사진(아바타 또는 채널 아이콘)은 플랫폼에서 나를 
나타내는 이미지입니다. 검색 결과 및 댓글 섹션에서 채널 
이름 옆에 표시됩니다.

● 다른 소셜 플랫폼에서도  사용하는  일관성  있고 쉽게 
눈에 띄는 이미지를  선택하세요 . 이러한  일관성은  
브랜드  아이덴티티를  강화하며  팬들이  나를 쉽게 
알아보는  데에도  도움이  됩니다 .

브랜딩

채널 섹션
채널 섹션을 사용하면 OAC에 어떤 콘텐츠와 동영상, 재생목록을 
표시할지 결정하여 내가 원하는 대로 채널 페이지를 구성할 수 
있습니다. 채널 섹션은 채널 페이지의 추천 동영상 아래에 
표시되며 시청자는 여러 섹션을 통해 내 콘텐츠를 빠르게 둘러볼 
수 있습니다. OAC에서는 추가로 선택할 수 있는 채널 레이아웃 
옵션이 있습니다.

채널 레이아웃

 일반 채널 섹션 외에도 다음 탭을 OAC에 포함할 수 있습니다.

https://support.google.com/youtube/answer/3027787
https://support.google.com/youtube/answer/3027787
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주목할  만한 동영상
주목할 만한 동영상을 사용하면 OAC 상단에 표시할 동영상을 선택할 수 
있는데, 내가 업로드한 동영상이 아니어도 표시 가능합니다.

● 최근 활동과 관련된 동영상을  표시하는  데 주력하세요 .

● 더 세부적으로 맞춤설정하고 싶다면 신규 방문자와 재방문 
구독자에게 서로 다른 동영상이 표시되도록 설정할 수 있습니다.

재생목록
재생목록은  YouTube의 음악 관련 시청률을  끌어올리는  최대 
트래픽  소스 중 하나입니다 . 콘텐츠를 정리, 선별하고 사용자가 
접근하기 쉽게 만들어 시청 시간을 늘리는 효과가 있습니다.

● 내 콘텐츠를  다양한  재생목록으로  정리 및 맞춤설정하고  
정기적으로  업데이트해야  합니다 . 

● 콘텐츠를  종류별로  분류하여  재생목록을  만드세요 . 예를 들어 
인터뷰 , 투어 콘텐츠 , 앨범별  콘텐츠 , 자체 제작 콘텐츠  등의 
재생목록을  만들 수 있습니다 . 

● 다른 채널에서 게시한 동영상도 재생목록에 포함할 수 
있습니다. 팬 업로드 영상, 라이브 공연, 공동작업 등을 활용해 
재생목록을 만들어 보세요. 

●  재생목록이 더 쉽게 발견되도록 하고 싶다면 동영상 설명란에 
재생목록 링크를 걸어 놓으세요. 흥미를 느낀 시청자가 곧바로 
시청을 시작할 수 있습니다. 

재생목록  이용  방법 : 
YouTube 스튜디오  → 콘텐츠 → 재생목록으로  
이동하세요 .

채널 레이아웃(계속)

기타 스튜디오 설정

The Last Dinner Party는 싱글 발표곡과 관련된 동영상(서드 
파티 업로드 동영상 포함)을 재생목록으로 선보입니다. 이후 더 
많이 노출되도록 채널 섹션에서 이 재생목록을 제공합니다.

채널 스토어
YouTube Shopping은 자격 요건을 갖춘 아티스트가 YouTube에서 자신의 스토어를 통해 제품과 
상품을 쉽게 홍보할 수 있도록 합니다.  스토어를  채널에  연결하면  스토어  탭, 제품 태그, 제품 
섹션을 사용할 수 있게 됩니다. 여기에서 상품을 OAC에 직접 연결하는 방법을 자세히 알아보세요. 

https://support.google.com/youtube/answer/10232933?hl=en&co=GENIE.Platform%3DiOS&sjid=1757568573242990383-NC
https://support.google.com/youtube/answer/12258288?hl=en&co=GENIE.Platform%3DDesktop&sjid=17772532620401959148-AP
https://support.google.com/youtube/answer/12258186?hl=en&ref_topic=9153997
https://www.youtube.com/@TeddySwims/store
https://www.youtube.com/@TeddySwims/store
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팁: YouTube 분석에서  클릭률을 확인하여  썸네일과  제목을  보고 시청자가  콘텐츠를  클릭하고  있는지  파악하세요 .

동영상 수준에서 할 일

제목과  썸네일로  동영상에  대한 관심 유도
동영상은 YouTube의 아티스트 전략에서 주축이 되는 요소입니다. 제목 및 썸네일 등의 요소를 최적화하면 동영상에  대한 관심을  
끌어내고  아티스트로서  내 브랜드의  일관성을  유지할 수 있습니다. 이러한 요소는 동영상 업로드 과정에서 업데이트할 수 있습니다. 
동영상 실적에 영향을 미치는 요인은 여러 가지가 있지만 특히 제목과 썸네일은 시청자 관심을 유도하는 데 핵심적인 역할을 합니다. 
잠재적 시청자가 동영상을 볼지 말지 결정하기 전에 제일 먼저 보게 되는 요소이기 때문입니다. 여기에서는 긴 형식 콘텐츠에 초점을 

맞춰 살펴보겠습니다. 
참고로 Shorts 동영상의 각 요소를 최적화할 때는 긴 형식 콘텐츠와는 다른 부분에 유념해야 합니다.

제목  
제목은 검색 환경에서 썸네일 바로 아래에 표시되므로 무엇보다도 
정확하고 간결해야 합니다. 음악에서  가장 중요한  검색어인  
아티스트  및 노래 이름을  제목의  앞부분에  놓으세요 . 또한 
제목에 콘텐츠 유형(예: '공식 뮤직비디오')을 명시하면 팬들이 
확신을 가지고 콘텐츠를 클릭할 수 있습니다.

제목을 작성할 때는 일관성이 핵심입니다. 영문 대소문자와 
구두점도 일관되어야 합니다. 격식이  있는 형식은  아니어도  
되지만  스타일이  내 브랜드에  적합하고  모든 동영상에서  
일관성을  유지해야  합니다 .

아티스트  이름 - 노래 제목(형식)

공식 뮤직비디오
공식 오디오
비주얼라이저

리릭비디오

비하인드 스토리

썸네일  
썸네일은 콘텐츠의 광고판과 같습니다. 효과적인 
썸네일을 사용하면 시청자의 클릭을 유도하고 
콘텐츠에 대한 기대치를 설정할 수 있습니다. 
시청자가  가장 먼저 알아차리기를  원하는  요소를  
집중적으로  강조하세요 . 내 브랜드에  충실하며  
눈길을  사로잡되  너무 복잡하지  않은 고대비  
이미지를  사용하세요 .

공식  뮤직비디오
/비주얼라이저 눈길을  사로잡는  고화질  콘텐츠

공식  오디오 앨범 아트 활용

리릭비디오 가독성  높은 텍스트  사용

비하인드  스토리 제작 장비를  보여주기도  하는 있는 그대로의  
장면

썸네일  전략을  개선하는  데 도움이  더 필요하신가요 ?
썸네일 테스트 및 비교를 확인해 보세요. 이 기능을 사용하면 최대 3개의 동영상 
썸네일을 업로드하여 시청자에게 테스트한 후 최고의 썸네일을 고를 수 있습니다. 옵션을 
3개까지 선택할 수 있다는 점에서 일반적인 A/B 테스트보다 더 발전된 기능입니다. 
처음에는 동영상 몇 개를 골라 연습 삼아 테스트해 본 다음, 새 동영상에 적용해 보세요. 

https://support.google.com/youtube/answer/7628154?hl=en#zippy=%2Cwhat-should-i-avoid-doing-with-my-click-through-rate-data%2Chow-do-i-know-if-my-impressions-click-through-rate-is-high-or-low
https://support.google.com/youtube/answer/13861714?hl=en_ID


아티스트  채널을  만드는  방법

동영상  수준에서  할 일(계속)

설명
설명은  YouTube 알고리즘과  시청자에게  동영상  내용을  알려주는  역할을  합니다 . 
설명은 두 부분으로 나누어 생각할 수 있는데, 첫 번째는 시청자가 데스크톱이나 
휴대기기에서 '더보기'를 클릭하기 전에 보게 되는 내용이고 두 번째는 클릭한 후에 보게 
되는 내용입니다.

'더보기 '의 전반부  공간에는  시청자가  클릭을  하도록  유도하는  정보를  제공하고  
나머지 공간에는 간단한 동영상 요약, 가사, 투어 일정, 공동작업자 소개, 소셜 링크 등을 
포함하세요. 동영상 제목 위에 해시태그 3개를 추가하여 검색 결과를 개선할 수도 
있습니다.

팁: 신곡 , 진행 중인 투어 , 상품 출시 등의 내용으로  클릭 유도 문구를  새로 작성하여  업로드  후 시간이  경과했지만  여전히  인기 있는 
동영상의  설명을  업데이트해  보세요 . 

아티스트를  위한  리소스가  더 필요하신가요 ?
YouTube 웹사이트에서  최신  권장사항  플레이북과  아티스트  성공  사례를  확인하세요   ➜

정답이  아닌  가이드라인입니다
위에서 제시한 동영상에 대한 안내는 YouTube 플랫폼에서 효과가 확인된 사항들을 바탕으로 한 

일반적인 가이드라인이며 꼭 지켜야 하는 요구사항은 아닙니다. 아티스트의 동영상과 채널은 예술적 
정체성의 연장선에 있으므로 무엇보다도 나를 진정성 있게 표현하는 것이 중요합니다. 

실제 아티스트의 사례를 살펴보세요

01 ZENTYARB
ZENTYARB는 공식 티저 썸네일의 핵심 포인트로 날짜를 활용했습니다. 이 
전략 덕분에 티저가 맛보기 영상임을 시청자들이 바로 알아차렸으며, 곧 
발표될 신곡에 대한 기대감을 높였습니다. 

02 Charli XCX
Charli는 일관성 있는 썸네일 및 제목 전략을 고수합니다. 제목에서 동영상 형식을 
명시하는 데 소문자만 사용하며 업로드하는 모든 동영상에 같은 스타일을 적용하여 
큰 효과를 보고 있습니다. 또한 최근 리릭비디오를 위해 단순한 검은색 배경에 흐릿한 
흰색 텍스트를 사용하는 썸네일 전략을 채택했습니다. 이렇게 단순하면서도 확실한 
전략은 시청자의 관심을 사로잡는 동시에 전반적인 앨범 브랜딩과도 직접적으로 
연결됩니다. 

03 Caroline Polachek
효과적인 썸네일을 사용하면 시청자가 제목을 읽지 않아도 예상을 할 수 있습니다. 
Caroline Polachek은 뷰파인더를 통해 바라본 흐릿한 이미지를 썸네일로 활용하여 
비하인드 영상임을 빠르고 효과적으로 전달했는데, 이 방법은 콘텐츠 주제에 어울릴 
뿐만 아니라 시청자의 참여도 효과적으로 유도하고 있습니다.

https://artists.youtube/
http://www.youtube.com/watch?v=gN79hNFRqu8
http://www.youtube.com/watch?v=mcqjIgJps9w
http://www.youtube.com/watch?v=mcqjIgJps9w

