Create with Google

Mensuracao para YouTube

Faca parte da conversa

As melhorias mais significativas nos resultados da campanha ocorrem quando os criadores estao
alinhados sobre os objetivos. Entdo se o seu trabalho esta impulsionando engajamento, aproveite!
Conheca a melhor pratica e aplique-a. Desenvolva um scorecard no inicio para que todas as pessoas
envolvidas saibam claramente quais sao os objetivos para que as metas nao mudem. Voceé logo se dara
conta de que essa € uma solucao extremamente eficaz para o feedback espontaneo.

Mas primeiro, como a mensurac¢ao funciona

Além das solugdes de mensuracao da industria, vocé pode avaliar o desempenho de sua publicidade
em video em tempo real com o YouTube Studio, pesquisas de Brand Lift e experimentos de video. Ter
um entendimento solido das métricas lhe da um melhor poder de decisao na hora de analisar e avaliar o
trabalho. Além disso, saber como o trabalho sera mensurado oferece um roteiro claro desde o
principio.
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YouTube Studio (antigamente, YouTube Analytics)

O YouTube Studio € o local em que vocé pode monitorar o desempenho de seus anuncios, com
metricas, relatorios e insights atualizados. Vocé pode acessar facilmente cargas de dados, como tempo
de visualizacdo, fontes de trafego e relatérios demograficos.

Tipos de métricas no YouTube Studio

Taxa de visualizacdao completa: O numero de visualizagdes completas de um anuncio pulavel (como
um TrueView), calculado pela divisdo do numero de impressdes iniciais. Se vocé teve cinco
visualizagcdes e mil impressoes, seu VTR seria de 0,5%.

Duracao média de visualizagao: A média de tempo gasto visualizando o anuncio. Se seu video tem a
duragéo de um minuto, mas os espectadores estao assistindo uma média de 30 segundos, sua Duracédo
media de visualizacdo € de 50%.

Contagem de visualizagao organica:As visualizagdes ndo vém diretamente de anuncios pagos, ou, em
outras palavras, de um potencial video viral. E excelente ter visualizagdes organicas, mas vocé nao pode
compra-las ou criar pensando nelas. Embora nao sejam um indicador-chave de desempenho em si, elas
sdo um potencial indicador de obtenc¢ao de forga.

Relatorios de retencao de potencial audiéncia: A medida geral de quao bem seu video mantém sua
audiéncia assistindo, e isso pode ser comparado a seus outros videos, bem como as medias do
YouTube.

Para os anuncios TrueView In-stream, Duragcédo média de visualizag@o e Relatorios de retengéo de
audiéncia representam mais precisamente a eficacia de retengao de sua audiéncia ao longo do tempo.

Pesquisas de Brand Lift

Appearing as ads before YouTube videos, Brand Lift Surveys have the ability to uncover viewer insights
fast, such as how well the idea is landing with your audience, or how the work could be improved. To do
this, two groups are established based on those who have been exposed to your ad and those that
haven’t. Both groups complete a survey appearing before YouTube videos, and the results are
compared against both groups and category benchmarks.

Brand Lift Surveys metrics

Aparecendo como anuncios antes dos videos do YouTube, as pesquisas de Brand Lift tém a capacidade
de descobrir rapidamente insights dos espectadores, tais como de que forma sua audiéncia esta
captando a ideia ou como o trabalho poderia ser melhorado. Para fazer isso, os grupos sao
estabelecidos com base naqueles que foram expostos ao seu anuncio e nos que nao o foram. Ambos os
grupos respondem a uma pesquisa que aparece antes dos videos do YouTube, e os resultados sao
comparados com ambos 0s grupos e parametros de categoria.
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Métricas das pesquisas de Brand Lift

As pesquisas de Brand Lift podem mensurar uma variedade de métricas, incluindo lembranca do
anuncio, conscientizagcao da marca, consideracao, preferéncia e intencao de compra. Alem disso, elas
possibilitam o entendimento do impacto geral e eficiéncia dos diferentes elementos criativos. Os
resultados sao obtidos por meio de perguntas, por isso € importante assegurar que a pergunta seja
relevante a como a campanha sera mensurada.

Experimentos de video

Quando criatividade se mistura com experimentacao, as ideias podem ser vistas atraves das
perspectivas dos dados. O YouTube lhe da a opgao de realizar experimentos de video referentes a
hipoteses criativas, para ver quais opcdes se desempenham estatistica e significativamente melhor.

Variaveis de experimentos de videos

Ha uma variedade de coisas com as quais € possivel experimentar:

Texto

Duragéo do anuncio
Ritmo

Estrutura

Supers

Brilho

Posicionamento da marca
Audio

Musica

Call to actions

As vantagens dos experimentos sao que vocé obtém os resultados em dias, ndo em semanas. Vocé
pode testar o ambiente publicitario, obter amostras aos milhares, o que € muito positivo
metodologicamente.

Algumas coisas a se considerar:

Faca sua licao de casa

Assim que obtiver o relatorio sucinto, discuta com as partes envolvidas os indicadores chave de
desempenho especificos relevantes para o YouTube. Vale a pena solicitar dados de desempenho de
campanhas antigas do YouTube para comparar os resultados. Vocé deve ser capaz de tirar suas
proprias conclusdes sobre o que estava dando certo e sobre o que poderia ser aplicado a sua proxima
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campanha. Se ajudar, vocé
também pode obter parametros de categoria do Google.

Elabore para o YouTube

Ao criar recursos, consulte os downloads de material criativo para o TrueView in-stream e bumpers de
seis segundos, pois eles Ihe ajudarao a elaborar melhor seu anuncio para a plataforma. Identifique,
também, qualquer outro dado que vocé possa precisar coletar ou monitorar em apoio a sua ideia
(conscientizacado, lembranga, etc.). Assim que tiver estabelecido quais devem ser seus resultados, mais
chance tera de realmente conseguir obté-los.

Fique a par dos resultados

Use o YouTube Studio para avaliar analises detalhadas ou as pesquisas de Brand Lift do Google para
mensurar os elementos criativos enquanto estao ativos, no desktop, dispositivo movel ou tablet, para as
campanhas sendo executadas nos formatos de anuncio pulavel ou ndo pulavel. Além disso, os
experimentos de video possibilitam testar os elementos criativos e as audiéncias para ver quais opcdes
tém melhor desempenho.

Nao se trata apenas de mensurar, mas de aprender para a proxima vez

Entender o impacto geral e a eficacia dos diferentes elementos criativos € incrivelmente poderoso para
os elementos criativos atuais e futuros. Isso pode ser especialmente util para fornecer uma base solida
sobre a qual construir insights para o trabalho futuro.

O lado expressivo da imaginacao

Algumas ideias para vocé comecgar:

° O que vocé deseja mensurar? Lembranca? Preferéncia? Intengao de compra?

° Quais campanhas anteriores vocé pode usar como um parametro?

° Ha outras meétricas, além de visualizagdes, que vocé gostaria de mensurar?

° Em que momento de sua campanha vocé analisa as métricas?

° Onde vocé poderia incluir uma pesquisa de Brand Lift?

° Como sua campanha € mensurada? Que pergunta aos espectadores ajudaria ajudar para obter
resultados?

° Existe algum elemento criativo que vocé ainda ndo esteja usando mas que gostaria de

experimentar?
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