Deine Marke definieren -
Branding und unternehmerische
Fahigkeiten
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WORKSHOP 3: DEINE MARKE DEFINIEREN — BRANDING UND UNTERNEHMERISCHE FAHIGKEITEN

Zusammenfassung

Im letzten Workshop haben wir Folgendes behandelt:

Dein Publikum kennen und verstehen

Deine Gerate einrichten

Uber Videoformate informieren und Inhalte erstellen
Aufmachung

Veroffentlichen
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WORKSHOP 3: DEINE MARKE DEFINIEREN — BRANDING UND UNTERNEHMERISCHE FAHIGKEITEN

Inhalt

Inhalte bewerben

Kanal-Branding

D YouTube



WORKSHOP 3: DEINE MARKE DEFINIEREN — BRANDING UND UNTERNEHMERISCHE FAHIGKEITEN

Hinweise:

e Alle Informationen, die in dieser Sitzung geteilt werden, unterliegen deinen

Vertraulichkeitsvereinbarungen und befinden sich im Eigentum dieser Gruppe.

e Diese Informationen diirfen nicht auBerhalb dieser Gruppe geteilt werden.

Vielen Dank!

@ YouTube



WORKSHOP 3: DEINE MARKE DEFINIEREN — BRANDING UND UNTERNEHMERISCHE FAHIGKEITEN

Inhalt

WAS IST BRANDING? @
I — BRANDING-KONZEPTE

- BRANDING-STRATEGIEN

—

DIE GEWUNSCHTE MARKE AUFBAUEN

I = LEITFADEN ZUM BRANDING-DESIGN

= EINE COMMUNITY AUFBAUEN

WANN ES ZEIT FUR EIN 'I'zl
o REBRANDING IST

R A ZUSAMMENFASSUNG UND AUFGABEN
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WORKSHOP 3: DEINE MARKE DEFINIEREN — BRANDING UND UNTERNEHMERISCHE FAHIGKEITEN

Zielsetzungen

Mehr Uber die Definition und Bausteine von Branding erfahren

e Die 6 wichtigsten Schritte beim Aufbau einer Marke auf YouTube kennen

e Die Grundlagen fiir den Aufbau eines Kanals verstehen

e Wissen, wie man eine Community aufbaut und mit ihr als Marke interagiert

e Wissen, wann es Zeit ist fiir ein Rebranding auf deinem Kanal und wie das funktioniert
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WORKSHOP 3: DEINE MARKE DEFINIEREN — BRANDING UND UNTERNEHMERISCHE FAHIGKEITEN

Warum das wichtig ist: Dein Kanal ist dein Unternehmen

e Das Branding ist entscheidend, um den Zuschauern eine einheitliche
Botschaft zu vermitteln.

e Einklares Branding kann deinen Erfolg als Creator steigern und dazu
beitragen, dass mehr Zuschauer auf deine Inhalte aufmerksam werden.

e Beijedem kreativen Prozess ist es wichtig zu wissen, welche
Grundkonzepte gut ankommen und welche nicht.

e Wenn du gegenuber deiner Community als unverwechselbare Marke
auftrittst, gewinnst du treue Fans.

e Zu wissen, wann du deine Marke weiterentwickeln solltest, kann flr
langfristigen Erfolg sorgen.
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EinfUhrung
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WORKSHOP 3: DEINE MARKE DEFINIEREN — BRANDING UND
UNTERNEHMERISCHE FAHIGKEITEN

»Alles, was man sagt und tut, und
alles, was man nicht sagt und nicht
tut, transportiert eine Botschaft.
Absolut alles. Punkte zeichnen und
verbinden — das ergibt die
Geschichte der Marke.”

Peter Economides - Branding-Experte
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EINFUHRUNG

Markenbaustein: Entwicklungsphasen

BEZIEHUNG
o Konnen deine Zuschauer zu Fans
werden?

Wie sorgst du dafiir, dass deine

REAKTION Zuschauer/Fans deiner Marke treu bleiben?

Was fiihlen deine Zuschauer?

Weckt deine Marke in deinen Zuschauern

positive, zugdngliche Emotionen? e BEDEUTUNG

Was ist mit dir?

Was zeichnet dich aus? Welche Vorziige
bietest du?

IDENTITAT
Wer bist du? c

Du kannst die Markenbekanntheit steigern,
indem du deine Marke klar definierst.
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EINFUHRUNG

Zu deiner Marke werden: Branding-Prinzipien

PRASENT SEIN
Du solltest nicht zu leise sein.

TUN, WAS DIR AM HERZEN LIEGT

Was gut funktioniert, solltest du
wiederholen.

AUF EINHEITLICHKEIT ACHTEN

Trotzdem solltest du offen fiir neue
Chancen sein.

INDIVIDUELLE ASSETS

ERSTELLEN
Finde deinen individuellen Stil.

ANDERS SEIN

ndem du dich von der Masse abhebst,
sorgst du fir Aufmerksamkeit.

MUSTER MIT

WIEDERERKENNUNGSWERT

Sorge dafiir, dass dein Verhalten in
Erinnerung bleibt.

@ YouTube



Ein Kanaldesign entwerfen

@ YouTube



EIN KANALDESIGN ENTWERFEN

Designprinzipien

FARBE

Verwende die 500 Farben als
Primarfarben und weitere Farben als
Akzentfarben. Du kannst deine
Farbauswahl begrenzen, indem du drei
Primarfarben aus der ersten und eine
Akzentfarbe aus der zweiten Palette
auswabhlst.

Primary = Indigo Accent — Pink

#3F51B5 #FF4081

100 #CSCAE9 Fallback

500 #3F51B5

700 #303F9F A400 #F50057

Example of aprimary color palette Example of a secondary plette

BILDER

Verwende einfache Bilder mit wenigen
bedeutsamen Elementen. Verzichte auf
Stockfotos. Achte darauf, dass deine
Bilder aufrichtig sind.

ARV VR V4

TYPOGRAFIE

Zu viele SchriftgroBen und Stile auf einmal
konnen ein Design zunichtemachen. Wenn
Text- und Hintergrundfarbe zu dhnlich sind,
sind die Buchstaben schwer zu lesen. Auch
Text mit zu viel Kontrast kann schwer lesbar
sein. Das gilt vor allem fir hellen Text auf
dunklem Hintergrund.

Body Body

y
Subhead Subhead

Title Title

Displayl i = ./ Display

Contrast over image Contrast over illustration

@ YouTube



EIN KANALDESIGN ENTWERFEN

Symbol

Fotosymbol:
Ein einfaches Portrait kann als Kanalsymbol dienen.

Markensymbol:

'/gx Bei Kanalen ohne Gastgeber kannst du den
Kanalnamen verwenden.

Logo-Symbol:
Auch ein einfaches Logo mit Wiedererkennungswert kann

AAAA ein guter Einstieg sein.
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EIN KANALDESIGN ENTWERFEN

Banner

x 1440

Desktop Max Tablet | Desktop minimum and mobile
2560 x 423 1855 x 423 1546 x 423

Passe dein Banner an die
YouTube-Spezifikationen an und
kommuniziere die Asthetik deiner
Marke und das Thema deines
Kanals.

@ YouTube



EIN KANALDESIGN ENTWERFEN

Benutzerdefiniertes Thumbnail

Sesame Street: Cookies of the Caribbean (Pirates of the Caribbean Parody)

Sesame Street - 7.1M views - 9 years ago

Sesame Street: The Hungry Games- Catching Fur (Hunger Games: Catching Fire Parody)

Sesame Street - 12M views -9 years ago

Sesame Street: Cookie's Crumby Pictures- The Biscoti Kid (Karate Kid Parody)

Sesame Street - 6.4M views -9 years ago

Jimmy's BIG Adventure! Brasil 2014!

Join former US international and KICKTV's faux-joumalist-in-chief Jimmy Conrad as he travels around Brasil for the
Adventurel Brasil 20141

Brazil vs Croatia: That

Jimmy Conrad's BIG

Adventure, Brasil 20141 World Cup? #Terrible Penalty Call
KICKTV KICKTV
60 192 npocuorpa npocuorpa 54141 npocuorp + 10 uecauea wasan

+ 10 mecauon wasan

ocsue wasan

Introduction: Crash Course U.S. Government and Politics

Wy Ut GOJERNNELG ourse + 4,9Mviews -7 years ago
N

o e

ERWEITERT

ourse + M views

7years ago

@ YouTube




EIN KANALDESIGN ENTWERFEN

Videonamen und integrierte YouTube-Funktionen

Du kannst deiner Marke einen einheitlichen y : g ;
Look verpassen, indem du deine MORE SECRETS // Grace JANUARY FAVORITES // | ALMOST SH*T MY PANTS
Videonamen einheitlich formatierst... : Helbig Grace Helbig Il Grace Helbig

...und auch die integrierten

YouTube-Funktionen verwendest.

@ YouTube
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Eine Community aufbauen
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EINE COMMUNITY AUFBAUEN

Eine Community rund um deine Marke aufbauen

Definieren, wofiir deine Marke steht Mit deiner Community interagieren Mehrwert bieten

und woflr nicht

VORZUGE INTERAKTION BEGEISTERUNG
KANALE ZUGEHORIGKEITSGEFUHL
Deine Kommunikationsmethode Verschiedene Vorteile fiir
definieren Mitglieder/Stufen erstellen
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EINE COMMUNITY AUFBAUEN

Eine Community rund um deine Marke aufbauen

DEINE KANALE DEFINIEREN

Konzentriere dich am besten auf ein paar
Kommunikationsmethoden, bei denen du regelmaRig
aktiv bist. Welche du verwenden solltest, hdangt von

der Art der Interaktionen ab.

iisuperwomanii &

Lilly Singh Entertainer. One Lover. Unicorn. WATCH - If Job
Interviews Were Honest! &
youtu.be/eTUMXeRwm7A

IISuperwomanll @
13,288,267 subscribers

e

(o
/

AN Lilly Singh &
N NN @iiSuperwomanll
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MIT DEINER COMMUNITY INTERAGIEREN

Zeig deinen Fans, dass du ihnen zuhorst.

. HellthyJunkFood 2 years ago
\) We're starting a new segment called YOUR REQUESTS ) % '~ Comment below with YOUR

REQUESTS to get the chance to be featured in an upcoming video!! " & y £ 0 %W ©Q
adVEHQI0SLV s & PRa

iy 15K QR & 759

@ YouTube



EINE COMMUNITY AUFBAUEN

Eine Community rund um deine Marke aufbauen

DAS ZUGEHORIGKEITSGEFUHL STARKEN

Du konntest unter anderem Vorteile fiir Mitglieder
erstellen oder deiner Fangruppe einen bestimmten
Namen geben, um die Markentreue zu steigern.

e

Posts 9

Sponsor my channel and get w

Are we going to #FyreFestival 20187
ecks ag0 © S

$4.99 / month

SPONSOR

MEHRWERT BIETEN

Begeistere deine Fans durch
Merchandise-Artikel der Marke oder Events.

The Young Turks 1 month ago
It's day four of 9 Days of Impact and you know that means...MEMBER APPRECIATION DAY!

For today only, members get 30% off sitewide on ShopTYT.com!

Today is a perfect day to become a member and get that piece of progressive merch you've had your

=g
® 5

ZYBUNE TURKS

" & MEMBE RS GEV{307A0FE]
‘ : SITEWIDE!

TYT.COM/NDTIGE

@ YouTube



Wann es Zeit fur ein Rebranding ist
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WANN ES ZEIT FUR EIN REBRANDING IST

Wann du selbst Uber ein Rebranding nachdenken solltest

e Wenn du deine Inhaltsformate erweitern mochtest und/oder
dein urspriingliches Leitbild nicht mehr zu dir passt

e  Wenn Wiedergabezeit und Aufrufe mehr als 365 Tage
riicklaufig sind

e Wenn die Menschen ein falsches Bild von dir haben
e  Wenn du ein anderes Publikum ansprechen mochtest

e  Wenn dein Creative-Format auf der gesamten Website
nachgelassen hat

e Wenn die Kommentare darauf schlielen lassen, dass es Zeit fir
etwas anderes ist
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WANN ES ZEIT FUR EIN REBRANDING IST

Mallnahmenplan

e  Baue deine personliche Marke auf: Leitbild oder allgemeine Richtung.

e  Wahle deinen Lieblings-Creator aus und nenne 3 Griinde, warum
er/sie sich abhebt. Welche Erkenntnisse kannst du bei deiner
Marke umsetzen?

e  Erstelle dein Markendesign:
o  Wahle ein Farbschema aus: je nach Genre oder Vorlieben.
o  Wahle eine Schriftart aus: kostenlos bei Google Fonts.

o  Erstelle ein Logo: Das kann auch nur dein Gesicht sein.

AN NN N\ N

AN NN N\ N

AN NN N\ N

AN N\ N\ N

AN NN N\ N

AN NN N\ N

& G ahe @ YouTube
AN NN N\ N

PN N N\


http://www.google.com/fonts

Ein Kanal oder mehrere Kanale

@ YouTube



WANN ES ZEIT FUR EIN REBRANDING IST

Uberlegungen fir einen oder mehrere Kanéle

GRUNDE FUR MEHRERE KANALE

e Du kannst mehrere Marken mit einem treuen
Publikum haben.

e Der Stil der Inhalte kann sehr unterschiedlich
und auf verschiedene Zielgruppen
ausgerichtet sein (z. B. ernst/humorvoll,
Erwachsene/Jugendliche).

e Duméochtest eine Ubersittigung aufgrund
von zu vielen Inhalten vermeiden =
funktioniert nur, wenn sich die Inhalte in
unterscheidbare Kategorien einordnen lassen.

e Es macht viel mehr Arbeit.

o Es ist schwerer, 2 verschiedene, aber
zusammengehorige Kanale zu verwalten.
o Du musst mehr Inhalte produzieren,
damit beide Kanale aktuell und relevant
bleiben.

Dein Publikum wird auf die beiden Kanale
aufgeteilt.

Die Verbreitung der Videos kann auf einem
groBen Kanal leichter zu erreichen sein
(Abonnenten).

@ YouTube



WANN ES ZEIT FUR EIN REBRANDING IST

Beispiel fUr mehrere Kanale: The Guardian und Guardian News

N\ The Guardian © Guardian News

ubscribers

VIDEOS AY| COMMUNITY CHANNELS ABOUT Q VIDE A V CHANNELS

Fighting Shame Five Donald Trump tactics to watch out for

Flgh(lngshame Guardia ws1 month

The Guardian ew

women from Leeds

Guardian Animations and Explainers  p

to complex stories

Doug Cameron interrogates Michaelia Cash demands Jeremy Corbyn tells exiled Tom Watson: Labour must Angela Smith appears to
Michaelia Cash: ‘The cover... apology during fiery.. MPs they were elected on a... tackle antisemitism to... describe people with funny...

How Uklpnovmallsed 'av— Why we should be paying The disturbing truth about Is Brexit definitely going to How Sex and the City
right politics more for parking teaching in America happen? appropriated black culture G v Guardian New

Brexit P PLAYA

Guardian documentaries P PLAY ALL ith news on the UF ropean Union's

@ YouTube



WANN ES ZEIT FUR EIN REBRANDING IST

Uberlegungen fir einen oder mehrere Kanéle

STRATEGIE FUR
MEHRERE KANALE

e  Entwickle fir jeden Kanal einen eigenen Stil
und Zweck.

e Die Kanale sollten erkennbar sein und
e sich voneinander unterscheiden.

e Unterschiedliche Inhalte fiir
unterschiedliche Zielgruppen

e Verwendedhnliche, aber individuelle Stile
fiir Aufmachung und Titel, um Inhalte zu
verkniipfen und voneinander zu
unterscheiden.

e Nutze Abspanne, um den Kanal und Abos
zu bewerben.

e  Wenn du eine neue Serie einfuhrst, solltest
du einen Teaser oder eine erste Folge auf
einem bekannten Kanal programmieren,
um den neueren Kanal zu bewerben.

e Verlinke den Kanal in der Beschreibung.

e Mach miindlich Werbung fiir den neuen
Kanal und dessen Zweck auf dem
bekannten Kanal.

@ YouTube
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WERBUNG

Strategien fUr Cross-Promotion

Nutze deine Social-Media-Kanale und verschiedene YouTube-Funktionen, um dich
und deine neuen Inhalte weiter zu bewerben.

Deine Prasenz in den sozialen Medien: Mit Werbefunktionen wie ,Nach
oben wischen" auf Plattformen wie Snapchat und Instagram kannst du
deine Inhalte leicht einem bereits bestehendes Social-Media-Publikum
prasentieren.

Die richtige YouTube-Strategie: Uberlege dir, wie du Inhalte in YouTube
Stories und auf dem Community-Tab nutzen und erstellen wirdest, um
Zuschauer auf deine Uploads aufmerksam zu machen. Welche Uploads
wirden sich als Premiere oder Livestream eignen?

Entscheidende Calls-to-Action: Werbeclips oder -trailer zu deinen
YouTube-Inhalten kénnen zwar effektiv sein, es ist aber besser, Videos zu
posten, in denen du dein Publikum direkt ansprichst und auf deine neuen
Inhalte aufmerksam machst.

ARV VR V4

Italians took to the streets to
celebrate the nation’s penalty
kick victory over England in
the Euro 2020 final held at
London’s Wembley Stadium

onghgsysningalduly 1!

SUBSCRIBE

@ YouTube



WERBUNG

Community

Der Community-Tab ist eine weitere Moglichkeit, einfach mit deinen
Zuschauern zu kommunizieren und zu interagieren. Die folgenden Formate
eignen sich gut fur Beitrage auf dem Community-Tab:

e GIFs: Mit GIFs in Communitybeitragen kannst du deine Zuschauer
begeistern und zum Lachen bringen (sofern gewtiinscht) sowie
Interaktionen fordern. Oftmals haben Communitybeitrage mit GIFs
die meisten Interaktionen.

e Umfragen: Umfragen sind eine gute Gelegenheit, dein Publikum
besser zu verstehen und Vorschlage fir mogliche Videothemen zu
erhalten.

e Videos: Werbeclips oder -trailer zu deinen YouTube-Inhalten kdnnen
zwar effektiv sein, es ist aber besser, Videos zu posten, in denen du
dein Publikum direkt ansprichst und auf deine neuen Inhalte
aufmerksam machst.

0S  PLAYLISTS COMMUNITY CHANNELS AB(

\ Sans Opinion

|

193K votes

5 37k GR

G HugoDécrypte - Actus du jour
1 week ago

(5] 26K

Faut-il interdire les publicités pour les sites de

paris sportifs ?
? Pour comprendre : https://youtu.be/
AI5dDTQ2BkM

Oui

Plutot oui

Plut6t non

|
|
\ Sans Opinion
|
|

Non

180K votes

y 32k GR

n HugoDécrypte - Actus du jour

@ YouTube



WERBUNG

Zuschavuer leiten

Mit Abspannen kannst du die Wiedergabezeit auf deinem Kanal verlangern,
indem du Zuschauer in den letzten 20 Sekunden deines Videos zu bis zu
4 verschiedenen Elementen weiterleitest.

e Wirkung maximieren: Abspanne konnen mit einem Endbild im Video
kombiniert werden, auf dem Links sowie ein Call-to-Action zu sehen
sind, um Zuschauer zu anderen Videos weiterzuleiten und sie dazu CARDS &
zu ermutigen, die Inhalte mit ,Mag ich” zu bewerten und zu teilen
oder den Kanal zu abonnieren.

END SCREENSYT =Y,

MASTER CLASS
e YouTube-Infokarten verwenden: Infokarten sind

Benachrichtigungen, die in deinen Videos oben rechts eingeblendet
werden. Sie sollten idealerweise an relevanten Stellen im Video
eingefligt werden.

e Die Auswahl mit Bedacht treffen: Abspanne sind am
erfolgreichsten, wenn sie deine Zuschauer auf relevante Videos
hinweisen. Du konntest sie verwenden, um Zugriffe auf verschiedene
Folgen deiner Formate oder Serien zu fordern.

>>>>>>>>>>>> @ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=qRYjO6Ta9PM

So hebst du dich von der Masse ab
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SO HEBST DU DICH VON DER MASSE AB

Auf das konzentrieren, was dich ausmacht

Eine der effektivsten Moglichkeiten, sich von ahnlichen Kanéalen
abzuheben, besteht in der Spezialisierung, der eigenen Personlichkeit
oder anderen Bereichen, in denen du eine individuelle Sichtweise
prasentieren oder zeigen kannst, was dich als Individuum auszeichnet.

e Spezialgebiet: Durch dein Spezialgebiet kannst du deine
Individualitat am besten ausdrlicken. Journalisten gelingt das
am besten, indem sie sich auf ihr Fachgebiet konzentrieren und
Nachrichtenthemen und Geschichten aus dieser Perspektive
beleuchten.

e Personlichkeit: Du kannst dich auch durch deine Personlichkeit
von anderen abheben, beispielsweise durch dein Wissen, dein
Know-how, deinen Hintergrund oder eine andere Art und Weise,
deine eigenen Ansichten zu einem Thema oder einer Geschichte
zu schildern (so, dass es flr deine Zielgruppe relevant ist).

R
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http://www.youtube.com/watch?v=GsojLuJpe_0

SO HEBST DU DICH VON DER MASSE AB

Feedback von Zuschauern einholen

Du kannst dich auch von der Masse abheben, indem du das Gemeinschaftsgefihl in
deiner Community durch deren Beteiligung forderst. So fiihlen sich deine Zuschauer
als wichtiger Teil deines Ziels auf der Plattform, was zu engeren Interaktionen mit
deinen Inhalten flhren sollte.

e Um Feedback zu deinen Inhalten bitten: Nutze die
Zwei-Wege-Kommunikation auf digitalen Plattformen zu deinem Vorteil und
frag die Zuschauer nach ihrer Meinung. Dazu kannst du unter anderem
Abstimmungs-Infokarten in Videos, angepinnte Kommentare im Chat oder
den Community-Tab (Umfragen oder offene Fragen) verwenden.

e Zuschauer darum bitten, dein Ziel zu unterstiitzen: Gib den Zuschauern
das Gefiihl, dass sie ein wichtiger Teil deines Kanals sind. Du kannst sie
darum bitten, dich zu unterstitzen, sofern das in deiner Kultur Gblich ist (in
einigen Regionen kann diese Bitte unangemessen sein). Andernfalls solltest
du Uberlegen, wie du dadurch eine Unterhaltung zur Nutzung der
Kanalmitgliedschaft oder ahnlichen Plattformen zur Unterstiitzung beginnen
konntest.

R
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http://www.youtube.com/watch?v=zfl8QgiyP68

SO HEBST DU DICH VON DER MASSE AB

Unterhaltungen anregen

Wenn du Uberlegst, ob und wie du uber deine YouTube-Prasenz mit Zuschauern
interagieren konntest, solltest du Folgendes beachten.

L I O A U
CIRCC I B S O B |
(IR I SR T T I Y N}

In Livestreams interagieren: Aktiviere Super Chat oder interagiere mit deinen
Zuschauern, vor allem wahrend Livestreams. Das kann dir nicht nur
zusatzliche Einnahmen bescheren, sondern auch dabei helfen, eine engere
Beziehung zum Publikum aufzubauen.

Eine Community aufbauen: Neben Kommentaren sind auch Funktionen wie
Stories und der Community-Tab eine gute Gelegenheit, regelmalige und
unkomplizierte Interaktionen zu fordern.

In den Kommentaren aktiv sein: Angepinnte Kommentare sind gut geeignet,
um bei Uploads Unterhaltungen mit deinen Zuschauern zu beginnen und
Verfasser flr gute Beitrage mit einem Daumen nach oben zu belohnen.

Die YouTube-Tools nutzen: Das erleichtert die Verwaltung von Kommentaren
und Livechat, damit Unterhaltungen fokussierter und frei von Spam bleiben.

R
chlervinng

Colbevtven
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Comments 4.5K

1l

X

Remember to keep comments respectful and to follow
our Community Guidelines

% Add a public comment...

X Pinned by Philip DeFranco

RUTPEEERK D - 2 days ago

WHAT HAPPENS NEXT... keep it or nah?

14K QP & 135

135 REPLIES

Penny Underbust « 1 day ago

When you asked what was in the car my brain
immediately said “it's a bear.” ... | was not
disappointed.

W

@ YouTube


https://support.google.com/youtube/answer/9483359
https://support.google.com/youtube/answer/9826490

JOURNALIST: FALLSTUDIE

Hugo Décrypte

Der 2015 von Hugo Travers gegriindete YouTube-Kanal HugoDécrypte hat inzwischen mehr als
500.000 Abonnenten und umfasst eine breite Palette an Themen und Geschichten. HugoDécrypte
wollte testen, wie unterschiedliches Storytelling und verschiedene Présentationsformate
Nachrichten und aktuelle Themen flr junge Zuschauer interessanter machen kénnten. Dabei war HUGO

DECRYP ﬂ:

L'actualité expliquée

sein Ziel, den Kanal auszubauen.

e  Experimente fiihren zu Wachstum: Auf dem Weg zum Erfolg eignet sich eine
Test-and-Learn-Strategie am besten, um die beste Kombination aus Themen, Lénge, i R ST
Prasentation und Stil fiir deine Zuschauer herauszufinden.

Reportages b L

e Langere Formate sind die Zukunft: HugoDécrypte vermutete anfangs, dass Millennials ,ﬂ [T
und die Generation Z am besten auf kurze und préagnante Inhalte reagieren wiirden. Doch Themenbezogene Berichte e vantrioue E f S - A
genau das Gegenteil ist der Fall. Jingere Zuschauer auf YouTube wéahlen und schatzen e = s e

lange Nachrichten und tendieren eher zu Inhalten, die diese Optionen bieten.

e Neue Prisentationsmethoden zum Ausbau des Kanals: Durch seine Personlichkeit
konnte er die Marke zu dem machen, was sie heute ist. Doch seine Mdoglichkeiten, den Nachrichten des Tages
Kanal auszubauen, waren begrenzt. Deshalb experimentierte er mit verschiedenen
Prasentationsmethoden. Er lud zuséatzliche Moderatoren zu einer Zusammenarbeit ein
und produzierte auch Videos mit jungen Menschen bei einer selbst moderierten
Diskussion.
Hexagone (Show mit -
Ergebnis: Abonnentenwachstum und Bekanntheit. Nach einem Jahr mit zahireichen Gespréchen tber ein Thema aus : ; 8 $ o .,E/ o
Experimenten konnte HugoDécrypte seine Abonnentenzahlen fast verdoppeln und erhielt die ClETDEEE e ZR ony LAVANDE? R B o) 7 iRl
Gelegenheit fur ein Interview mit dem franzdsischen Prasidenten Macron. .
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Vielen Dank i
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