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YouTube’un Turkiye’deki ekonomik,
toplumsal ve kulturel etkisi
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Onso6z

YouTube, Turkiye’nin kiltdr, eglence ve editim
ortamina sekil verip katkida bulunuyor. Oxford
Economics tarafindan, YouTube ile yakin calisilarak,
video platformunun etkisini 6lcmeyi, istihdam ile
GSYH Uzerindeki etkilerini belirleyip iliskili sektorler
ile bireylerin yasam kalitesi Gzerinde nasil bir etkide
bulundugunu analiz etmeyi amaclayan titiz bir
yaklasim gelistirildi. 2022’nin son ceyreginde Ulke
¢apinda 2.000 YouTube kullanicisi, 1.000’den fazla
icerik Uretici ve 500 isletmeyle bir anket calismasi
yaratalda. Ayrica platformun Tirkiye toplumu ve
kalttrine nasil bir katkida bulundugunu anlamak
icin uzmanlar ve yorumcularla goéristlda.

ilk zamanlarinda, dijital teknoloji ve internetle

dogdar dogmaz tanisan “dijital yerlilere” yonelik bir
eglence platformu olan YouTube, 18 yillik kiresel
tarihi boyunca cok yol aldi. Kullanicilar artik kendin
yap tavsiyesi almak, hobi ve ilgi alanlarinin pesinden
gitmek, ders calisirken yardim almak veya giincel
konular hakkinda farkli yorumlar dinlemek gibi ¢ok
cesitli amaclarla YouTube’a yéneliyor, birbirinden cok
farkl goruslere erisebiliyor. Bu durum, Turkiye’deki
pek cok insanin gdztinde dnemli glincel sorunlar
hakkinda (6rnegin, Covid pandemisi doneminde halk
saglhigi sorunlariyla ilgili bilgiler) glvenilir bir bilgi
kaynadi olarak YouTube’un degerini artiriyor.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021

YouTube, yaratici sektdriin yeniden
sekillendirilmesinde édnemli bir rol oynuyor.
Platform sayesinde yaratici sanatcilar bir takipci
kitlesi olusturup gelir elde edebiliyor. Bazilari
yaraticiliklarini konusturabilecekleri kariyerler
pesinde kosma firsati buluyor. Dijital platformlara
dayanan ve gelismekte olan icerik Uretici ekonomisi,
geleneksel sirketlerin yaninda yerini alarak
Tarkiye’nin canh kaltar danyasinin ve geleneklerinin
hem yerel hem de klresel bir kitleye ulasmasina
yardimci oluyor. Ayrica dinyanin dort bir yanindan
cok cesitli icerikleri Glkedeki kullanicilara ulastiriyor.
Bircok ”YouTuber” herkesin bildigi isimler haline
geldi. Bununla birlikte bir takipci kitlesi olusturmak
ve gelir elde etmek i¢in YouTube’da icerik Ureten
pek cok icerik Uretici ve isletme bulunuyor. Bu yeni
ekonomik faaliyetler hem dogrudan icerik Greticiler
icin calisan hem de onlara dolayl olarak hizmet
saglayan kisileri de etkileyebiliyor.

Farkh sektérlerden bir¢ok isletme YouTube’a deger
veriyor. TUrkiye’de cok genis kesimlere ulasan
YouTube, isletmelerin musterilere ulasip onlarla
iletisim kurmasina, marka bilinirligini artirmasina

ve reklamlar araciligiyla yeni kitlelere ulasmasina
yardimci oluyor. Platform Ucretsiz olarak
kullanilabildiginden, Turkiye’deki cok sayida serbest
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meslek sahibi, esnaf ve kl¢ik isletme igin Urlin
incelemelerini degerlendirmek ve calisan egitimi
saglamak gibi cesitli amaclarla kullanilabilen yararh
bir arac islevi goértyor.

Bu arastirmadan elde edilen bulgular, insanlarin
icerik Uretme ve tlketme bicimlerinde gézlemlenen
ve halen devam etmekte olan kiresel degisim
sUrecini yansitiyor. Bu raporda yer verilen egilimler
etkisini gostermeye devam ediyor. Diger dijital
platformlar gibi YouTube da tim paydas topluluklari
tam anlamiyla memnun etme konusunda zorluklarla
karsilasiyor. Bu durum da platformun uyum
saglama cabalarina devam etmesini gerektiriyor.

Bu arastirma, YouTube’un Tlrkiye ekonomisine,
toplumuna ve kiltirine halihazirda yaptigr 6nemli
katkiyi ve icerik Gretici topluluklarin, isletmelerin ve
kullanicilarin YouTube’a verdigi dederi ve glvenini
ortaya koyuyor.

(a @ Andrew P Goodwin
Uygulamali Ekonomi Direktord,

‘ “' Oxford Economics
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YONETICiIi OZETI

YouTube’un
Turkiye’deki
etkisi

YouTube, her gin Turkiye’deki kullanicilarin

yeni beceriler edinmesine, baskalariyla baglanti
kurmasina ve hayatina zenginlik katmasina yardimci
oluyor. Ayrica, bircok farkli icerik Greticisinin

ilgi alanlarini ve tutkularini Tirkiye ve disindaki
izleyicilerle paylasmalarina, yeni bir kariyer
edinmelerine veya yeni bir isletme kurmalarina
imkan veren bir platform sunuyor.

YouTube’un icerik Uretici
ekosistemi 2021°de Tlrkiye’nin
GSYH’sine 2 milyar Turk

lirasindan fazla katkida bulundu.
<>
YouTube’un icerik Uretici

ekosistemi, Turkiye’de
+45.000

45.000’den fazla tam zamanl
ise esdeger istihdami destekledi.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021

Sayisiz Fayda

icerik Ureticileri Ekonomik ve
Sosyal Etki Yaratmaya Tesvik Etme

YouTube, gecmis deneyimleri ne olursa olsun
Turkiye'deki icerik Ureticilerine cesitli firsatlar ve
gelir elde etme olanagi sunuyor. icerik Ureticiler ve
kullanicilardan olusan YouTube topluluklari, etkilesim
kurma, bilgilendirme, farkindalidi artirma ve bilgi
paylasma icin kullanilabilecek bir platform sagliyor.

Yetenek Tanitimini Destekleme,
Kiltir Uriinleri Thracatini Tesvik Etme

YouTube, medya ve muzik endustrilerinde faaliyet ylriten
icerik Ureticilere ve buyUk sirketlere destek oluyor.
Kulturel ve sanatsal iceriklerin ulusal ve uluslararasi
alanda yeni izleyicilerle paylasilmasina yardimci olan,
yeni yeteneklerin kesfedilmesini saglayan benzersiz bir
platform islevi goriyor ve ek bir gelir kaynadi sunuyor.
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isletmelerin Biiyiimesine
Yardimci Olma

YouTube, isletmelerin hem Tarkiye’de hem de
diger Ulkelerde miusterilerle baglanti kurmasina
ve musteri tabanini blyitmesine yardimci oluyor.
Platform yerel isletmelerin Covid-19’a uyum
saglamasina da yardimci olmustur ve calisan egitimi
icin uygun maliyetli bir kaynak islevi gérmektedir.

v

Bilgi Kaynagi

Tarkiye’deki kullanicilar yeni hobiler edinmek,
gindelik yasamdaki sorunlara pratik ¢c6zimler
Uretmek ve sayisiz egitim icerigine erismek
istediklerinde YouTube’a geliyor. YouTube ayrica
kullanicilarin giincel gelismelerden haberdar
olmasini da saghyor.
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GSYH VE iSTIHDAM ETKiSi

YouTube’un Turkiyve ekonomisine katkisi

YouTube hem platformdan, hem de platform
disindan gelir elde eden icerik treticilerinin
oldugu bir ekosistemi destekler. Bu ekosisteme,
icerik dreticilerin calisanlarinin yani sira tedarik
zincirlerinde yer alan, gelirlerinin 6nemli bir
kismini icerik Greticilerden elde eden isletmeler ile
serbest calisanlar da dahildir.

GENIS KAPSAMLI ETKILER

YouTube, isteyen herkesin icerik Uretici

olmasini saglayan bir altyapi ve arac seti

sadlar. Egitimcilerden gazetecilere, edlence
sektoriinde faaliyet yurttenlerden medya ve
muzik sektérlerindeki koklU isimlere kadar herkes
Tarkiye ve disindaki izleyicilere ulasmalarini
saglayan YouTube sayesinde yeni bir kariyer
edinebilir, yeni isletmeler kurabilir ve yeni
pazarlara erisme firsatlari bulabilir.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021

YouTube’da icerik paylasimi yapilmasi, icerik
Uretici ekosisteminde ve platformun cok 6tesine
ulasan daha genis ekonomik faaliyetlerde
istihdamin ve gelir kaynaklarinin korunmasini
saglar. 2021 yilinda icerik Uretici ekosistemi
Tarkiye ekonomisine toplamda 2 milyar Turk
lirasindan fazla katkida bulundu ve 45.000°den
fazla tam zamanli ise esdeger istihdami
destekledi. Bu ekonomik etki dért farkl kanal
Uzerinden gerceklesiyor: dogrudan, dolayli ve
tetiklenmis etkiler ile katalizor etkisi.

DOGRUDAN ETKi

Dogrudan etkinin baslangi¢ noktasi, YouTube’un
icerik Ureticilere 6dedigi gelirdir. Ornek olarak,
videolarda yayinlanan reklamlardan elde edilen
gelir payinin dagitilmasi veya hak sahiplerine
yapilan telif édemelerini gésterebiliriz.
YouTube’un dogrudan ekonomik etkisi, GSYH
rakamlarini ve bu gelirin destekledigi istihdam
rakamlarini kapsamaktadir.
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DOLAYLI ETKi VE TETIKLENMIS$ ETKI

icerik Ureticiler, YouTube icin icerik
olustururken, tedarik zincirlerindeki mal ve
hizmetler icin de para harcayarak dolayli bir
ekonomik etki yaratirlar. Bunun karsiliginda,
YouTube’un icerik Uretici ekosistemi ile tedarik
zincirindeki icerik Ureticiler ve isciler, elde
ettikleri geliri harcarlar. Bu harcamalar da
platformun ekonomi Gzerinde tetiklenmis bir
etki yaratmasini saglar.

KATALiIZOR ETKISi

YouTube icerik Ureticileri, YouTube’daki
konumlarinin yardimiyla Griin satislari, marka
ortakliklari ve canli performanslara katilma gibi
kaynaklardan da gelir elde eder. Bu “platform
disi” gelirler, TUrkiye ekonomisi Gzerinde bir
katalizor etkisi yapar ve daha fazla dogrudan,
dolaylh ve tetiklenmis etkiyi tesvik eder.
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Toplam Ekonomik Etki

Bu akis semasi, YouTube’un icerik Uretici ekosisteminin yarattigi dogrudan,
dolayl, tetiklenmis ve katalizér ekonomik etkiyi gorsellestirmektedir.

iCERIK GELIiRLERI DOGRUDAN ETKi DOLAYLI ETKI TETIKLENMIS ETKI

YouTube tarafindan Tirkiye’deki igerik Tiirkiye’de tedarik Tiirkiye’deki titketim
o6denen iireticiler zincirinde yer alan isletmeleri
isletmeler

28 K

Ornekler: Ornekler: Ornekler: Ornekler:
Reklamlar Yaratici girisimciler Video Prodiksiyonu Yiyecek icecek
Muzik telif 6demeleri Medya sirketleri Ses ve Film Ekipmanlari Eglence ve dinlenme
Muzik endistrisi Destek Hizmetleri Ev esyalari
Tuketici tedarik zincirleri

PLATFORM DISI KATALIZOR TOPLAM

GELIRLER ETKISI EKONOMIK
(]
YouTube tarafindan

destek olunan +£2 milyar +45.000

Ornekler: Bir dizi daha Dogrudan Tirkiye’nin Tam Zamanli islere
Urlin sponsorluklari :

icerik Ureticilerin triin ve Dolayli ve Tetiklenmis Etki 2021 takvim GSYH’sine katki Esdeger istihdama
hizmet satisi yilrigin destek

YOUTUBE TURKIYE ETKi RAPORU 2021
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Icerik Ureticileri
Ekonomik ve Sosyal
Etki Yaratmaya
Tesvik Etme

YouTube platformu, herkesin video yayinlamasini, bir izleyici
kitlesi edinmesini ve yaratici bir kariyer izlemesini mimkin

kilan Ucretsiz destege, kaynaklara ve altyapiya erisim olanaklari
sunuyor. Yani gecmis deneyimleri ne olursa olsun Tarkiye’'deki
icerik Ureticiler, ilgilendikleri konulari, becerilerini ve tutkularini
ulusal ve uluslararasi izleyici kitleleriyle paylasarak ¢esitli firsatlara
erisebiliyor, gelir elde edebiliyor.

Sundugu ekonomik faydalar bir yana, YouTube’un erisilebilirligi,
cok daha genis capta toplumsal fayda sagliyor. Dinyanin doért
bir yanindaki insanlarin benzer ilgi alanlarina sahip kisilerle
baglanti kurmalarina yardimci olan YouTube, kullanicilar ve icerik
Ureticilerin dahil oldugu topluluklar olusturuyor. Platform bu
sayede, etkilesim kurmak, bilgilendirme yapmak, farkindaligi
artirmak ve bilgi paylasmak icin bir yer saglayarak diyalogu ve
dedisimi tesvik ediyor.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021
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Hayatima bir anlam katiyor, glizel bir gelir kaynagi, bu
toplulugun parcasi olmak beni cok mutlu ediyor.

— [cerik Uretici, 25-34 yas araliginda, Ege Bélgesi

%72

%82

Yeterince Temsil Edilmeyen Sesler i¢in
Bir Platform

icerik Ureticilerin %72’si, YouTube’un yeterince
temsil edilmeyen sesler icin bir platform
olusturdugunu séyliyor.

Fikirleri Paylasma

Kadin icerik Ureticilerin %82’si, YouTube’un
tutkularini ve fikirlerini paylasmalarina yardimci
oldugunu belirtiyor.

%73

%65

Kendini Ait Hissettigin Bir Yer

Yaratici girisimcilerin %73’0, YouTube’da
kendilerini ait hissettikleri ve kendilerini
tanimladiklari bir yer bulduklarini séyliyor.

Olumlu Etki

icerik Ureticilerin %65’i, YouTube’da kesfettikleri
yon verme guclerini kullanarak olumlu bir
toplumsal etki yaratmak istediklerini séylUyor.
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3 / Orkun Isitmak

Orkun Isitmak 2007 yilinda YouTube’da yayincilik yapmaya basladiginda
henlz ‘YouTuberlik’ diye bir kavram yoktu. Once sihirbazlik videolari cekerek
basladigi YouTube macerasina daha sonra oyun videolari ve en sonunda

da egdlence amach videolar cekerek devam etti. Bugln geldigi noktada ise
YouTube’da Tlrkiye’nin en taninan isimlerinden birisi ve videolarini her ay
milyonlarca kisi izliyor.

Isitmak, video cekmek ile ilgili her seyi YouTube’dan égrendigini sdyllyor.
Platform Uzerinde insa ettigi kariyeri ile bugin 17 kisiye istihdam saglayan
bir medya sirketini yonetiyor ve Tirkiye’'nin en blytk markalarina YouTube
danismanligi veriyor. Ayni zamanda YouTube Uzerinden elde ettigi finansal
gic ile bir melek yatirimci olarak gelecek vaat eden girisimlere fon sagliyor.

Isitmak YouTube’un kendisi icin insanlarin hayallerine dokunabilecegdi, onlara
firsat ve umut verebilecedi bir mecra anlamina geldigini ifade ediyor. Oyle

ki kanali, kdy okullarina yardimdan gérme engelliler icin projelere kadar “
bircok sosyal sorumluluk projesine dokunup izleyicilerine yardimlasmanin ve

dayanismanin dnemini anlatiyor.

YouTube sayesinde hem insanlarin hayatinda pozitif

bir etkide bulunuyorum hem de yaratici projeler
gerceklestiriyorum. Bu platform benim normalde sahip
olamayacagim firsatlara erismemi sagladi. YouTube
herkesin esitlendigi ve medyanin araciligina gerek kalmadan
izleyicilerle dogrudan etkilesim kurabildigi bir platform.
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insanlarin hayatina dokunmus olmak ise Isitmak icin YouTube’da icerik Ureticisi
olma deneyiminin en keyifli yanlarindan bir tanesi. Ornegin, spor yaparkenki
videosundan sonra hayranlarinin ona sokakta ‘senin sayende spora basladim’
sOzleri ya da evsizler ile yaptigi video sayesinde bir kadinin yillardir kayip esini
bulmasi gibi detaylar izleyicileri Gzerindeki pozitif etkisinden 6tird Isitmak’i
mutlu ediyor.

— Orkun Isitmak

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021



https://www.youtube.com/c/orkunisitmak
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3 / Ciineyt Ozdemir

Turkiye’nin duayen gazetecilerinden Ciineyt Ozdemir’in YouTube ile yolu ilk
kez 2009 yilinda o dénem sunuculugunu yaptidi programlari daha genis bir
kitleye ulastirmak icin kesisti.

YouTube Uzerinden yayin yapma hikayesi ise 2017 yilinda baslayan yolculugu
ve koronaviris salgini ile birlikte yeni bir boyuta tasindi. Pandemi siiresince
Ozdemir’in glnliik olarak yaptigi yayinlar milyonlara ulasti.

YouTube platformunun kendisine habercilik konusunda blyidk bir 6zgurlik
sagladigini belirten Ozdemir, kanalin bugln gelinen noktada aylik 7 milyon
gorintilenmeye ulasmasinda genc bir izleyici kitlesiyle iletisim kurabilmesinin
anahtar nokta oldugunu séyllyor. Bu amacla tslubunu dedistiren, televizyon
ekraninin kravatl sunucu modelini terk eden Ozdemir, simdi genc bir kitleyi
glincel meselelerle ilgilenmeye itiyor.

Tecribeli gazetecinin New York sokaklarinda kendi telefonuyla yayin yapmasiyla
baslayan yolculuk ise bugtin 18 kisilik bir cekirdek ekip ve toplamda 50 kisiye
ulasan bir ekosistem ile devam ediyor. Ozdemir ekibin yas ortalamasinin 24-

25 civarinda oldugunu ve kanalin genc¢ gazeteciler icin kendi kariyerlerini de
baslatabilme konusunda bir sicrama tahtasina déntstiginu belirtiyor.

Ozdemir, buglin YouTube gelirleri ve platform sayesinde elde ettikleri diger

gelirler sayesinde hem kendisi icin hem de gen¢ gazeteciler icin bagimsiz
gazetecilik adina yeni bir yol olustugunun altini ¢iziyor

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021

éé

YouTube gazeteciler ve haberciler icin ¢cok biyik bir firsat
ortaya koyuyordu ve biz bu firsati degerlendirdik. Platform
sayesinde haberler ve izleyiciler arasinda dogrudan bir
kopri olusturuyoruz.

— Cineyt Ozdemir

'(_).
m
&
A
(]
by
m
=
2
=
m
&
m
A
(@)
4
(o)
=
A
<
m
(72
(@)
(7]
=<
>
r
m
-
el
<
>
A
>
-
>
<
>
-
m
v
=
A
m
-
K<
m



https://www.youtube.com/channel/UCkwHQ7DWv9aqEtvAOSO74dQ
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Isletmelerin
Bluyumesine
Yardimci Olma

Bir YouTube kanall, isletmelerin yurt icinde ve yurt disinda daha
fazla musteriyle baglanti kurmalarina, erisimlerini artirmalarina ve
gelir elde etmelerine yardimci olabilir. isletme sahipleri, izleyicileri
bilgilendiren, editen ve eglendiren icerikler paylastiginda,
YouTube kanali onlara musterilere donUstlrebilecekleri bir kitle
olusturmada yardimci oluyor. YouTube kullanicilari sadece Urin
ve hizmet yorumlarini okumak yerine, belirli icerikleri arayabiliyor,
egitici videolar izleyebiliyor ve dogrudan isletme sahiplerinden
bilgi alabiliyorlar.

Platform ayrica firmalarin Covid-19’un yarattidi zorluklara uyum
saglamalarina yardimci olmak, farklh musteri gruplarina reklam
yapma olanagi sunmak ve calisanlari icin egditim kaynaklarini
Ucretsiz sunmak gibi farkl yollarla da isletmelerin blylimesine
yardimci olmaktadir.

Bu bolimun ilerleyen sayfalarinda YouTube’un bebek giyim

ve bakim Grlnleri satan bir perakende markasi olan ebebek’in
blytmesini nasil destekledigini yakindan inceleyecegiz.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021
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YouTube, sirketin marka imajini
kiiresel diizeyde arttiran, calisma
alanlarini ve yaptigi hizmetleri
tiim diinyaya tanitan bir platform
olarak sirketlere yalnizca
platform Gzerinden tiklama geliri
saglamakla kalmiyor; bunun c¢ok
otesinde bir fayda sagliyor.

— [cerik Direktéri, orta 6lcekli sirket
(500-1000 calisan)

éé

YouTube, sirketim ve benim
icin 6nem arz eder. Her
zaman misterilerimizle
aramizdaki iliskiyi gliclendirir.

— Kreatif Direktér, Medya ve
Mizik Sirketi
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%71

%65

%83
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YouTube, daha taninmis rakiplerimizle rekabet edebilmemiz icin bir

marka imaji gelistirmemize yardimci oluyor.

— Arastirmamiz icin réportaj yapilan kdcltk 6lcekli bir isletmenin CEO’su

Bilylimeye Katki Saglama

YouTube kullanan KOB/’lerin %77, YouTube’un
isletmelerini buyUtmek icin hayati Gneme sahip
oldugunu belirtiyor.

Yeni Miisterilere Ulasma

Bir YouTube kanalina sahip olan KOBI’lerin %65’i,
YouTube’un yeni kitlelere ulasarak musteri tabanlarini
buyutmelerine yardimci oldugunu belirtiyor.

Bir Reklam Yayinlama Platformu

YouTube’da reklam yayinlayan KOBJ’lerin %83’U,
YouTube reklamlarinin satislarini artirmalarina
yardimci oldugunu séyllyor.

Yeni Beceriler Edinmeye Yardimci Olma

YouTube kullanan KOB/I’lerin %79’u, YouTube’un,
personellerine editim vermek icin disik maliyetli bir
secenek oldugunu disunayor.

Covid Pandemisi Dédneminde isletmeleri
Ayakta Tutma

YouTube kullanan KOB/’lerin %871’i, YouTube’un Covid-19
pandemisi ddneminde islerini sirdirmelerine yardimci
oldugunu belirtiyor.

Yeni Normlara Uyum Saglama

YouTube kullanan KOBI’lerin %87’i, Covid-19 pandemisi
déneminde YouTube’u kullanmalarinin, kuruluslarinin
slirece adapte olmasina yardimci oldugunu séyliyor.
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) / ebebek

ebebek’in gecmisi bireysel bir hikdyeye dayaniyor: kurucusu Halil
Erdogmus, ilk cocugu dogdugunda ebeveynlik hakkinda bilgi
aramaya baslar. Gavenilir icerik bulmakta zorlanan Erdogmus,
bebek bakimi ile ilgili Trkce icerikler yayinladigi bebek.com’u
kurar. Bu site kisa slirede yeni ebeveynler icin Tlrkiye’nin en
gavenilir bilgi kaynaklarindan biri haline gelir. Erdogmus daha
sonra yeni ebeveynlere yonelik bir perakende markasi olan ebebek
sirketini kurar.

ebebek’in YouTube’daki varligindan sorumlu olan, sirketin
Pazarlama Direktdrli Sevda Tarcan Demir varlik amaclarinin
“bebeklerin dogumundan itibaren ebeveynlerin yaninda olarak,
onlara gtvenilir bilgilerle rehberlik saglamak” oldugunu séyliyor.
Yani ebebek olarak anne ve babalarin hayatini kolaylastirmayi
amacladiklarini belirtiyor.

Tarcan Demir, YouTube’un is gelistirme ve yeni kitlelere ulasmada
harika bir platform oldugunu belirterek, platforma yaptiklari
yatirimdan yiksek getiri elde ettiklerini de ekliyor.

Ayrica Tarcan Demir, YouTube’u sadece bir pazarlama kanali olarak
dedil ayni zamanda ebeveynlere dogrudan ulasabilecekleri ve bu
yeni yolculuklarinda onlarin kendilerini yalniz hissetmemelerini
saglayabilecekleri bir platform olarak géruyor.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021

éé

YouTube, bebeklerini dogru bilgi ve lirlinlerle biiylitebilmeleri icin
ebeveynlere yardimci olmak amaciyla hazirladigimiz icerikleri
sunabildigimiz 6nemli bir mecra. Ebeveynlerin kendilerini yalniz
hissetmemeleri i¢cin elimizden geleni yapiyoruz. YouTube ayni
zamanda bizim i¢in yeni misterilere ulasmak ve onlarla bag kurmak
icin cok 6nemli bir platform. YouTube’a yaptigimiz yatirimlarin
marka bilinirligimize olumlu katkisi yadsinamaz.

— Sevda Tarcan Demir, ebebek
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https://www.youtube.com/channel/UCy2MX6Jpbju50GITAQFniOw

éé

Turkiye’deki isletmelerin cogu kulictk ila orta Olcekli.
Bircogu bir veya iki kisinin ¢alistigi sirketler. Bunlarin
cogu sunduklari hizmetler ve uzmanliklari ile ilgili
icerikler Uretip YouTube’da yayinliyor. Yani YouTube
bir anlamda eskiden kullanilan sari sayfali telefon
rehberlerinin islevini yerine getiriyor.

— Serdar Kuzuloglu, Gazeteci ve Teknoloji Yorumcusu, [stanbul
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Yetenek Tanitimini
Destekleme,
Kiiltlir Ihracatini
Tesvik Etme

YouTube, Tarkiye'deki yaratici girisimcilere islerinin
tanitimlarini yaparak ulusal ve uluslararasi alanda

yeni kitlelere ulasmalari icin bir yol sunuyor. icerikleri
kiresel bir kitlenin ilgisine sunabilme olanadi sadece
kazang¢ potansiyelini artirmakla kalmiyor, ayni zamanda
Ulke kalttrind dinyayla paylasmak icin de bir secenek
sunuyor. Ayrica yurt disinda yasayanlarin Turkiye ile
baglarini koparmamalarini sagliyor.

Tarkiye'deki medya ve mizik sektorlerinde faaliyet
yUrUten sirketler de YouTube’un sundugu bu olanaklardan
esit derecede yararlanabiliyor. YouTube'u bir reklam

araci olarak kullanabiliyor, dinyanin farkli noktalarindaki
yeni izleyicilere ulasabiliyor ve ek bir gelir kaynagdi elde
edebiliyorlar. YouTube ayrica yeni yetenekleri kesfetmek
ve tanitmak icin de benzersiz bir kaynak.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021

éé

Daha bliyiik kitlelere ulasip, kendimi
markalastirmak istiyorum. Dijital
icerik liretmeye yeni basladim sayilir,
YouTube beni yeni kitlelere ulasmam
icin destekliyor.

— [cerik Gretici, 18-24 yas araliginda, istanbul

éé

Unlii olamayan, sesi giizel
olan, sanat¢i olmayi hak eden
cok fazla insan var. Onlari
kesfetmek icin giizel bir ortam
olarak kullanilabilir.

— Kullanici, 55-64 yas araliginda,
Marmara Bélgesi
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YouTube, icerigim icin én arastirma alani gibi calisiyor. insanlarin tepki ve
begenilerine goére, stiidyoya girip o icerigi liretmekle, albiim ve mizik klibi
olusturmayla alakali karar verebiliyorum.

— Haluk Levent, Sarkici, Sosyal Girisimci, istanbul

%84

%68

%82

Kiiresel Olgcekte Taninma

Yaratici girisimcilerin %84’l, YouTube’un kiresel
Olcekte goranlrlik kazanmak icin dnemli bir
platform oldugunu disinlyor.

icerikleri Uluslararasi Kitlelerle Bulusturma

Yaratici girisimcilerin %68’i; YouTube’un iceriklerini
normalde erisemeyecekleri uluslararasi kitlelere
ulastirmalarina yardimci oldugunu belirtiyor.

Kiiresel Bir Kitle

Bir YouTube kanalina sahip medya ve mizik
sirketlerinin %82’si, YouTube’un dlnya ¢capinda yeni
kitlelere ulasmalarina yardimci oldugunu belirtiyor.

%60

%78

Yeni Yeteneklere Ulasma

Bir YouTube kanalina sahip medya ve muzik
sirketlerinin %601, YouTube’un sektdre yeni

yaratici yeteneklerin girisini artirdigini distntyor.

Yeni Sanatg¢ilari Kesfetme

Bir YouTube kanalina sahip medya ve mUzik
sirketlerinin %78’i, YouTube’un yeni sanatcilarin
ve/veya muziklerin taninmasini saglamak icin son
derece dnemli oldugunu belirtiyor.
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© /TRT

Tarkiye’nin ulusal yayin kanali olan TRT, 2013 yilindan
beri YouTube sayesinde etki alanini uluslararasi bir
boyuta tasiyan medya platformlarindan bir tanesi.
Bugln Pakistan’dan Latin Amerika’ya kadar, dinyanin
dort bir yanindan milyonlarca insan Turk dizilerinin yeni
bélimlerini TRT’nin YouTube kanali sayesinde izliyor.

TRT’nin dijital operasyonlarindan sorumlu Genel
Mudur Yardimcisi Ziyad Varol, dijitallesme strecinin
kendilerine gii¢c kazandirdigini ve YouTube ile kanalin
yeni pazarlara ulasmaya basladigini dile getiriyor.
Mesela, TRT’nin Urduca kanali sadece birka¢ haftada
10 milyon aboneye ulasti.

Varol, YouTube’un kendileri icin hem yeni
demografilere acilma, hem de var olan izleyicileriyle
olan iletisimi glc¢lendirme konusunda ¢cok degerli bir
platform haline geldigini belirtiyor.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021

YouTube her yayinciya detayli bir bilgi havuzu sagliyor. Bu yiizden hangi
icerigin, ne zaman ve nasill calistigini; insanlarin dikkatini neyin ¢ektigini

iyi biliyoruz ve buna gére yayincilik yapiyoruz. YouTube sayesinde Tiirk
dizilerini diinyanin farkli kdselerinden izleyicilere ulastiriyor ve dizilerimizin
kiiresel capta taninmalarini sagliyoruz.

— Ziyad Varol, TRT
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https://www.youtube.com/trtizle
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3 / Netd Mizik

Onde gelen 10 yapimcinin bir araya gelip essiz bir is birligine imza
atmasiyla 2014 yilinda kurulan Netd YouTube kanali bugtin 2000
Gzerinde sanatcidan 22.000 official mizik videosuna ev sahipligi
yaplyor ve 23,5 milyon abone ile Tlrkiye’nin en biytk YouTube muzik
kanali konumunda bulunuyor.

Netd Genel Miduri Feride Basbud’a gére giderek dijitallesen mizik
endustrisinde YouTube onlar icin glvenilir bir is ortagi ve sanatcilara
dogrudan dinleyicilerle bulusma firsati veriyor.

Netd kanali tim dlinyaya Turk mizigini dinleme ve tanima olanagdi
sagliyor. Oyle ki, izleyicilerinin %30’u yurtdisindan. Ayrica, Tirk
sanatcilarin yurtdisinda turneler diizenlemesine yardimci olarak onlarin
kariyerlerine katki saglyor.

éé

YouTube gibi dijital platformlar hem
sanatcilar hem de bizim icin dnemli bir
gelir kaynagi haline geldi. Dolayisiyla
YouTube’un basarisi ayni zamanda
bizim de basarili olmamizi sagliyor.

— Feride Basbug, Netd Mizik

) / Ay Yapim

Ay Yapim, YouTube kanalini 2010 yilinda korsan icerikle micadele

ve yapimlarini dogrudan seyirciyle bulusturma hedefiyle ac¢ti. Kanal
zamanla sirket icin dnemli bir gelir kaynagi, izleyiciler icin ise cok
sevdikleri dizi bélimlerini dogrudan izleme firsati sadlayan bir platform
haline geldi.

Ay Yapim CEO’su Kerem Catay film ve dizi yapimcilari ile YouTube’un
beraber calisarak sektére blyulk bir katkida bulundugunu belirtiyor. Ay
Yapim’in dizileri buglin daha yurt disinda yayina girmeden YouTube’'da
yabanci izleyicilerle bulusarak onlarin Tark kaltarinG ve yapimlarini
tanimalarina yardimci oluyor.

éé

YouTube Tiirk dizi ve film sektdriinde adeta bir devrime imza atti.
Tirk yapimlari artik uluslararasi izleyicilere ¢ok hizli bir sekilde
ulasiyor. Bazi oyuncularimiz yurt disinda
sokakta yiirilyemiyor. Sektoriimiziin
platformdaki basarisi YouTube’un giiclinii
de gosteriyor. Korsan icerikle miicadele ile
ciktigimiz yolda bugiin hem yurt icinden
hem de yurt disindan milyonlarca izleyiciye
ulasiyoruz. YouTube potansiyelimizi ciddi
anlamda genisletmemizi sagladi.

— Kerem Catay, Ay Yapim
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https://www.youtube.com/channel/UCR5wZcXtOUka8jTA57flzMg
https://www.youtube.com/channel/UCE7DCT5ikgv55I_cxXN1gmA
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Bilgi Kaynagi

YouTube, her yastan insana, kisisel ve mesleki becerilerini
gelistirme ve bilgilerini derinlestirme olanagi sunuyor.
Tarkiye’deki kullanicilar, yeni hobiler 6grenmek, sorunlari
cdzmek, 6drencilerin, egitimcilerin ve ebeveynlerin
kullanimina sunulan ¢ok sayida egitim icerigine erismek
gibi pek ¢ok farkli amacla platformdan yararlaniyor.
Ebeveynler ve 63retmenler, YouTube’un sinifta ve

sinif disinda sundugu egitim olanaklarinin farkinda.
Bircok yetiskin 6grenci YouTube’u bilgi ve becerilerini
gelistirmek icin yararli bir kaynak olarak géruyor.

YouTube ayni zamanda gilncel gelismeler ve sorunlar
hakkinda bilgi sahibi olmamizi da sagliyor. Platform
6zellikle Covid-19 pandemisi déneminde yararli bir bilgi
kaynadi islevi gorda.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021
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YouTube insanlarin her zaman
kendini gelistirebilecegi bir okuldur.
Cocuklarim icin her daim 24 saat
acik olan bir kiitliphane islevi
gormektedir.

— Kullanici, 65-74 yas araliginda, Ege Bélgesi

IDVNAV 19719

éé

Dil 6grenmeyi ¢cok seviyorum. Kursa
gidecek zamanim yok. YouTube’da
ticretsiz kurslar sayesinde kendimi
gelistirdim. Ornegdin su an orta seviye
Korece biliyorum ve konusabiliyorum.

— Kullanici, 18-24 yas araliginda, [stanbul
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Ogrenciler YouTube videolarini izlemekten hoslaniyor c¢iinkii karmasik
kavramlari anlamalarina, dinleme ve imla becerilerini gelistirmelerine
yardimci oluyor.

— Réportaj yaptigimiz Tirkiye'deki bir Gniversitede calisan [ngilizce 6gretmeni

%93

%71

%85

Bilgi Kaynagi

Kullanicilarin %93°G bilgi ve tecriibe edinmek igin
YouTube’u kullandigini bildiriyor.

Herkes icin Ogrenme Firsati

Kullanicilarin %77, YouTube’un 6grenmek ve
kendini gelistirmek icin herkese esit firsatlar
sagladigini séyluyor.

Covid-19 Pandemisi Déneminde Destek

Kullanicilarin %85’i, YouTube’un Covid-19 pandemisi
déneminde glincel ve/veya guvenilir bilgilere erisim
saglayarak yardimci oldugunu belirtiyor.

%83

%80

Cocuklarin Ogrenmesine Yardimci Olma

YouTube kullanan ebeveynlerin %83°l, YouTube’un
(veya 13 yasin altindaki cocuklar icin YouTube Kids’in)

cocuklarinin 6grenmesine yardimci oldugunu belirtiyor.

Ogrenciler icin Bir Ara¢

YouTube kullanan 6gretmenlerin %80,
YouTube’un 6grencilerin 6grenmesine yardimcli
oldugunu dustnayor.
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3 / Nefis Yemek Tarifleri

Universitedeki ev yemedi hasretini ve internetteki yemek tarifi eksikligini
gidermek icin 2007 yilinda blog olarak baslayan Nefis Yemek Tarifleri,
buglin 20 kisinin calistidi ve YouTube basta olmak tzere farkh platformlarda
milyonlarca icerige ev sahipligi yapan bir platforma dénustu.

YouTube kanalinin kurucularindan Elif ve Yasemin Atalar basarilarini gercekten
yapilmis ve denenmis, ‘tam tutan’ tariflere borc¢lu oldugunu distniyor. Kanalin
basarisi ise bu iddiayl dogrular nitelikte zira Nefis Yemek Tarifleri bugin
YouTube’da Turkiye’nin en blyik yemek tarifi kanali konumunda bulunuyor.
Kanaldaki tarifler yemek pisirmeye yeni baslayanlardan kendi tarifleri icin
ilham arayan usta ascilara kadar genis bir kitleye hitap ediyor. Oyle ki, Nefis
Yemek Tariflerinden 6Jrendikleriyle pastane acanlar da var, hasta esine yemek
pisirenler de...

Nefis Yemek Tarifleri bugin geldikleri noktada sadece kendileri icerik
Uretmiyor; ayni zamanda diger icerik Ureticilerine tariflerini sergileyebilecekleri
bir platform da sagliyor. Nefis Yemek Tarifleri bugiin 8 YouTube kanalina
ulasan, Turkce’nin yaninda ingilizce, Arapca ve Ispanyolca icerikler sergileyen
bir ada sahip.

Neden bu yolculuga basladiklari soruldugunda ise, Yasemin Hanim belki
de bircok kisinin kendini yakin hissedebilecedi bir cevap veriyor: Cocukluk
yillarinda, 1980’lerde anneannesinin saman kagida basil tarif defteri ve aile
icerisindeki beraber yemek yeme kalttran yasatma istekleri onlari bu yola
itiyor. Buglin ise Nefes Yemek Tarifleri YouTube kanali hem simdiki hem de
gelecek jenerasyonlar icin bir arsive déntstyor.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021

éé

YouTube artik yemek tarifleri icin dnemli bir kiltirel kaynaga

doniistii. Videolarimiz ¢ocuklarimiz hatta torunlarimiz i¢in bir arsiv
gorevi gorecek. YouTube lizerinden yaptigimiz yayinlar ve diger
platformlarimiz sayesinde tek basimiza ¢iktigimiz yolda bugiin 20 kisilik
bir ekip calistiriyor ve diger icerik lireticilerine de yardimci oluyoruz.

— Elif ve Yasemin Atalar, Nefis Yemek Tarifleri
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https://www.youtube.com/channel/UCeh3XQszWO6lLdKz_SZmm1Q

3 / Tonguc Akademi

Talha Dogan ve Mehmet Tugutlu henliz Gniversite 6grencisiyken cep harclidi
kazanmak icin 6zel ders vermeye baslamislardi. Ufak bir dershane acma fikri
de akillarina bu dénemde geldi. Ogrencileri yiiksek basarilar elde etmis, bu
ikili de gittikce itibar kazanmisti. YouTube yayinciligina da baska Ulkelerden
meslektaslarinin ders anlatim videolarina denk gelince karar verdiler.

Dogan, 6grenciler ile bire bir yaptiklari dersleri, ‘bire bir YouTube’ seklinde
anlatmaya basladiklarini dile getiriyor. Tonguc karakterini de bu slrecte, haylaz
bir 6grenciyi temsil etmesi icin yarattilar. izleyenlerin duygularini, distincelerini
ve sorularini Tonguc¢’a sordurmaya basladilar. Tonguc bir nevi YouTube’un
Karagdz’'ane dondsta.

Koronavirls salgini ve evden egitim ise kanal icin bir doniim noktasi oldu. Milli
Egitim Bakanlidi ile yaptiklari is birligi sayesinde Tongu¢ Akademi’nin dersleri
TRT Gzerinden tim Tarkiye’ye ulasti ve pandemi nedeniyle uzaktan egitim
alan her cocuga 6grenme firsati vererek egitimde firsat esitligine bayuk bir
katkida bulundu.

Buglin gelinen noktada Tonguc¢c Akademi 150 insanin calistigi bir sirket, egitim
kitaplari yayimlayan bir yayinci ve T’inci siniftan 12’nci sinifa kadar milyonlarca
cocugun dazenli olarak izledigi bir platform haline geldi.

Dogan, okula gidemedigi halde liseyi Tonguc’u izleyerek kazanan kiz
cocuklarinin hikayesini anlatirken duygulaniyor. Oyle ki, okula gitmedigi halde
liseyi kazanan bir cocugun ailesinin arayip, “size bir borcumuz var mi” diye
sormasi onun icin yaptiklari isin ne kadar énemli oldugunu gésteriyor.

éé

YouTube sayesinde ¢ok genis bir kitleye ulasmakla
kalmiyor, ayni zamanda platform Gzerinden ders veren
diger hocalara destek oluyoruz. YouTube sayesinde
6zel ders alamayan veya dershaneye gidemeyen
cocuklarimiza yardim ediyor olmak bizim i¢in ¢cok 6zel
bir duygu.

— Talha Dogan, Tonguc¢c Akademi
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https://www.youtube.com/channel/UCm3vDH7Uvz_qwql5Qih4yGw
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iSTATISTIKLER

Sayilarla YouTube icerik Uretici Ekosistemi

Ekonomik Katki icerik Ureticileri Ekonomik ve Sosyal Etki

Yaratmaya Tesvik Etme
YouTube’un icerik Uretici ekosistemi 2021’de Tirkiye’nin GSYH’sine 2 milyar

Turk lirasindan fazla katkida bulundu. icerik Ureticilerin %72’si, YouTube’un yeterince temsil edilmeyen sesler icin bir
platform olusturdugunu séyllyor.

YouTube’un icerik Uretici ekosistemi, Turkiye’de 45.000°den fazla tam

zamanli islere esdeger istihdami destekledi. Kadin icerik Ureticilerin %82’si, YouTube’un tutkularini ve fikirlerini
paylasmalarina yardimci oldugunu belirtiyor.

Yaratici girisimcilerin %73°0, YouTube’da kendilerini ait hissettikleri ve kendilerini
tanimladiklari bir yer bulduklarini séyltyor.

icerik Ureticilerin %65’i, YouTube’da kesfettikleri yén verme giiclerini kullanarak
olumlu bir toplumsal etki yaratmak istediklerini sdyltyor.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021
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Isletmelerin Biiyiimesine Yardimci Olma

YouTube kullanan KOB/’lerin %77, YouTube’un isletmelerini buyitmek icin
hayati dneme sahip oldugunu belirtiyor.

Bir YouTube kanalina sahip olan KOBP’lerin %65’i, YouTube’un yeni kitlelere
ulasarak musteri tabanlarini biyUtmelerine yardimci oldugunu belirtiyor.

YouTube’da reklam yayinlayan KOBI’lerin %83’U, YouTube reklamlarinin
satislarini artirmalarina yardimci oldugunu séyltyor.

YouTube kullanan KOBP’lerin %79’u, YouTube’un, personellerine egitim
vermek icin distk maliyetli bir secenek oldugunu distnUyor.

23/28

Yetenek Tanitimini Destekleme, Kiiltiir Uriinleri
Ihracatini Tesvik Etme

Yaratici girisimcilerin %84’l, YouTube’un kiresel 6lcekte goérinirlik
kazanmak icin d6nemli bir platform oldugunu disdntyor.

Yaratici girisimcilerin %68’i; YouTube’un iceriklerini normalde erisemeyecekleri
uluslararasi kitlelere ulastirmalarina yardimci oldugunu belirtiyor.

Bir YouTube kanalina sahip medya ve muzik sirketlerinin %82’si, YouTube’un
didnya capinda yeni kitlelere ulasmalarina yardimci oldugunu belirtiyor.

YouTube kullanan KOB/P’lerin %87’i, YouTube’un Covid-19 pandemisi
déneminde islerini sirdidrmelerine yardimci oldugunu belirtiyor.

Bir YouTube kanalina sahip medya ve mizik sirketlerinin %60’1, YouTube’un
sektdre yeni yaratici yeteneklerin girisini artirdigini ddstntyor.

YouTube kullanan KOB/’lerin %87, Covid-19 pandemisi déneminde
YouTube’u kullanmalarinin, kuruluslarinin stirece adapte olmasina yardimci
oldugunu séyltyor.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021

Bir YouTube kanalina sahip medya ve mizik sirketlerinin %78’i, YouTube’un
yeni sanatcilarin ve/veya muziklerin taninmasini saglamak icin son derece
6nemli oldugunu belirtiyor.



OXFORD ECONOMICS 24/28

Bilgi Kaynagi

Kullanicilarin %93°U bilgi ve tecriibe edinmek icin YouTube’u kullandigini
bildiriyor.

Kullanicilarin %77, YouTube’un 6grenmek ve kendini gelistirmek icin
herkese esit firsatlar sagladigini sdyltyor.

Kullanicilarin %85’i, YouTube’un Covid-19 pandemisi déneminde glncel ve/
veya glvenilir bilgilere erisim saglayarak yardimci oldugunu belirtiyor.

YouTube kullanan ebeveynlerin %83°0, YouTube’un (veya 13 yasin altindaki
cocuklar icin YouTube Kids’in) cocuklarinin 6grenmesine yardimci
oldugunu belirtiyor.

YouTube kullanan 6gretmenlerin %80’i, YouTube’un égrencilerin 6grenmesine
yardimcl oldugunu dastniyor.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021
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Terim Sozlugl

isletme: Analize dahil edilen isletme turleri, katilimcilarin ifadelerine gére
degismektedir. isletmelere ydnelik anketimizde YouTube kanali olan, YouTube’da
reklam yayinlayan ve YouTube’u ¢alisanlarinin egitimi gibi farkli nedenlerle
kullanan Tuarkiye’deki isletmelerden veriler toplandi. S6z konusu gruplar birbirini
dislamamakta olup bir isletme iki veya daha fazla kategoride yer alabilmektedir.

icerik Uretici: Sonucunda gelir elde edip etmemelerinden bagimsiz olarak,

herhangi bir konuyla ilgili bir veya daha fazla videoyu YouTube’a ylkleyen herkes.

Yaratici Girisimci: En blyuk kanallarinda en az 10.000 aboneye sahip olan
YouTube icerik Ureticileri ve daha az aboneye sahip olmakla birlikte ya dogrudan
YouTube’dan ya da YouTube videolari araciligiyla diger kaynaklardan para
kazanan veya YouTube faaliyetlerine yardimci olmasi icin baskalarini kalici olarak
istihdam eden kisiler.
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Kiiciik ve Orta Bilyiikliikteki isletmeler (KOBI): 250’den az calisani olan isletme.
Kullanici: Ayda en az bir kez herhangi bir amacla YouTube’da video izleyen herkes.

YouTube’un icerik Uretici Ekosistemi: YouTube, hem platformda hem

de platform disinda gelir elde eden bir icerik Uretici ekosistemine destek
olmaktadir. Bu ekosisteme, icerik Ureticilerin ¢calisanlarinin yani sira tedarik
zincirlerinde yer alan ve gelirlerinin dnemli bir kismini icerik Ureticilerden elde
eden isletmeler ile serbest ¢alisanlar da dahildir.



OXFORD ECONOMICS 26/28

Anket Metodolojisi

Oxford Economics, Ekim 2022°de YouTube kullanicilarini, icerik Ureticileri
ve YouTube kullanan isletmeleri inceleyen U¢ anket calismasi yUruttd.
Tam anketler Oxford Economics tarafindan hazirlandi ve online saha
¢calismasinda katilimcilara sunuldu.

Kullanicr anketi, YouTube’un kullanici tabaninin ézelliklerini yansitacak
sekilde agirliklandirilan yanitlarla yas, cinsiyet ve bdélge acisindan Tirkiye
nUfusunu temsil eden bir 6rneklem grubuna goénderildi.

icerik Uretici anketi, YouTube tarafindan icerik Gretici topluluguna génderildi.
Oxford Economics, iyi bir denge saglamak icin abone sayisina gdére yanitlari
harmanladi ve kontrol etti.

isletme anketi icin YouTube’u icerik Uretici (&zellikle miizik ve medya
sirketlerine odaklanarak) ve reklamveren olarak kullanan isletmeler ve
YouTube iceriklerini ¢esitli ticari amaclar icin kullanan farkli 6l¢eklerde
isletmelerin yer aldigi bir 6rneklem kullanildi.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021
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Ekonomik Modelleme Metodolojisi Soru-Cevap

YouTube’un icerik liretici ekosisteminin
GSYH’ye yaptigi katkiyi nasil hesapladik?

2027de YouTube kaynakli toplam katkinin
tahmininde, Turkiye’deki YouTube icerik Ureticileri
anketinin sonuclari ile muzik enddstrisinin
gelirleriyle ilgili yayinlanan bilgilerden yararlanildi.

Yaratici girisimciler icin platform disi gelir tahmini,
Turkiye’deki YouTube icerik Ureticileri anketinin
sonuglari kullanilarak yapildi. Mlzik ve medya
sirketlerinin platform disi gelirlerinin tahmini icin
isletme anketi yanitlari kullanildi.

Yaratici girisimcilerin GSYH’ye dogrudan yaptigi
katkiyi, ara maliyetleri YouTube faaliyetleriyle
iliskilendirilen gelirden (“Gretim” yaklasimi)
cikararak tahmin ettik. Mzik ve medya
sirketlerinin GSYH’ye yaptigi dogrudan katki,
gelir tahminlerine standart bir GSYH:cikti orani
uygulanarak tahmin edildi.

YOUTUBE TURKIYE ETKIi RAPORU 2021

Daha sonra bir “girdi-cikt” modeli kullanildi.
Oziinde hem tedarik zincirinin (dolayl) hem de
isci harcamalarinin (tetiklenmis) etkilerini tahmin
etmek icin Turkiye ekonomisinde kimin neyi
kimden satin aldigini gésteren bir tablo kullanildi.
Tarkiye icin kullanilan model, OECD verilerine
dayanilarak hazirlanan Oxford Economics Kiiresel
Etki Modelinden alind.

Sonuglar sunulurken, igerik Ureticiler tarafindan
kullanilan veya harcamalarinin tetikledigi
kaynaklarin alternatif olarak hangi amaclarla
kullanilabilecegi hesaba katilmamistir.

Sonuglar YouTube ile baglantili herhangi bir
faaliyeti hari¢ tutuyor mu?

Tahminlerimiz, YouTube’un kendi operasyonlarinin
ekonomik katkisini ve isletmelerin YouTube’da
reklam yayinlamalari sonucu artan satislardan elde
ettikleri faydalari hari¢ tutmaktadir.

YouTube tarafindan desteklenen toplam
istihdam tahminini nasil yaptik?

Yaratici girisimciler tarafindan desteklenen
tam zamanl ise esdeger istihdam tahmini,
YouTube’da ¢alismak i¢in bir haftada ka¢ saat
harcandigdiyla ilgili anketlerin yanitlari temel
alinarak yapildi. Yalnizca, YouTube’da haftada
en az sekiz saat ¢alisan yaratici girisimcilerin
yanitlari eklendi.

Yaratici girisimcilerin daimi calisanlarini temsil
eden istihdam oranlari da anket yanitlarindan
tahmin edildi. Medya ve muzik sirketlerinin ve
her tlrlQ icerik Ureticinin dolayl ve tetiklenmis
etkiler yoluyla sagladigi istihdam tahmini,
GSYH sonuclarina tretkenlik varsayimlari
uygulanarak yapildi.

Not: Bu belgede sunulan basari érnekleri,
YouTube tarafindan saglanmistir.
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