Se vOCce qulser

aumentar a
consideracao

Acesse youtube.com/ads para mais informagoes. g @ YouTube Advertising __




Leia para »
agucar o

interesse

Considere o seguinte: mais da metade dos
consumidores disseram que assistiram a
videos on-line antes de decidir qual marca

ou produto comprar.” Que tal aumentar a
consideracado dos seus produtos ou servi¢cos?
No6s podemos ajudar.

Vamos comegar. ?
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Com este guia simples, vocé podera:

descobrir como otimizar os materiais do
seu criativo;

aperfeicoar sua estratégia de lances
para aceitagdo da marca;

exibir sua campanha para os publicos-
alvo relevantes;
>

avaliar o desempenho da sua campanha.

>

primeiro

Para conseguir avaliar o desempenho da
campanha, comece definindo sua meta.

Defina sua meta

Selecione “Consideragao de
produto e marca” como meta
da campanha.

Selecione “Video” como tipo
da campanha.

io
i0
°
°

Consideragao de produto e marca

Video

Alcance e interaja com os

espectadores no YouTube e na Web
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v Se Voce

guiser otimizar
seu criatlvo

Para aumentar a consideracao, aproveite ao

maximo todos 0s seus criativos.

-0

Se vocé tiver...
um material de criativo

Use anuncios em video in-stream
puldveis com mais de 20 segundos
porque eles sdo mais eficientes para
aumentar a consideragao do que
videos curtos.?

Se vocé tiver...
varios materiais de criativo

Combine os diferentes formatos
usando sequéncias de anuncios
em video. Assim, vocé alcanga

os clientes em potencial com
varios criativos ao longo da jornada
de compra.
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Anote >

Em um estudo
realizado pela Ipsos,
as sequéncias de
publicidade em video
tiveram uma influéncia
muito maior no recall
do anuncio e na
intencao de compra
do que os antincios
TrueView Unicos de
30 segundos, com
um aumento médio
de 74% e 105%,
respectivamente.®

D

Anotacoes




\ Apos definir a meta da campanha no

- >
0, Se VOC@ >

qguiser que os
lances tenham um ¢ Q o

° Para maximizar seu alcance, o
ra n d e I m a C to Google Ads otimizara a exibigdo
dos anuncios para os espectadores

mais valiosos no momento certo.

Google Ads, vocé vera sugestdes de
configuragéo e estratégias de lances para Faca parte dos parceiros de
alcangar essa meta. Lembre-se destas video do Google

dicas para que sua campanha tenha o Amplie as visualizagdes para além

impacto maximo da marca. do YouTube com os parceiros de
video da Rede de Display. Eles

Use o orcamento ajudardo voceé a alcangar mais

total da campanha clientes em potencial, ampliando

a campanha para apps e sites de

Para alcancgar todo o potencial da ' )
editores lideres do setor.

campanha, o Google Ads tentara
distribuir seu orgamento de maneira
uniforme durante a veiculagao. -

> Anote

Os anuncios TrueView exibidos no

> YouTube e na rede de parceiros de
video do Google geram um Brand
Lift semelhante.*
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), Se Voce
quiser alcancar os
publicos-alvo certos

Use o publico-alvo no mercado e
personalizado e 0s eventos importantes para
exibir sua mensagem ao maximo de pessoas

relevantes possivel.

>

>
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Identifique pablicos-
alvo relevantes

Utilize a ferramenta Find My
Audience (pagina em inglés)
do Google para saber como

as paixdes e 0s interesses do
cliente afetam os publicos-alvo
de afinidade e no mercado.

Evite restringir o
género e a idade

Se vocé adicionar género

e idade ao publico-alvo
selecionado, reduzira as
possibilidades e sua campanha
perdera clientes em potencial.

>

—O0
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Anotacoes
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Anotacoes

.. Se vVoce
guiser uma estratégia
de lances que atenda
suas metas

Identifique as principais metas e prioridades
da campanha e, com base nelas, defina a
estratégia de lances.

Use o CPV para aumentar a consideragao

Se sua meta for aumentar a consideragao, use

lances de custo maximo por visualizagdo (CPV) com
anuncios em video in-stream pulaveis. Vocé so pagara
se 0S usuarios interagirem com o anuncio.

Dica: se vocé ja usou os lances de CPV antes,

insira o maior CPV que gostaria de pagar por uma

Unica visualizagdo em vez do CPV médio da >
campanha anterior.

Utilize o tCPM para aumentar a intencgao
de compra

Se sua meta for aumentar a intengéo de compra, [>
use os lances de custo desejado por mil impressdes
(tCPM) com a sequéncia de antincios em video.
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), Se Voce
qguiser avallar
0 Impacto

Quando a poeira baixar, sera hora de descobrir
como sua campanha influenciou a percepg¢ao
dos usuarios e se ela melhorou os resultados

dos negocios. Veja como.

>
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Use as métricas do Google Ads

Descubra o total de visualizagbes

da campanha e o custo médio por
visualizagdo na sua conta do Google Ads.
Entender essas métricas ajudara vocé a
atingir as metas de consideragdo em curto

e longo prazo.

Use o Brand Lift do Google

Avalie as mudangas na consideragao, aceitagdo ou intengao
de compra (ou nas trés métricas) com o Brand Lift do
Google. Acesse a Central de Ajuda do Google Ads e veja os
requisitos de orgamento minimo para que a campanha gere
um impacto estatisticamente significativo.

Dica: se vocé quiser ter um valor de referéncia preciso para
avaliar o desempenho de uma campanha, configure seu
estudo antes de ela comegar a gerar impressoes.

>

Quer verificar o desempenho da sua campanha? Os estudos de
aumento da pesquisa e de usuarios ou de expanséo geografica
com um Google Measurement Partner podem ajudar vocé a
entender melhor o que esta funcionando. Também € possivel
realizar testes A/B com o Brand Lift para avaliar a eficacia de
diferentes criativos e grupos de segmentagao.

>

Utilize testes A/B
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Parabéns
vocé conseguiul!

Veja o que fazer para saber mais.

i

Acesse youtube.com/ads para ver mais
dicas detalhadas de como se tornar

um especialista em criar campanhas
publicitdrias bem-sucedidas no YouTube.

Anteriormente, na série O que fazer: >

O que fazer para gerar
reconhecimento

A seguir, na série O que fazer:

O que fazer para
incentivar agdes

Confira o Ultimo guia da nossa série
e aprenda a usar o YouTube para
impulsionar as conversoes on-line.

se vocé quiser [

gerar acdes

PreTe— >

Google/Ipsos, estudo “How People Shop with
YouTube”, global (EUA, Canada, Brasil, Reino Unido,
Alemanha, Franga, Australia, Japao, india, Coreia do
Sul), julho de 2018. Pessoas de 18 a 64 anos que
acessam a Internet pelo menos uma vez ao més e
que compraram algo no ultimo ano (n=24.017).

Fonte: dados internos do Google, global, outubro de
2019.

Google/Ipsos Lab Experiment, EUA, novembro de
2018. n=7.500 pessoas de 18 a 64 anos.

Meta-analise de Brand Lift dos parceiros de video
do Google, global, 2019
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