Zum D

fordern der
bekanntheit

__ Weitere Informationen unter youtube.com/ads g @ YouTube Advertising __




So >
erreichen

Sie mehr
Nutzer

Maochten Sie die Bekanntheit Ihres Unternehmens
steigern, indem Sie die Uber zwei Milliarden Nutzer
ansprechen, die sich jeden Monat weltweit bei
YouTube anmelden? Dann sind Sie hier genau richtig.

Los geht's!
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In diesem verstandlichen Leitfaden

werden folgende Schritte beschrieben:

Mit den richtigen Formaten das
Interesse von Nutzern wecken

Mithilfe einer guten Gebotsstrategie die

maximalen Auswirkungen erzielen

Relevante Zielgruppen
erreichen [>

Kampagnenleistung >
prazise messen

>

Erstér Schritt

Erstellen Sie zum ersten Mal eine Kampagne?
Dann sollten Sie zu Beginn Ihr Zielvorhaben festlegen.

Zielvorhaben festlegen

Wahlen Sie Markenbekanntheit und Reichweite
als Zielvorhaben fiir die Kampagne aus.

Wahlen Sie den Kampagnentyp

Video aus
g 2
o )

Markenbekanntheit und
Reichweite

Vidéo

Touchez les internautes sur YouTube
et sur le Web pour susciter leur
intérét.
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der Aufmerksamkeit

>

oJo i Zzum Wecken

Wahlen Sie eines der drei Formate aus oder — noch besser
— erstellen Sie flr jedes Format eine eigene Kampagne.

>

o

Wenn Sie alle drei Anzeigenformate in jeweils einer eigenen Kampagne
verwenden, werden die Auswirkungen maximiert, die Effizienz gesteigert
und das Interesse geweckt wie noch nie zuvor.

Format

Funktion

Einsatzzweck

CPM

1

Bumper

Videoanzeige mit einer Dauer von maximal

6 Sekunden. Bumper werden vor, wahrend

oder nach anderen Videos wiedergegeben.

Bei diesem Format kénnen die Nutzer das
Video nicht Uberspringen.

Sie haben eine kurze
Werbebotschaft
(maximal 6 Sekunden)
und mochten die
Unique Reach
verbessern.

2

In-Stream
(tiber-
springbar)

Videoanzeige, die vor, wahrend oder nach
anderen Videos wiedergegeben wird. Bei
diesem Format konnen die Nutzer das
Video nach 5 Sekunden Uberspringen.

Sie haben eine langere
Werbebotschaft UND
mdchten die Unique
Reach verbessern. Als
Best Practice werden
Videos mit einer
Dauer von maximal 30
Sekunden empfohlen.

3

In-Stream
(nicht iiber-
springbar)
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Videoanzeige, die vor, wahrend oder nach

einem anderen Video wiedergegeben wird.

Bei diesem Format kénnen die Nutzer
das Video nicht tberspringen. Nicht
Uberspringbare Anzeigen sind hochstens
15 Sekunden lang. Ausgenommen sind
die meisten Lander Europas sowie
Mexiko, Singapur, Indien und Malaysia.
Dort wird eine Dauer von bis zu 20
Sekunden unterstitzt.

Sie mochten, dass
lhre Zielgruppe die
gesamte Botschaft
sieht. Mit diesem
Format lasst sich
die Bekanntheit am
besten steigern.

$S

Platz fiir Ihre Notizen




oJoF zum Festlegen >
von Geboten mit >
maximaler Wirkung

Wenn Sie “Markenbekanntheit und

Reichweit” als Zielvorhaben fir die Kampagne
auswahlen, werden flr die Kampagne
Wenn Sie in Google Ads mit dem automatisch Ziel-CPM-Gebote verwendet.
Zielvorhaben einer Kampagne beginnen’ Als Best Practice sollte Ihr Ziel-CPM-Gebot
werden Einstellungen und Gebotsstrategien dem Durchschnittsbetrag entsprechen, den
; C . Sie zu zahlen bereit sind, damit lhre Anzeige
vorgeschlagen, mit denen Sie dieses Ziel ) : Lo
4 > ) ) dieser Zielgruppe prasentiert wird.
erreichen konnen. Wenn Sie den Ziel-CPM
(Cost-per-1000-Impressions) verwenden,
werden lhre Gebote so optimiert, dass Sie
maglichst viele potenzielle Kunden erreichen. @  Tipp: Wenn Sie bereits CPM-Gebote
verwendet haben, geben Sie erst einmal
den durchschnittlichen CPM lhrer
Ziel-CPM in einem Schritt einrichten vorherigen Kampagne ein.
Gebotsstrategie Gebotsstrategie auswéhlen ® Mit dem Ziel-CPM (Cost-per-1000 ~
el-CPM Impressions) legen Sie den
durchschnittlichen Betrag fest,
Die folgenden Gebotsstrategien stehen bei dieser Kampagne nicht zur den Sie pro tausend
Verfiigung: Maximaler CPV, Maximaler CPM, Sichtbarer CPM, Ziel-CPA, Auslieferungen einer Anzeige zu
Conversions maximieren zahlen bereit sind. Gebote werden
so optimiert, dass Sie mit Ihrem
Ziel-CPM méglichst viele . N .
:'mpressmnen erzielen D‘le Kosten Wle geht es letzt welter? >
iir einige Impressionen liegen
ety Nachdem Sie Ihr Gebot eingegeben haben, werden im rechten
Weitere Infos Bereich der Kampagneneinrichtung Gebotsschatzungen aus
dem Traffic Estimator angezeigt. Mithilfe dieser Empfehlungen
. . konnen Sie Ihr Budget maoglichst effizient investieren.
Gebotsstrategie auswihlen @ J getmog

Ziel CPM
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oJof zum Steigern m die Sie *

der Lelstung vermelden sollten

Optimieren Sie mit diesen Tipps die Vermeiden Sie diese gangigen Fehler,
Kampagneneinstellungen, um die um mit lhren Anzeigen eine grolere
groRtmaogliche Wirkung zu erzielen. Zielgruppe zu erreichen.

~
Sie wollen >
> noch mehr
5 o
0 Gesamtbudget fiir die Keinen Werbezeitplaner festlegen Reichweite?
Kampagne verwenden Q o , Werbetreibende
In Google Ads wird die Auslieferung so Kénnen im
In Google Ads wird versucht, das optimiert, dass die Anzeigen zum richtigen Schnitt bis zu 20
Gesamtbudget mdglichst gleichmaRig Gber Zeitpunkt fUr die relevantesten Zuschauer % zusitzliche
die Dauer der Kampagne zu investieren. erscheinen. . .
Reichweite
erzielen, indem sie
Anzeigen auf allen geeigneten Videopartner im Displaynetzwerk Videopartner in
Geriten (Computer, nicht deaktivieren ihren YouTube-Kauf
Smartphones, Tablets und _ . 3 o einbeziehen.!
Fernseher) schalten [> MI’F Google—Wdeqpartnern lerhohen Sle die
Reichweite von Videoanzeigen auf eine
So erhohen Sie die Reichweite und ganze Reihe von Websites und Apps..
vermeiden Sie die Uberméfﬁsige Auslieferung Dadurch erreichen Sie neue Zielgruppen
auf einem einzelnen Geratetyp. aulerhalb von YouTube.
- J - J
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Zielgruppen ~

. . ﬂ Z l I I I I Widhlen Sie Zielgruppen aus, um festzulegen, wer Ihre Anzeigen sehen soll. Sie kdnnen neue Zielgruppen in der Zielgruppenverwaltung erstellen. @

SUCHE IDEEN (7) SUCHEN Nichts ausgewahlt ALLE LOSCHEN
Y —

Charakteristik der Zielgruppe > Wabhlen Sie mindestens eine Zielgruppe zur Ausrichtung aus.

(detaillierte demografische Merkmale)

Interessen und Kaufverhalten der Zielgruppe >

(mit gemeinsamen Interessen und benutzerdefiniert mit gemeinsamen
Interessen)

Z . I I I
l e g u p p e Aktives Suchverhalten bzw. Absichten der Zielgruppe >

(kaufbereit, benutzerdefiniert mit gemeinsamer Absicht und
Lebensereignisse)

Wahlen Sie unter diesen drei Arten (| Bl >
von Zielgruppen aus, damit Ihre
Werbebotschaft moglichst vielen
relevanten Nutzern prasentiert wird.

Kombinierte Zielgruppen >
(lhre Zielgruppenkombinationen)

>

J
~
> Zielgruppe mit Detaillierte Benutzerdefiniert
gemeinsamen demografische Erstellen Sie Ihre eigene Zielgruppe
Interessen Merkmale , 9 gruppe,
die genau auf Ihr Unternehmen
Hiermit erreichen Sie Nutzer Hiermit erreichen Sie Nutzer zugeschnitten ist, indem Sie Keywords,
auf der Grundlage ihrer basierend auf Faktoren wie URLs und Apps kombinieren.
slpez-|e||en. Interessen, wenn Elterlnlschaft, Wohnsituation, Sobald Sie die gewiinschten
sie sich Videos ansehen und Familienstand und . . .
, ) Zielgruppen bestimmt haben, knnen
Websites aufrufen. Bildungsstatus.

Sie mit dem Reichweiten-Planer die

> potenziellen Auswirkungen Ihrer
Kampagne schnell einschatzen.
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(DS
zum Errelchen

relevanter
Zlelgruppen

Weder Geschlecht noch Alter angeben

Maximieren Sie Ihre Reichweite, indem Sie
Ihre ausgewahlte Zielgruppe nicht durch diese
Merkmale weiter einschranken.

Pro Kampagne nur eine Zielgruppenkategorie
sowie pro Anzeigengruppe nur eine
Zielgruppe verwenden

Sie behalten die Ubersicht und kénnen die Werbehaufigkeit
erhohen, indem Sie fir jede Kampagne nur eine
Zielgruppenkategorie festlegen — sofern das Budget pro
Zielgruppe oder Creative nicht zuvor festgelegt wurde.

Audience Category c .
e.g. Affinities ampaign

Health & Outdoor

Bereits verwendete Zielgruppen
ausschlieBen

Wenn Sie mehrere Kampagnen mit unterschiedlichen
Zielgruppenkategorien haben, kdnnen Sie die Unique
Reach erhohen, indem Sie Nutzer ausschlielen, die lhre
Anzeige bereits gesehen haben.

Beispiel: Wenn Sie in Kampagne 2 die Ausrichtung auf
Zielgruppen mit gemeinsamen Interessen auswahlen,
schlielten Sie in Kampagne 1 die entsprechenden
Zielgruppen aus, die auf detaillierte demografische
Merkmale ausgerichtet sind.

>
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Platz fiir lhre Notizen

ileil
die Reichwelte
lhres Kaufs

Falls Ihre Marketingstrategie auch
Kontext-Targeting umfasst, erstellen >
Sie eine separate Kampagne mit

bestimmten Videos oder Kanalen
aus dem Bereich "Content”.

Legen Sie fur lhre contentbasierte 4
Kampagne nie zusatzlich Keyword-
oder Zielgruppen-Targeting bzw.
themenbezogenes Targeting fest.

> 7



oJok- Zum Erstellen
wirkungsvoller
Video-Creatives ) | oy

Mit dem ABCD-Prinzip erzielen testen, finden Sie schnell heraus, wovon sich Ihre
Sie eine noch gréRere Wirkung. Zielgruppe angesprochen fuhlt.

>

Connect (Ansprechen)

Sprechen Sie die Zuschauer an, indem Sie auf
Emotionen und eine interessante Geschichte

Attract (Interesse wecken)

Wecken Sie das Interesse |hrer Zielgruppe von Direct (Direkt)
Beginn an, indem Sie enge Bildausschnitte,
einpragsame visuelle Elemente und schnelle
Schnitte einsetzen und menschliche Gesichter
schon frih einfiihren.

Fordern Sie die Anzeigenwirkung auf die
Markenbekanntheit, indem Sie klar angeben, was
der Zuschauer tun soll. Mochten Sie beispielsweise,
dass er Ihre Website aufruft, sich ein anderes

> Video ansieht oder lhren Kanal abonniert?

>

Brand (Unternehmen)

Stellen Sie Ihr Unternehmen oder Produkt in den
ersten 5 Sekunden sichtbar (z. B. das Logo) oder
horbar (z. B. Erwdhnung von Unternehmen oder
Produkt durch Personen auf dem Bildschirm) vor.

Profitipp >

Maximieren Sie die Zuschauerinteraktionen

mithilfe von optionalen Funktionen wie
Erweiterungen und Companion-Bannern.

18 14 > 19
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Analysen

Mit diesen Tools kénnen Sie bestimmen, ob Sie mit
Ihrer Kampagne die gewlinschte Zielgruppe erreicht,
positive Auswirkungen auf Ihre Messwerte generiert
und die Geschaftsergebnisse verbessert haben.

Wurde mit der Kampagne die

gewiinschte Zielgruppe erreicht?

Google Ads-Berichte
verwenden

Uber die Seite "Kampagnen" in

Ihrem Google Ads-Konto kénnen

Sie die Unique Reach und Haufigkeit
Ihrer Kampagne messen. Wenn

Sie die deduplizierte Reichweite in
mehreren Kampagnen bestimmen
mochten, missen Sie den Bericht
herunterladen. Um mdglichst genaue
Ergebnisse zu erhalten, sollten Sie die
Gesamtwerte erst 72 Stunden nach
dem Ende der Kampagne ermitteln.

Drittanbieter-Verifikation
verwenden

YouTube arbeitet auch mit
Drittanbietern wie Nielsen und
Comscore zusammen, um die
Reichweitenmesswerte fiir
verschiedene Publisher und
Netzwerke zu vergleichen. Mit dem
Bericht "Nielsen Total Ads Rating”
kénnen Sie den gesamten Videokauf
analysieren (nur USA).

Hat die Kampagne Auswirkungen
auf lhre Messwerte generiert?

Google Brand Lift verwenden

Sie erhalten einen Bild davon, wie sich die Videoanzeigen
auf die Anzeigenerinnerung und Markenbekanntheit bei
Ihrer Zielgruppe ausgewirkt haben — ohne zusatzliche
Kosten. Dies sollten Sie tun, bevor mit der Kampagne
Impressionen erzielt werden. So kénnen Sie die Leistung
anhand einer genauen Grundlage bewerten.

Wurden mit der Kampagne die
Geschaftsergebnisse verbessert?

Media-Mix-Modelle verwenden

Vergleichen Sie den ROl Ihrer YouTube-Kampagne
mithilfe von Drittanbietermodellen mit anderen
digitalen und traditionellen Kanalen.

A/B-Tests verwenden

Analysieren Sie im Rahmen von Studien zur
Anzeigenwirkung auf den Suchanstieg, die geografische
Ausrichtung oder interessierte Nutzer in Zusammenarbeit
mit einem Google Measurement Partner, welche
MaRnahmen Erfolg haben und welche nicht.
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Hier erfahren Sie, wie Sie vorgehen kénnen,
wenn Sie mehr erfahren mochten.

Besuchen Sie youtube.com/ads, um mehr
praxisnahe Tipps dazu zu erhalten, wie Sie
erfolgreiche Kampagnen auf YouTube erstellen.

N&chster Leitfaden der “Tipps”-Serie:

Tipps zum Fordern >
der Kaufbereitschaft

Lesen Sie den nachsten Leitfaden dieser Serig,

D um zu erfahren, wie Sie Kampagnen erstellen,
or mit denen Sie die Kaufbereitschaft Ihrer
fordern der

kaufbereitschaft Zielgruppe fordern.

O Vossboortsing

Tipps zum Steigern
der interaktion

Im nachsten Leitfaden dieser
Serie erfahren Sie, wie Sie mit
zum D YouTube Online-Conversions

steigern der . ..
interaktion fordern kénnen.

O b iertisng |

L >
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