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部門の定義 審査指針

YouTube クリエイターとのコラボレーションを行い
高い効果を獲得したクリエイティブ

YouTube の視聴者数拡大とともに、
YouTube をメインに活動するクリエイターをはじめ、

音楽・芸能・スポーツなど
様々な分野のプロフェッショナルも

YouTube でクリエイターとして活動の場を広げています。

YouTube Creator Collaboration では、
YouTube で動画を投稿するクリエイターと企業 / ブランドが

コラボレーションを実施し、
高いマーケティング効果を獲得した動画広告を表彰します。

かつて、これほどまで個人の生き様がドラマになる時代があっただろうか。
YouTubeクリエイターは誰もが、他の誰でもない自分自身の物語の主人公なのだ。

だからこそクリエイターとコラボレーションすることは、
クリエイターと人生の一部を分かち合うことに等しい。

故に、その人生が持つコンテクストを無視した、安易なアイデアはほとんど成功しない。
必要なことは、クリエイターの文脈、企業の文脈、そして社会の文脈を丁寧に紡ぎ合わせることだ。

この部門では、
・世の中に眠る社会の文脈を捉え（CAPTURE）

・クリエイターの文脈と企業の文脈を卓越したアイデアで接続し（CONNECT）
・YouTubeらしさを持った動画として構築する（CONSTRUCT）

3つの "C" を基準に評価を行う。
コラボレーションという要素を因数分解することで、偶発性ではなく
再現性を持った取り組みが本アワードから発見されることを期待する。
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