Google AdSense

Lista kontrolna lokalizacji

Zanim zaczniesz lokalizacje

Sprawdz, gdzie na $wiecie ogladane sg Twoje tresci, a nastepnie wygeneruj raport o danych geograficznych Google
Analytics, aby dowiedzie¢ sie wiecej o wybranym kraju i jezyku, ktérym postuguija sie jego mieszkancy.

Lokalizacja catej witryny moze by¢ trudnym zadaniem. Moze na poczatek przettumaczysz najbardziej popularne lub
zawsze aktualne tresci? Skrocisz w ten sposéb czas wprowadzania na rynek i zmaksymalizujesz dtugoterminowa
wartos¢é swoich tresci.

Zapoznaj sie z przepisami dotyczgcymi prywatnosci i ochrony danych na nowym rynku. Na przyktad w Europie musisz
wzigé pod uwage RODO i upewnic sig, ze Twoja witryna spetnia regionalne wymagania prawne. Moze to by¢
skomplikowane, wiec przed wejsciem na nowy rynek skonsultuj sie z doradcg prawnym.

Lokalizacja moze by¢ tez skomplikowana. Prosty arkusz kalkulacyjny sprawdza sie w przypadku matych projektow, ale
do wszystkich wiekszych zadan uzyj raczej systemu zarzadzania ttumaczeniami. Przy okazji usprawnisz proces
i zapewnisz sobie dodatkowe funkcje oszczedzajgce czas i koszty, takie jak ,pamie¢ ttumaczeniowa”.

Wez pod uwage platforme i projekt swojej witryny. Czy umozliwiajg ttumaczenie na inne jezyki? Kluczowe znaczenie
majg rowniez przestrzen i uktad. Na przyktad polskie stowa sg zwykle dtuzsze niz angielskie i szybko wypetniaja strone.
Inne jezyki, takie jak arabski, czyta sie od prawej do lewej — a niektdre witryny nie obstugujg znakow specjalnych.
Zalecamy uzywanie standardu Unicode (UTF-8), poniewaz obstuguje on wszystkie znaki w dowolnym jezyku.

Wskazowki dotyczace ttumaczen
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()7 Internetowe narzedzia do ttumaczenia nadaja sie do codziennego uzytku, ale ttumaczenia przez nie
wygenerowane dla rodzimego uzytkownika jezyka bedg prawdopodobnie brzmie¢ niezgrabnie lub, co gorsza,
nieodpowiednio. Najlepiej ich unikaé.

(02 Jeslizlecisz lokalizacje wykwalifikowanemu lokalnemu specjaliscie, Twoje ttumaczenia beda nie tylko
doktadne, ale takze poprawne kulturowo i zrozumiate. Wiele spotecznosci korzysta na potrzeby ttumaczen
z crowdsourcingu, co moze by¢ szybkim i skutecznym sposobem pozyskiwania wysokiej jakosci tresci od
obecnych odbiorcow.

()3 Potoczne i popularne zwroty, takie jak ,bez dwoch zdan” lub ,paczek w masle”, maja sens w jezyku polskim,
ale nie zawsze da sie je tatwo przettumaczy¢. Zawsze usuwaj lub zastepuj takie zwroty przed zlokalizowaniem
witryny.

()4 Mozesz opracowac glosariusz, ktory bedzie zawierat list¢ najczesciej uzywanych zwrotéw i informacje o tym,
czy nalezy je przettumaczy¢. Mozesz réwniez udzieli¢ ttumaczowi wskazéwek dotyczacych stéw zwigzanych
z marka i tego, jak je ttumaczy¢.

(05 Uzyj uniwersalnego selektora jezyka (ULS) w swojej witrynie. Umozliwia to uzytkownikom tatwe i elastyczne
konfigurowanie preferencji jezykowych podczas czytania Twoich tresci.
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06 Twoja witryna wkrétce bedzie wyswietlaé tresci w réznych jezykach i lokalizacjach, wiec pamietaj
o przestrzeganiu sprawdzonych metod miedzynarodowego SEO. Na przyktad korzystaj z tagéw hreflang,
ktére podpowiedzg wyszukiwarce Google, ktérg wersje witryny wyswietlac.

Weryfikacja lokalizacji

Zawsze sprawdzaj, czy daty, symbole i waluta sg w odpowiednim formacie dla kazdego kraju. Na przyktad w Polsce
daty sg zwykle wyswietlane w formacie DD.MM.RR, a w Stanach Zjednoczonych w formacie MM/DD/RR. Do norm
regionalnych nalezy réwniez dostosowac separatory dziesietne i tysieczne.

Upewnij sig, ze Twoje obrazy nie naruszajg norm kulturowych, a wszystkie tresci z naktadek zostaty przettumaczone.
Najlepiej wybierz zdjecia bez osadzonego tekstu, ktory utrudnia ttumaczenie i niepotrzebnie zwieksza koszty.

Sprawdz, czy czcionki dobrze wygladajg w nowym jezyku i czy tres¢ jest tatwa do odczytania. Przetestuj rozne
czcionki Google w wielu jezykach i wybierz te, ktéra najlepiej sprawdza sie we wszystkich przypadkach.

Zawsze pamietaj o kulturowym znaczeniu réznych koloréw. Na przyktad w Ameryce Poétnocnej i Europie kolor
niebieski moze oznacza¢ zaufanie i pokdj, ale w Chinach kojarzy sie z festiwalami lub uroczystymi wydarzeniami.

Przed uruchomieniem witryny popros rodzimego uzytkownika jezyka o jej sprawdzenie, aby upewnic¢ sie, ze tres¢
dobrze sie czyta. Predkosci potgczen roznig sie na catym swiecie, wiec popros tez o sprawdzenie czaséw
wczytywania witryny.

=) ~  Po uruchomieniu

Gdy Twoja witryna bedzie juz zlokalizowana, poinformuj o tym odbiorcéw, promujac jg w internecie i w mediach
spotecznosciowych.

Musisz takze sprawdzic, czy lokalizacja skutecznie realizuje przyjete cele. Google Analytics moze Ci w tym pomdc,
poniewaz pokazuje, ilu uzytkownikow odwiedza Twojg witryne, jak dtugo na niej pozostajg, a nawet wyswietla
wspotczynniki odrzucen dla kazdego jezyka. Jesli zarabiasz na swojej witrynie, mozesz tez zmierzy¢ wptyw
lokalizacji na przychody generowane przez nowych odbiorcow.

Lokalizacja wymaga czasu i starannego planowania, ale dzieki naszej liscie kontrolnej i naszym wskazowkom
jestes na dobrej drodze do tworzenia atrakcyjnych tresci, ktére spodobaja sie uzytkownikom.




