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독점 및 기밀 정보

이 워크숍 시리즈에서는  다음 내용을 살펴봅니다 .
● 콘텐츠 전략 : 동영상 형식, 주제 정하기 , 시청자 
이해하기

● 내 브랜드 정의하기 : 썸네일 , 키워드 선택, 소셜 계획

● YouTube에서 동영상을  추천하는  방법

● 수익 창출의 기본 사항

● 크리에이터  도구: 크리에이터  스튜디오  기초

프로그램 개요
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YouTube’s mission, News guiding 
principles and starting out on 

content strategy

YouTube 기본 사항

Understanding your audience, explore 
video formats and define an approach 

to developing your content

콘텐츠 전략

Building blocks of your brand, creating 
effective thumbnails, title keyword 

choices, and building your community

내 브랜드 정의하기

Drive engagement with your 
community. Understand the basics of 

generating revenue on YouTube

YouTube에서 동영상을
추천하는  방법 + 수익 창출의기본  사항

Intro to Creator Studio and how it 
can help you analyze your channel 

performance

크리에이터  도구

Hear from a Rising Star in the News 
space about their creator journey to 

date and ask any questions you have!

Creator Fireside chat!

Program overview
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Workshop 2 Workshop 3

콘텐츠 전략

계획 프로모션게시패키징
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시청자 이해 및 
파악하기
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트래픽 소스의 데이터에는 내 콘텐츠가 시청자에게 노출되는 각 위치가 
분류되어 있습니다. 향후 계획을 세우는 데 이 정보를 사용하되 시청자가 내 
현재 콘텐츠를 어떤 방법으로 찾고 있는지도 자세히 살펴보세요. 알아야 할 
중요한 정보는 다음과 같습니다.

추천 동영상은 보기 페이지 오른쪽의 '다음 동영상' 아래에, 모바일 
앱의 경우 시청 중인 동영상의 아래에 표시되고, 자동재생 시에는 
다음 동영상으로 재생됩니다.

탐색 기능은 홈, 인기, 구독 피드에서 발생하는 트래픽을 
의미합니다.

YouTube 검색은 시청자를 내 콘텐츠로 안내한 검색어를 
보여줍니다.

알림은 새 동영상이 공개되면 전송되는 메시지입니다. 
휴대기기의 푸시 알림이나 이메일로 전송됩니다.

YouTube 분석의 고급 모드에 대해 자세히 알아보려면 여기를 
참조하세요.

시청자가 내 콘텐츠를 찾는 방법 
고려하기(트래픽 소스)
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https://www.youtube.com/watch?v=yyRdoYbBUyI
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Google 트렌드를 사용하면 다음 정보를 파악할 수 
있습니다.

● 가장 인기 있는 키워드

● 키워드가 가장 인기를 끄는 위치

● 시간 흐름에 따라 변화하는 키워드 관심사 
트렌드

● 웹, 뉴스, YouTube 검색에서 볼 수 있는 각기 
다른 트렌드 양상

도달하려는 시청자층을 대상으로 어떤 용어를 
사용할지, 업로드 시간은 언제가 좋을지 신중하게 
생각해 보세요.

인기 키워드 및 트렌드 파악하기
패키징
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노출수 : 동영상  썸네일이  YouTube에 표시되는  횟수를  
보여줍니다 .

클릭률 : YouTube 노출에서  조회수로  전환되는  비율을  
보여줍니다 . 

조회수 : YouTube는 컴퓨터  프로그램이  아닌 실제 사람이  
동영상을  시청하길  원합니다 . 이에 따라 YouTube 
시스템에서  조회수의  정당성을  확인하는  과정을  거치므로  
공개 조회수와  내부에서  볼 수 있는 조회수  사이에  차이가  
발생할  수 있습니다 .

트래픽  소스: 시청자가  내 콘텐츠를  어떻게  발견하고  
있는지  알려줍니다 .

시청 시간: 시청자가  콘텐츠를  시청한  시간을  의미하며  
(클릭 후 이탈하지  않고) 실제로  시청한  동영상이  무엇인지  
보다 확실하게  파악할  수 있습니다 .

*YouTube 분석 사용법을 자세히 알아보려면 여기를 클릭하세요.

게시

1

2

3

4

5

분석을 통해 시청자 
이해하기

https://www.youtube.com/watch?v=J1t34uTT0iA
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기본에 충실하기
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중요사항: 본인이 소유하지 않은 저작권 보호 클립 또는 콘텐츠를 게시하는 경우 계정에 경고가 주어질 수 
있습니다. 자세한 내용은 YouTube 크리에이터 아카데미의 '저작권이란 무엇인가요?' 게시물을 

참조하세요. 

기술이 발전함에 따라 동영상 제작을 위한 
도구로 휴대전화를 선택하는 사람이 더 
많아졌으며, 실제로 동영상 제작을 

시작하기에 편리한 도구이기도 합니다.

한 대의 휴대전화만 있어도 동영상 제작을 시작할 수 있습니다. 모든 
종류의 장비에 도움이 되는 몇 가지 팁을 소개합니다.

1. 사람: YouTube 동영상은 내가 속한 조직을 소개하고 표현하는 
수단이므로, 다양한 배경과 커리어 단계에 있는 사람들과 함께 
작업하세요. 포용적인 콘텐츠를 만드는 방법에 대해 자세히 
알아보려면 이 크리에이터 아카데미 강좌를 확인해 보세요.

2. 조명: 촬영할 때는 자연광을 이용하고 그림자는 피하세요. 배경을 
고를 때는 시각적으로 심도가 있는 공간을 선택하는 것이 
좋습니다(예: 벽 앞에서 촬영하는 것은 지양하세요).

3. 카메라: 렌즈를 깨끗이 닦고 가장 좋은 화질로 설정한 다음 
움직임이 없는 자리에 카메라를 수평으로 놓으세요. 휴대전화로 
촬영한다면 방해 금지 모드를 설정하세요.

4. 촬영: 카메라 프레임의 위에서 3분의 1 지점에 피사체의 눈이 
위치하도록 구도를 잡으세요(예시 참고). 내 모습을 촬영해야 
한다면 시선이 내 얼굴이 아닌 카메라 렌즈를 향하도록 하세요.

동영상 제작의 기본 사항
기본에 충실하기

http://www.youtube.com/watch?v=VwBkQAWMm7I
https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/navigate-copyright_copyright-defined_list
https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/navigate-copyright_copyright-defined_list
https://creatoracademy.youtube.com/page/course/creating-inclusive-content-on-youtube?hl=en
http://services.google.com/fh/files/misc/ro3-illustration.png
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우수한 제작 디자인은 다음과 같은 요소를 포함합니다.

● 밝은 색상(그리고 적절한 조명)

● 고대비

● 피사계 심도

● 눈길을 끄는 영상미

동일한 세트를 계속해서 사용하게 될 수 있으니 재미있고 다채롭게 
만들어 보세요. 크리에이터들은 눈길을 끄는 영상을 만들기 위해 
카메라 대면 인터뷰 인트로에 와이드 샷과 게스트 클로즈업 샷을 자주 
사용합니다.

제작
기본에 충실하기

http://www.youtube.com/watch?v=4AE7eSArswc
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YouTube 콘텐츠 제작에 대한 전반적인 개요를 알아보고 싶으신가요? 
'제작 기술: 아이디어부터 동영상까지' 재생목록을 살펴보세요. 

YouTube 크리에이터 아카데미에서 제공합니다.

좋은 사운드는 동영상을 보는 시청자의 경험에 엄청난 영향을 
미칩니다. 일반적으로 시청자들은 카메라 및 조명 실수보다 낮은 
음질에 더 민감하게 반응합니다. 사운드에서 실수를 피할 수 있는 
방법을 살펴보겠습니다.

● 사운드를 고려하여 촬영 위치를 선택합니다. 주변 소음 또는 
공간의 음향(에코 등)이 오디오 녹음에 부정적인 영향을 미칠 
수 있음을 고려하세요.

● 외부 마이크를 사용합니다. 스마트폰처럼 간단한 도구로도 
멋진 동영상을 촬영할 수 있지만 영상만큼 좋은 품질의 
오디오를 녹음하려면 카메라 마이크가 아닌 외부 마이크를 
사용하는 것이 좋습니다. 

● 시작하기에 앞서 이 크리에이터 아카데미 동영상에서 멋진 
오디오 및 동영상 경험을 선사할 수 있는 제작 방식 기초를 
살펴보세요.

좋은 품질의 오디오 녹음하기
기본에 충실하기

https://www.youtube.com/playlist?list=PLpjK416fmKwQW8Q-MmMWHPPSWyhYuJ1yq
https://creatoracademy.youtube.com/page/home
http://www.youtube.com/watch?v=tkqosTC8G1g
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시청자들은 여러분의 진짜 모습을 보고 싶어 합니다.

● 개인적인 내용의 콘텐츠가 가장 좋습니다. 거리감과 신비감은 
넣어 두세요. 용기를 내서 카메라를 들고 시청자에게 직접 말을 
걸어 보세요.

● 완벽하게 보이지 않아도 됩니다. 잘못된 방법으로 보일 수 
있지만 시청자는 다듬어지지 않은 날것의 느낌을 더 좋아할 
수도 있습니다.

● 열린 마음으로 시청자와 소통하세요. 실시간 스트림과 댓글로 
소통하며 깊은 공감대를 형성할 수 있습니다.

솔직하게 소통하기
기본에 충실하기

http://www.youtube.com/watch?v=GrSHhCjnsEQ
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동영상 제작에는 시간과 자원이 소요되므로 제작 기간 대비 
최대한의 결과물을 얻는 것이 효율적입니다.

● 일괄적으로 촬영하세요. 
가능하다면 한 번 촬영할 때 여러 개의 동영상이 나올 수 
있도록 하세요. 예를 들어, 조직 내의 전문가를 인터뷰한다면 
같은 날에 두 명 이상의 촬영 일정을 잡아보세요. 

● 다양한 방식으로 영상을 촬영하세요. 
촬영 목적으로 방문하는 여러 이벤트에서 창의력을 발휘하여 
다양한 영상을 확보하고 이렇게 촬영한 영상들을 어떤 
방식으로 패키징하면 더 많은 콘텐츠를 만들 수 있을지 
고민하세요.

일괄 제작
기본에 충실하기

http://www.youtube.com/watch?v=ax6MPV04xAw


콘텐츠에 맞는 형식 찾기
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특히 YouTube를 시작한 지 얼마 되지 않았다면 온라인 시청자들에게 익숙한 
기존 형식을 활용해 보세요. 다음과 같은 인기 형식이 내 YouTube 목표에 
맞는지 확인해 보세요.

효과적인 뉴스 형식 - 요약

뉴스 분석 실시간 설명 동영상 공동작업

인터뷰 팟캐스트 스토리텔링/다큐멘터리 뉴스 요약

워크숍  2: 콘텐츠  전략

http://www.youtube.com/watch?v=gYpKR2-aZz4
http://www.youtube.com/watch?v=CxMWiKE-Akc
http://www.youtube.com/watch?v=9PbgYReEUO8
http://www.youtube.com/watch?v=sPvK8GX_llk
http://www.youtube.com/watch?v=YfrCrrFZQcQ
http://www.youtube.com/watch?v=GBGShUmEAFA
http://www.youtube.com/watch?v=oMe0CoCBxDY
http://www.youtube.com/watch?v=9ScYsxnMaCA
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헬프 콘텐츠 
FAQ에 답변하거나 , 아이디어를  
설명하거나 , 오랜 시간 동안 공감대를  
형성한  주제를  자세히  살펴보는  
형식으로  꾸준히  인기를  끄는 
콘텐츠입니다 .

허브 콘텐츠 
정기적으로  편성하는  에피소드  형식 
및 실시간  스트림  콘텐츠로  시청자의  
관심을  다시 끌고 구독자  수를 늘리는  
데 효과적입니다 .

히어로 콘텐츠 
완성도  높은 동영상  또는 YouTube 
크리에이터  및 유명인과  공동으로  
제작한  콘텐츠입니다 .

헬프

매월

허브

매주 

히어로

꾸준히 인기를 끄는 콘텐츠, 낮은 빈도

히어로

허브

히어로

허브 허브
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게재빈도: 낮은 빈도로 게재합니다. 보통 허브 콘텐츠보다 제작에 더 많은 
노력이 필요합니다. 특정 이벤트에 기반을 두거나(예: 선거 기간) 직접 
주최한 이벤트(예: 공동작업)가 기반이 될 수 있습니다.

콘텐츠: 대중성에 집중하여 특정 시기에 일반 대중의 관심을 더 많이 
집중시킵니다.

시청자층: 히어로 콘텐츠는 최대한 넓은 범위에 도달하는 것이 목표이며 
내 채널을 잘 모르는 시청자에게도 다가갈 수 있습니다.

목표: 눈에 띄게 돋보이는 장면을 만들어 다수의 일반 시청자를 장기 
구독자로 전환합니다.

팁: 

● YouTube Premieres 동영상, 스토리, 커뮤니티를 사용해 기대감과 
인지도를 높여보세요.

● 공동작업을 통해 시청률을 높일 수 있습니다. 동영상 제목을 잘 
짓는 것도 중요하지만 다른 소셜 미디어를 통해 동영상을 
홍보하는 것 역시 중요합니다.

히어로 콘텐츠
뉴스 형식

http://www.youtube.com/watch?v=1W1gCzbQr2k
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탐사 보도 형식, 다큐멘터리 형식 등 어떤 형식이라도 깊이 있는 
스토리텔링이 뒷받침된다면 경쟁력 있는 채널을 만들 수 있습니다.

● 관련성을 갖춘 히어로 콘텐츠. 다큐멘터리 또는 탐사 콘텐츠 
시리즈는 시청자에게 도달할 수 있는 커다란 기회가 될 뿐만 아니라, 
여러 에피소드로 풀어야 하는 스토리인 경우 채널에 유효기간이 긴 
콘텐츠를 제공하는 것 외에도 시청자를 계속 돌아오게 하는 이중 
효과를 가질 수 있습니다.

● 목적에 맞는 편성. 이와 같은 동영상은 제작에 가장 시간이 많이 
소요될 수 있는 형식이므로 게시 일정을 짤 때 유의하세요. 홍보 
도구를 통해 어떻게 기대감을 조성할 수 있을지 생각해 보세요. 
스토리에 비하인드 스토리를 올리거나 커뮤니티에 새로운 소식을 
업데이트할 수 있습니다.

● 추가 콘텐츠 만들기. 동영상을 게시하기 전에 진행 상황을 공유하는 
비하인드 스토리 영상을 공개하는 것도 좋지만, 더 많은 것을 
궁금해하는 핵심 시청자층을 위해 이러한 영상을 '미공개 영상'과 
함께 공개하는 방법도 있습니다.

히어로 스토리텔링/다큐멘터리
뉴스 형식

http://www.youtube.com/watch?v=CxMWiKE-Akc


독점 및 기밀 정보

다른 채널과 협업하여 도달범위와 시청자층을 확대하는 동시에 기존 팬을 위한 
멋진 콘텐츠를 만드세요.

● 신중하게 선택하세요. 플랫폼에서 가장 인기 있는 크리에이터라고 해서 
반드시 좋은 협업 대상이라고 할 수는 없습니다. 그보다 내가 가장 
도달하고 싶은 시청자층을 이미 보유하고 있는 크리에이터를 찾는 것이 
더 효과적입니다. (예: 내가 겨냥하고 있는 영역의 동료 또는 관련 주제와 
맞닿아 있는 인기 브랜드 등)

● 내 채널이 다른 채널에 어떤 특별한 도움을 줄 수 있는지 생각해 보세요. 
내가 직접 또는 주제 전문가가 도움을 줄 수 있는지 아니면 내 
시청자층을 공유할 수 있는지 등, 협업할 채널이 지금까지 경험하지 
못했던 어떤 기회를 제공할 수 있는지 고민해 보세요. (물론 협업할 
채널로부터 나와 내 채널이 얻을 수 있는 가치는 무엇인지도 염두에 
두세요.)

● 내 채널을 위한 콘텐츠 제작에도 신경 쓰세요. 이 강력한 홍보 기회를 
최대한 활용할 수 있도록, 협업하는 채널은 물론 내 채널에서도 사용할 
수 있는 콘텐츠를 개발하세요. 공동작업의 효과를 극대화할 수 있는 
유일한 방법은 내 채널과 협업 채널 모두가 게시할 수 있는 훌륭한 
동영상을 만드는 것입니다.

히어로 공동작업
뉴스 형식

http://www.youtube.com/watch?v=GBGShUmEAFA
http://www.youtube.com/watch?v=RG4J4b8wXiQ


독점 및 기밀 정보

이러한 종류의 콘텐츠는 설명 형식으로 만들어지는 경우가 가장 많으며 
대중문화가 연결되어 있어 다양한 시청자의 관심을 끌게 됩니다. 채널에 
'히어로' 효과를 가져다주는 형식이라고 할 수 있습니다.

● 신중하게 선택하세요. 내가 만든 대중문화 관련 콘텐츠가 내 채널에 
위화감 없이 어울리도록 해야 합니다. 채널과 너무 동떨어진 내용의 
콘텐츠는 부정적인 반응을 불러올 뿐 아니라 시청자의 공감을 얻지 
못하는 동영상을 만드느라 시간만 낭비하게 될 수 있습니다.

● 이런 유형의 콘텐츠를 만들 때는 대중문화를 가십 뉴스가 아닌 
일반적인 뉴스처럼 생각하세요. 내 채널의 품위를 유지하면서 
YouTube에서 발생하는 토론에 가치를 더할 수 있는 중대한 
사건/주제에 대한 진정성 있는 콘텐츠를 만드는 것이 목표입니다. 

히어로 대중문화와 뉴스
뉴스 형식

http://www.youtube.com/watch?v=JML0ak7tvaA


독점 및 기밀 정보

게재빈도: 내가 정한 정기적인 일정에 따라 게재합니다. 허브 콘텐츠를 
채널의 토대가 되는 주요 콘텐츠로 생각하세요. 

콘텐츠: 구독자의 취향과 기대를 제대로 충족하는 지속 가능하고 타겟팅된 
콘텐츠를 만드세요. (형식을 활용하세요.)

시청자층: 기존 구독자를 기반으로, 내 콘텐츠를 본 적은 있지만 구독은 하지 
않은 시청자를 대상으로 합니다.

목표: 시청자의 기대와 니즈를 충족하는 꾸준하고 일관된 콘텐츠를 만들어 
시청자가 계속해서 채널을 방문하도록 유도합니다. 그리고 신규 시청자가 
구독 후에 살펴볼 수 있도록 많은 콘텐츠를 준비합니다.

팁: 

● 정해진 요일과 시간에 주간 에피소드 업로드 일정을 정해 일관된 
시청률을 확보하세요.

● 업로드하는 허브 콘텐츠에 이 일정을 공유하여 시청자에게 언제 
콘텐츠를 보러 오면 되는지 알려주세요.

허브 콘텐츠
뉴스 형식

http://www.youtube.com/watch?v=Gqpu2-Wr_dI


독점 및 기밀 정보

YouTube는 TV와 다르다는 점을 기억하세요. 시청자들은 여러분의 꾸밈없는 
진짜 모습을 보고 싶어 합니다. 또한 시청자들은 YouTube 플랫폼의 특징인 
양방향 소통을 가치 있게 생각하기 때문에 Q&A 콘텐츠를 만들어 커뮤니티와 
손쉽게 소통할 수 있습니다.

● 나에게 편한 방식으로 답변을 제공하세요. Q&A를 하기로 결정했다면 
라이브를 해야 할지 주문형 콘텐츠를 만들어야 할지 고민될 수 
있습니다. 적절한 질문을 먼저 고르고 싶다면 주문형 콘텐츠를 
만들고, 직접 이야기를 주고받으며 답변하는 것이 채널과 커뮤니티 
스타일에 맞다면 라이브를 진행하면 됩니다.

● 게재빈도는 '허브' 형식에 따라 달라질 수 있습니다. Q&A를 계속해서 
꾸준히 진행하고 싶더라도 결국은 다른 '허브' 형식에 비해 낮은 
빈도로 진행하게 될 것입니다(매주 진행하는 대신 매월 진행하는 등). 
어떤 방식이든 오래 지속할 수 있는 방식을 선택하세요. 

허브 Q&A
뉴스 형식

http://www.youtube.com/watch?v=djdU9uyi9O4


독점 및 기밀 정보

팟캐스트는 아이디어, 주제, 스토리에 관해 자유로운 방식으로 대화를 나누는 긴 
형식의 콘텐츠입니다. 효과적이고 비교적 제작이 쉬운 형식이라 꾸준히 진행하기 
좋은 콘텐츠가 될 수 있습니다.

● 일관된 스타일을 찾으세요. 팟캐스트는 일반적으로 특별한 체계가 잡혀 
있지 않기 때문에 일관된 스타일을 찾고 일정한 주제를 겨냥하는 것이 
좋습니다. 특정 스토리를 깊게 파고드는 팟캐스트인가요, 아니면 주제 
전문가나 유명 인사를 인터뷰하는 팟캐스트인가요?

● 재미있는 부분을 클립으로 업로드해 시청자의 눈길을 사로잡으세요. 
이와 같은 긴 형식의 동영상으로 새로운 시청자의 관심을 끌려면 
재미있는 부분을 뽑아서 단독으로 업로드하는 것이 좋습니다. 이렇게 
하면 첫째, 주제에 집중된 클립으로 더 쉽게 발견될 수 있습니다. 둘째, 
클립의 짧은 길이로 콘텐츠를 샘플링하면 시청자가 많은 시간을 들이지 
않고도 팟캐스트에서 어떤 이야기를 나누는지 손쉽게 파악할 수 
있습니다. 

● 인비디오 CTA 및 최종 화면 요소를 활용하여 시청자를 전체 길이의 
팟캐스트로 유도하세요.

● 이러한 동영상의 제목을 지을 때는 콘텐츠의 주제를 먼저 표시하고 
팟캐스트 이름을 뒤에 배치하세요.

허브 팟캐스트
뉴스 형식

http://www.youtube.com/watch?v=oMe0CoCBxDY


독점 및 기밀 정보

뉴스 업데이트/요약 형식을 통해 일반 대중과 관련된 일반적인 뉴스 주제와 
스토리의 최신 정보를 제공할 수 있습니다. 대세로 회자되고 있지만 내용을 
바로잡을 필요가 있는 뉴스를 다루기에도 좋은 형식입니다.

● 검색에 큰 비중을 두세요. 콘텐츠 패키징에 사용하는 단어와 구문을 
신중하게 선택하세요. 이러한 단어 및 구문은 검색을 통해 발견되는 데 
도움이 되고 비슷한 주제의 다른 동영상과 함께 표시되도록 해 줍니다. 
이때 이야기 형식으로 잘못된 사실을 바로잡는 콘텐츠를 제작하는 것도 
좋습니다. 

● 사람들의 관심사에서 잘 알려진 부분과 그렇지 않은 부분을 함께 
다루세요. 이 시리즈는 대중적인 의학 이야기를 다루기 좋은 
콘텐츠이면서 여러분이 중점적으로 다루고 있는 분야 또는 시청자들이 
쉽게 찾을 수 없는 분야의 의학 뉴스를 조명할 수 있는 방법이기도 
합니다.

● 시리즈로 제작하세요. 이 반복되는 형식을 'TV 프로그램' 스타일의 
시리즈로 제작하고자 한다면 썸네일과 제목의 후반 부분(주제 기반 
전략에 영향을 미치지 않도록)을 통해 콘텐츠를 브랜딩하는 방식을 
고려해 보세요.

허브 뉴스 업데이트 및 요약
뉴스 형식

http://www.youtube.com/watch?v=YfrCrrFZQcQ


독점 및 기밀 정보

목록형 동영상은 뉴스 업데이트를 YouTube 스타일로 색다르게 패키징할 수 
있는 또 다른 인기 YouTube 형식입니다. 

● 맥락을 제공하세요. 제목과 형식에 목록의 주제가 무엇인지, 각 
항목이 서로 어떻게 관련이 있는지 명확하게 드러나야 시청자들이 
콘텐츠의 맥락을 이해하기 쉽고 목록형 동영상의 효과가 
극대화됩니다.

● 시청자가 이탈하지 않도록 '당근'을 주세요. 목록이 몇 개의 항목으로 
이루어져 있는지 명시하면 시청자가 이 콘텐츠를 통해 몇 가지의 
정보를 얻을 수 있는지 파악할 수 있으므로 동영상을 끝까지 볼 
확률이 높아집니다. 

● 길이가 긴 형식에는 재미있는 정보를 더하세요. 목록형 동영상은 
목록의 각 항목에 짤막하게 재미있는 정보가 들어가는 색다른 면이 
있어 YouTube에서 인기 있는 콘텐츠로 통합니다. 우수한 시청 
시간은 이러한 특징의 효과를 증명하며 길이가 길면서도 시청 지속 
시간이 뛰어난 동영상을 만들 수 있는 지표가 됩니다.

허브 목록형 동영상
뉴스 형식

http://www.youtube.com/watch?v=Pt8KJHxlWV4


독점 및 기밀 정보

게재빈도: 히어로 동영상보다는 자주, 허브 동영상보다는 적게 게재합니다.

콘텐츠: 특정 질문 또는 영역과 관련하여 꾸준히 제기되는 주제를 담습니다. 
(예: NHS란 무엇인지, '그린 뉴딜' 정책은 어떻게 운영되는지 등)

시청자층: 보다 넓은 범위를 타겟팅할 수 있는 유형의 콘텐츠로, 보통 내 
채널에 그다지 관심이 없던 일반 시청자에게 다가갈 수 있습니다.

목표: 시청률이 지속적으로 나오고 구독자 수가 꾸준히 증가하는 안정적인 
동영상을 제공합니다.

팁: Google 트렌드를 활용해 Google과 YouTube에서 어떤 주제가 인기 
있는지 살펴보면서 다음에 어떤 헬프 콘텐츠를 만들지 파악하세요. 

● '헬프' 콘텐츠라고 해서 반드시 '돕는' 것에만 집중해야 하는 것은 
아닙니다. 헬프 콘텐츠를 유효기간이 더 긴 콘텐츠라고 생각해 
보세요. 시청자들이 6개월이나 1년 후에도 관심 있게 찾을 만한 
콘텐츠라고 생각하면 좋습니다.

헬프 콘텐츠
뉴스 형식

http://www.youtube.com/watch?v=QScaLhDVacg


독점 및 기밀 정보

YouTube 플랫폼에서 주가 되는 형식이므로 여러분에게도 아마 가장 익숙한 
콘텐츠일 것입니다. 특정 주제 또는 스토리를 깊이 있게 다루는 설명 
동영상은 더 자세한 내용을 원하는 시청자에게 풍부한 맥락과 정보를 
제공합니다. 

● 설명 동영상은 하나의 주제 또는 목록을 자세히 다루며, 호스트가 
애니메이션과 시각 효과와 함께 주제를 설명합니다. 

● 가장 효과적인 형식 중 일부는 최근에 있었던 사건이나 이슈를 
다루기 위해 만들어졌으며 이를 통해 검색 트래픽을 활용할 수 있을 
뿐만 아니라 시간이 지나 사건 또는 이슈가 뉴스에 다시 등장할 때도 
관련성을 유지할 수 있습니다.

● 꾸준한 관심을 받는 주제에 집중하는 설명 동영상을 구상하세요. 
시청자의 댓글을 살펴보거나 Google 트렌드 및 YouTube 분석을 
자세히 조사해 보면 구상에 도움이 됩니다. 

헬프 설명 동영상
뉴스 형식

http://www.youtube.com/watch?v=9PbgYReEUO8
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YouTube Shorts는 짧은 길이의 새로운 동영상 형식으로, 스마트폰만으로 
짧고 눈길을 끄는 동영상을 선보이려는 채널에서 활용하기 좋습니다.

● Shorts 동영상의 조건은 무엇일까요? 최대 60초 길이로 된 세로 
동영상입니다. 

● 어떻게 하면 발견되기 쉬울까요? 동영상 제목이나 설명에 #Shorts를 
사용하면 YouTube 시스템에서 내 Shorts를 추천하는 데 도움이 
됩니다.

● Shorts 전용 채널을 만들어야 할까요, 아니면 기존 채널을 활용해야 
할까요? Shorts 동영상이 긴 형식 콘텐츠와 일관성이 있는 경우 
Shorts 동영상을 기본 채널에 유지하는 것이 좋습니다. 반면에 다른 
스타일을 선보이고자 한다면 Shorts 동영상을 위한 새 채널을 만드는 
것이 좋습니다.

Shorts

60
초
세로 
동영상

뉴스 형식
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● Shorts는 알림에 어떤 영향을 주나요? 종 모양 알림 아이콘을 탭한 
시청자에게 Shorts 동영상이 게시될 때마다 알림이 전송되지는 
않습니다. 
너무 많은 알림으로 시청자에게 부담을 주는 것을 방지하기 위해 
Shorts를 적극적으로 시청하는 시청자에게 Shorts 알림을 
전송합니다.

● 어떤 동영상을 만들어야 하나요? Shorts에서는 생생하고 랜덤한, 
있는 그대로의 매력이 담긴 동영상이 인정을 받습니다. 시작하는 데 
어려움이 있다면 자신이 즐겨 보는 콘텐츠가 무엇이고 어떻게 하면 
직접 만들 수 있을지 생각해 보세요.

● 뉴스 사례가 있다면 무엇인가요? 뉴스 Shorts 형식 중에는 뉴스 
클립과 편집된 설명 동영상이 있습니다. 여러 형식을 테스트해 
보면서 시청자가 무엇에 반응하는지 살펴보세요. Shorts 시청자를 
모으는 데에는 얼마간의 시간이 필요하므로 테스트 시간을 충분히 
가지세요.

Shorts
뉴스 형식

http://www.youtube.com/watch?v=HJCAkH8ZXno
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콘텐츠 패키징
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YouTube에서 콘텐츠 패키징하기
패키징

● YouTube에서의 패키징 3요소:

○ 제목: 명확하고, 이해하기 쉽고, 정확하며, 간결한 제목

○ 썸네일: 콘텐츠를 보여주는 
고해상도 썸네일

○ 설명: 첫 두 줄에 구체적으로 설명하기

● 제목과 썸네일을 함께 계획하고 만들기

● YouTube 분석에서 노출수와 CTR 데이터를 활용하여 무엇이 
시청자에게 가장 효과적인지 가늠해 보세요.

2018년 멕시코에서  열린 두 번째 대통령  토론회

http://www.youtube.com/watch?v=COBZHBq3UjM
http://www.youtube.com/watch?v=oDYKUGSl9m4
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조화를 이루는 제목과 썸네일은 시청자가 동영상을 볼 것인지 결정하는 데 
지대한 영향을 미칩니다. 이와 관련된 유용한 권장사항을 살펴보겠습니다.

● 정확성을 추구하세요. 제목과 썸네일의 조합이 동영상의 내용을 잘 
나타내도록 하세요. 

● 간결하게 만드세요. 제목은 35자(영문 70자) 미만으로 지정하고 가장 
핵심적인 단어/아이디어를 앞쪽에 배치하세요.

● 검색 가능성이 높은 제목을 선택하세요. 가능하다면 제목에 검색 
가능성이 높은 키워드를 포함하세요. 

● 몰입도를 높이세요. 콘텐츠 내용에 대한 호기심을 자극하도록 
제목과 썸네일을 조합하여 사용하세요.

효과적인 제목과 썸네일 만들기
패키징

http://www.youtube.com/watch?v=COBZHBq3UjM
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썸네일과 로고를 활용해 
콘텐츠를 시각적으로 차별화하기
조화를 이루는 제목과 썸네일은 시청자가 동영상을 볼 것인지 
결정하는 데 지대한 영향을 미칩니다. 이와 관련된 유용한 권장사항을 
살펴보겠습니다.

● 로고를 사용하여 시청자의 신뢰를 얻고 주요 뉴스 스토리에 
노출되게 하세요.

● 시리즈 또는 주제와 연결되는 제목을 구상하여 시청자가 
세션을 이어가도록 하세요.

● 편성 계획을 기반으로 썸네일 템플릿/스타일을 주제 또는 
장르에 맞게 발전시키세요.

● 이 예시에서는 썸네일 이미지가 주요 뉴스 스토리와 어떤 
식으로 유사성을 띨 수 있는지 살펴보세요.

패키징
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타임코드 오버레이

16:9 가로세로  비율 // 1280x720px // 파일 크기 2MB 미만

브랜딩은 모서리 
쪽에 배치하는 것이 

좋습니다.

재생 버튼이 
오버레이됩니다.

이 영역에는  중요한 이미지나  브랜딩 
요소를 넣지 않는 것이 좋습니다 . 

삽입된 동영상 및 주요/속보 뉴스 섹션에서는  
여기에 텍스트가  오버레이될  수 있습니다 .

메인 이미지 팁: 
1. 콘텐츠를  정확하게  

표현

2. 높은 밝기 
3. 고대비  
4. 모든 크기에서  

선명한  이미지  

패키징

썸네일 제작 고려사항
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패키징

템플릿화된 썸네일 - 단순하면서도 효과적

템플릿화된 썸네일은 업로드 주기가 짧은 콘텐츠를 시각적으로 차별화하는 좋은 방법입니다. 템플릿화된 썸네일의 장점은 템플릿을 한 번 만들어 두면 
편집자가 오버레이에 새로운 사진과 텍스트를 넣어 YouTube에 빠르게 업로드할 수 있다는 것입니다.

http://www.youtube.com/watch?v=m4kM5zwxThE
http://www.youtube.com/watch?v=mQZ_7C2oaLM
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게시 고려사항



독점 및 기밀 정보

시청자에 대한 기대치를 보여주려면 채널 배너 또는 꾸준한 게시 주기를 
통해 시청자에게 확실하게 표현하는 것이 중요합니다.

동영상 게시 일정을 꾸준히 지키고 콘텐츠 게시를 중단할 때는 미리 
공지하세요.

● 꾸준함과 게시량은 같은 개념이 아닙니다. 콘텐츠를 자주 
게시하는 것보다 게시 일정을 지키는 것이 더욱 중요합니다.

● 콘텐츠를 감당할 수 있는 수준으로 유지하세요. 동영상 제작 
품질이 우수하면 좋지만 이는 지속하기가 매우 어렵습니다. 
콘텐츠의 양과 질에 대한 균형을 내가 오랜 시간 지속할 수 있는 
정도로 맞출 수 있도록 하세요.

일관성 유지하기
게시
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실시간: 용도: 

● 내가 동영상을 통해 진행하는 일에 시청자의 적극적인 참여가 필요한 경우 
사용합니다.

● 어떤 주제나 이슈에 대해 시청자에게 실시간으로 업데이트를 제공해야 하는 
경우 사용합니다.

Premieres 동영상: 사전 녹화된 동영상을 실시간 동영상을 스트리밍하는 것처럼 
게시합니다. 용도:

● 사전 녹화된 동영상으로 광범위한 시청자층에 도달하려는 경우 사용합니다. 
Premieres 동영상을 통해 모든 시청자가 동시에 동영상을 시청하는 '실시간 
경험'을 선보일 수 있으며, 실시간 채팅으로 소통도 가능합니다(실시간 
채팅을 사용할 경우).

● Premieres 동영상은 신중하게 선택하세요. 커뮤니티 구성원들과 특별한 
의미를 나눌 수 있을 만한 동영상을 선택하는 것이 좋습니다.

실시간 채팅 운영: YouTube는 실시간 채팅을 진행하는 데 사용할 수 있는 다양한 
도구를 제공합니다.

실시간 및 Premieres 동영상 비교
게시

https://creatoracademy.youtube.com/page/course/livestream
https://creatoracademy.youtube.com/page/course/hype-with-premieres
https://support.google.com/youtube/answer/9826490
http://www.youtube.com/watch?v=Wbi_Ic1DDwQ
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YouTube 스튜디오에서는 '시청자층 탭'을 통해 내 시청자층에 대한 유용한 정보를 
확인할 수 있습니다. 이 탭에서는 다음과 같은 유용한 항목을 살펴볼 수 있습니다.

신규 및 재방문 시청자 - 재방문 및 신규 시청자 측정항목을 참고하여 채널을 위한 
콘텐츠 전략을 계획할 수 있습니다. 예를 들어 일관된 콘텐츠를 제작하여 충성도를 
높이거나, 신규 시청자가 관심을 가질 만한 새로운 주제를 실험해 볼 수도 
있습니다.

내 시청자가 YouTube를 이용하는 시간대 - 이 보고서는 지난 28일 동안 시청자가 
YouTube 전체에서 언제 온라인 상태였는지 보여줍니다. 내 커뮤니티를 만들거나, 
Premieres 동영상 일정을 예약하거나 다음 실시간 스트림을 계획하는 데 사용할 수 
있습니다.

내 시청자가 시청한 다른 동영상 - 이 보고서는 지난 7일 동안 시청자가 내 채널 
외부에서 시청한 동영상이 무엇인지 보여줍니다. 이를 통해 새로운 동영상의 
주제와 제목을 찾을 수 있습니다. 썸네일 아이디어 및 공동작업 기회에도 이 정보를 
사용할 수 있습니다.

이 외에도 YouTube 스튜디오의 시청자층 탭에서 더 많은 정보를 참고할 수 
있습니다.

게시

분석을 통해 시청자 이해하기

http://www.youtube.com/watch?v=NSIfTsi7wTk
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감사합니다


