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DON'T PANIC PRODUCTION

TEKST

Gtéwna misjg Storytel jest ciggta popularyzacja audiobookéw jako formy rozrywki, co najmniej tak samo wciggajacej,
jak VOD. Storytel chce zwiekszyé swiadomos$é marki, wzmocnic¢ jej pozycje, a przede wszystkim zaangazowac
odbiorcéw, ktérzy w koncu staliby sie zarejestrowanymi uzytkownikami aplikacji. Aby osiggna¢ sukces, platforma
wcigz siega po wyjatkowe i ciekawe dzieta literackie oraz archetypy kulturowe i na nowo aranzuje je w dZzwiekowe
superprodukcje. Kampanie Storytel zawsze prezentujg spdjne historie, ktdre nie tylko wciggajg i bawig, ale takze
potrafig potgczy¢ wizje marketingowe i artystyczne.

NESOWE

Tym razem Storytel skupit sie na promocji nowego
stuchowiska - ,Robin Hood i Szmaragdowy Krol”,
ktéry jest oryginalng opowiescig inspirowang starg
legenda stanowigcg wazng czes¢ kultury.
Podstawowym celem kampanii byto zwiekszenie
Swiadomosci i zaangazowania potencjalnych
odbiorcéw poprzez stworzenie narzedzi, ktére
oddziatujg na emocje, gusta i sentymenty ludzi.

Kampania sktada sie z kilku uzupetniajgcych sie filméw, ktore razem tworzg spojna historie. Kazda postaé przedstawia
Robin Hooda na swdj sposdb, skupiajgc sie na osobistej z nim relacji. Dzieki temu poznajemy nie tylko tytutowego
bohatera, ale takze szeryfa z Nottingham, Lady Marion i innych. Widzowie kampanii moga by¢ zafascynowani zaréwno
urzekajgcymi kreacjami aktoréw, jak i ich autentycznymi osobowosciami ukazanymi w spotach - filmy w swoisty sposéb
tgczg $wiat wyobrazni z otaczajgcg rzeczywistoscia. Aktorzy i aktorki wybrani do kampanii to takze ci, ktérzy czytaja
audiobooka (Robert Wieckiewicz, Tomasz Kot, Natasza Urbariska - znani i cenieni polscy artysci). Tak przemyslany
casting, a takze zaawansowana charakteryzacja i barwna scenografia Swiadczg o wysokim poziomie profesjonalizmu
producentéw kampanii Storytel.

EATYWNA

Kampania zostata zaprojektowana w nastepujacy sposéb:
» dtugie filmy (2-3min.) w ktorych gtéwny bohater zostat pokazany z perspektywy innych postaci - miaty dotrze¢
do szerokich segmentéw potencjalnych widzow,

» krétkie filmiki (15sek.), stworzone dla odbiorcéw remarketingowych, aby przypomnie¢ im o aplikacji i konwertowac¢
odstony w realne transakcje.

Dodatkowo Storytel znany jest z budowania swojego miejsca w polskiej popkulturze. Marka obecna jest
m.in. na corocznym festiwalu filmowym OFF Camera w Krakowie. W tym roku Storytel nie tylko zaprezentowat
zwiastuny Robin Hooda, ale tez wystawit krotki spektakl z aktorami, ktorzy wystapili w stuchowisku.



OLE ODEGRAL
TUBE?

Kampania zostata specjalnie zaplanowana i stworzona
dla platformy YouTube z kilku powodoéw:

» mozliwosc¢ osiggniecia wysokiego zasigegu przy
jednoczesnej segmentaciji odbiorcow;

» mozliwos$¢ ciggtego angazowania widzéw, informowania
i przypominania o nowym produkcie i samej marce.

Storytel wykorzystat nastepujgce formaty reklamowe YouTube:
TrueView In-Stream, TrueView Discovery (In-Display),

YouTube Channel, TrueView / filmy zwiekszajace
zaangazowanie, reklamy Smart TV.

EKTYWNOSC

Kampania Robin Hooda na YouTube osiggneta zadziwiajgco pozytywne wyniki:

» Zwiekszony zostat poziom swiadomosci marki i osiggniety satysfakcjonujgcy poziom rozpoznawalnosci produktu,

» Wyjatkowo dobry wynik ,Zaangazowania" (tgcznie ponad 3 min wyswietler, ponad 1000 polubien, mnéstwo
komentarzy),

» Osiggniete cele sprzedazowe (np. jedna z grup odbiorcow prospektowych uzyskata 27% wszystkich konwersji,
podczas gdy petne dziatania remarketingowe stanowity 63% catego wolumenu).

Poniewaz kampania skupiata si¢ na zaangazowaniu, Storytel uzyskat wiele przydatnej wiedzy z sekcji komentarzy
pod filmami o Robin Hoodzie. Komentarze widzéw w znacznym stopniu wyjasniaty, czego wtasciwie uzytkownicy
YouTube i potencjalni nabywcy audiobookdéw szukajg w reklamie. Z drugiej strony, funkcja dodawania kart na koricu
filmu z odnosnikami do innych klipéw aktywizowata widzéw do komentowania, ktéra wersja reklamy podoba

im sie najbardzie;.

Pokazato to nie tylko, jak odbiorcy moga reagowac na reklame, ale przede wszystkim jak reklama
moze rozpali¢ zaangazowanie widzéw, prowokujgc gorgce dyskusje na temat muzyki, seriali, aktoréw i jednoczesnie
wyzwalajgc cheé zakupu.

KAMPANIA
JKCES?

Kampania nie tylko osiggneta wszystkie zaplanowane
cele, ale réwniez wyrézniata sie artystycznie dzieki
prawdziwej kreatywnosci, charyzmatycznym aktorom

i kolorowym dodatkom. Filmy, cho¢ inspirowane
klasyczng i znang legenda, sg Swieze i wciggajace.
Atutem jest rowniez uniwersalna wymowa historii, ktéra
z tatwoscig moze przyciggnaé szerokie grono odbiorcéw.
Ponadto kampania pokazata szerokie zrozumienie
mozliwosci marketingowych, jakie daje YouTube.

Co najwazniejsze kampania udowodnita, ze Storytel
jest rzeczywiscie wiodgcym storytellerem na rynku.




Czym wiasciwie jest storytelling? Mysle, ze w przypadku Robin Hooda wida¢ to bardzo dobrze: tres¢ idealnie pasuje
do mozliwosci YouTube'a, a w kazdym filmie znajdziemy mnéstwo elementéw, ktore razem tworza nowoczesng
wersje klasycznej opowiesci. Jest zabawnie i wesoto. To storytelling w najlepszym wydaniu.

To kampania, ktora w zaskakujacy sposob reinterpretuje doskonale znang wszystkim opowiesé. Filmy utrzymuja
narracyjne napiecie, a przeskok ze $wiata Robin Hooda do wspotczesnosci sprawia, ze ogladamy angazujaca
i petng humoru rozrywke.

Storytel doskonale wie, jak wykorzystaé dobrodziejstwo YouTube, a ta kampania tylko to potwierdza.
Produkcja "Robin Hood i Szmaragdowy Krél" to nie tylko sukces marki, to takze rozrywka z uniwersalnym przestaniem.

storytel

Ki

Wykorzystaj YouTube do tworzenia zintegrowanych historii

YouTube moze by¢ doskonatg platforma dla napedzanych strategig i przekonujgcych kampanii storytellingowych,

a takze motywowacé publicznos¢ do zaangazowania. Wtasciwe wykorzystanie formatéw, narzedzi i technik YouTube
moze by¢ nie tylko wartosciowe dla zatozen marek i marketeréw, ale takze dla samych odbiorcéw. Zaangazowani
odbiorcy sg bardziej sktonni do zakupu reklamowanego produktu i rozpowszechniania informacji o marce wsréd
innych.

Wspétpracuj z artystami i uaktualniaj archetypy

Aby utrzymacé zainteresowanie i motywacje odbiorcéw do obejrzenia kolejnego wideo i poznania catej historii, mozna
wykorzysta¢ znane uniwersalne komunikaty i nadaé im $wiezosci. Nalezy réwniez pamietagé, ze nie tylko scenariusz
ma znaczenie - wszystkie inne elementy, takie jak obsada, scenografia czy muzyka musza by¢ przemyslane

i sie wyrézniaé. Dodatkowym atutem jest wspotpraca z rozpoznawalnymi, cenionymi aktorami i aktorkami

- moga oni pomdc w przyciggnieciu widzéw, ktoérzy finalnie bedg ich kojarzyé z marka.
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