
 
 

 

 

 

YouTube 的测量 

 

参与对话 
 
似乎每个人都对如何做一个“好”广告有自己的看法，但观点应该留给那些熟悉目标的人。当广告制作商知道
他们的目标是什么时，他们的广告活动效果才会有最显著的改善。所以，如果是您的工作是推动参与率，

那么请掌控方向。了解并应用最佳实践。提前制定一个记分卡，这样每个相关人员都清楚目标，并且目标

将不会改变。您很快就会发现，这是一种应对不请自来的反馈的非常有效的解决方案。 
 

但首先请了解衡量如何运作 
 
除了行业测量解决方案，您还可以通过 YouTube Studio，品牌提升调查和视频实验来实时评估您的视频广
告的表现。在分析和评估作品时，对衡量指标有一个坚实的理解可以让您发出更响亮的声音。另外，了解

作品衡量方法从一开始就为您提供了一个清晰的路线图。 
 

YouTube Studio（前身是 YouTube Analytics） 
 
YouTube Studio 是一个监控您的广告表现的地方，并能提供最新衡量指标，报告和洞察。您可以轻松访问
大量数据，比如观看时间，流量来源和人口统计报告。 
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YouTube Studio 上的度量指标类型 
 
完整观看率：​指一个可跳过广告的完整观看次数（就像一个 TrueView），它通过除以最初印象数来计算。
因此，如果您有 5 次观看和 1000 个印象，那么您的 VTR 就是 0.5%。 

平均观看时长：​所花的平均观看时间。如果您的视频一分钟长，但是观看者平均看 30 秒，您的平均观看时
长是 50%。 

有机观看计数：​不是直接来自付费广告的浏览量，或者简单地说，潜在病毒视频观看。获得有机观看将非
常不错，但您不能购买或创造它们。虽然它们本身不是 KPI，但它们是获得吸引力的潜在指标。 

受众保留报告：​用于整体衡量您的视频在保持受众观看方面的效果，它可以与您的其他视频以及 YouTube 
的平均水平进行比较。 

 

对 TrueView 串流内广告来说，平均观看时长和受众保留报告最准确地代表了在一段时间内保留受众的有效
性。 

 

品牌提升调查 
 
在 YouTube 视频出现之前，品牌提升调查以广告的形式出现，它能够迅速发现观看者洞察，比如创意在您
的受众中反响如何，或者如何改进作品。为此，根据那些已经接触过您的广告的人和那些没有接触过您的

广告的人来建立了两个组。两组人在 YouTube 视频之前完成了一项调查，然后将结果与两个组和类别基准
进行比较。 
 

品牌提升调查衡量指标 
 
品牌提升调查可以衡量一系列指标，包括广告回忆，品牌知名度，考虑，好感度和购买意向。另外，它们

让您能够了解不同创意的整体影响和功效。结果是通过提问获得的，因此确保所问的问题与您的广告活动

的衡量方式相关，这点很重要。 
 

视频实验 
 
当创意与实验相结合时，就可以通过数据的视角来观察想法。Youtube 提供了一个选项，让您根据创意假
设来进行视频实验，了解哪些选项在统计和显著性方面表现更好。 

 
 
 
 
 

 
 

Creative Downloads  |  YouTube - Measurement  |  www.createwithgoogle.com 



 
 

 

 

 
视频实验变量 
 
您可以实验的事物很多： 
 

● 复制 
● 广告长度 
● 步调 
● 框架 
● 明星 
● 亮度 
● 品牌位置 
● 音频 
● 音乐 
● 行动号召 

 
实验的好处是您可以在几天（而不是几周）内得到结果，您可以在真实的广告环境中进行测试，您可以得

到成千上万的样本，而且它在方法上很可靠。 
 

一些需要考虑的事物： 
 
做功课 
您了解简况之后，就与利益相关者讨论与 YouTube 相关的具体 KPI。可以请求过去的广告活动 YouTube 性
能数据来获得一个基线比较。您应该能够形成自己的结论，知道什么是有效的，以及什么可以应用到您的

下一次广告活动。如果有帮助，您还可以从谷歌获取类别基准。 
 
为 YouTube 构建创意 
在创建元素时，请参考 TrueView 串流内广告和 6 秒插播广告的创意下载，因为这将帮助您更好地针对平台
进行构建。另外，确定您可能需要收集或监控的任何其他由您的想法支持的数据（知名度，记忆等）。确

定了您的效果应该在哪里落实之后，您就有更好的机会真正让它们着陆。 
 
关注结果 
对于以可跳过和不可跳过格式运行的广告活动，使用 YouTube Studio 来评估详细分析，或者当创意在桌面
，移动和平板电脑上实时运行时，使用谷歌品牌提升调查来衡量创意。最重要的是，视频实验可以让您测

试创意和受众，了解哪个选项表现更好。 
 
这不仅仅是衡量广告表现，还是为下一次广告活动获取经验 
对于当前和未来的创意来说，理解不同创意的整体影响和功效非常重要。它特别有助于为将来的作品打下

坚实的基础。 
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创意之源 
 
一些可以让您开始行动的想法： 
 
● 您想衡量什么？记忆？好感度？购买意图？ 
● 您可以用过去哪些广告活动作为基准？ 
● 除了观看量之外，是否存在您希望衡量其他指标？ 
● 在您的广告活动中，您应该在什么阶段审查衡量指标？ 
● 在哪里可以包含品牌提升调查？ 
● 如何衡量您的广告活动？问观看者什么问题有助于得到结果？ 
● 是否存在您还没有运行但是想测试的创意？ 
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