
 
 

 

 

 

สว่นประกอบท่ีลงตัว 
 

 

ผสานหลากหลายรูปแบบโฆษณา YouTube เพ่ือการนําเสนอท่ีทรงพลัง 
 
ในการเลา่เร่ือง ยิง่เลา่มากกย็ิง่ดี ไมว่า่จะเป็นเร่ืองปรัมปราหรือเร่ืองซุบซิบในออฟฟิศท่ีเลา่ขานกันไมรู้่จบ ยิง่คุณไดย้นิเร่ืองนัน้หรือเก่ียว
กับเร่ืองนัน้ หรือไดรั้บขอ้มูลเพิม่เติม คุณกจ็ะยิง่จดจาํไดข้ึ้นใจ การใชว้ธีิโฆษณาหลายรูปแบบผสมผสานกันเปิดโอกาสให้คุณไดเ้ลา่เร่ือง
ผา่นรูปแบบของ YouTube ท่ีหลากหลายซ่ึงมีจุดเดน่แตกตา่งกันไป ยิง่นํามาใชร้วมกันกย็ิง่โดนใจ 
 
 

มาดูกันกอ่นวา่สว่นประกอบท่ีลงตัวของงานสร้างสรรคท์าํงานอยา่งไร 
 
ไอเดียสร้างสรรคชั์น้ยอดมักไมยึ่ดติดกับกรอบ และน่ันเป็นเหตุผลท่ี YouTube ให้บริการรูปแบบวดีิโอท่ีหลากหลาย เราสามารถเลา่
เร่ืองไดห้ลายวธีิจากหลายรูปแบบหรือใชทุ้กรูปแบบร่วมกัน ยิง่คุณเขา้ใจวา่จะนํารูปแบบตา่งๆ มาใชง้านร่วมกันอยา่งไรกย็ิง่มีความเป็นไป
ไดห้ลายทาง 
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รูปแบบตา่ง ๆ 
 
ดว้ยการผสมรูปแบบหลายแบบตอ่เน่ืองกัน เราจะมอบประสบการณ์ใหมใ่ห้กับผูใ้ช ้คุณสามารถนํารูปแบบตา่งๆ มาผสมกันและเรียงใน
ลาํดับใดกไ็ดใ้ห้เหมาะกับเร่ือง 
 
บัมเปอร์:  โฆษณาบัมเปอร์ยาว 6 วนิาทีเป็นรูปแบบท่ีสัน้และเรียบงา่ยท่ีสุด หากใชบ้อ่ยๆ จะสามารถเปิดโอกาสให้รูปแบบอ่ืนๆ ไดเ้ป็น
อยา่งดี เราสามารถใชโ้ฆษณาบัมเปอร์ไดต้ลอดเวลาไมว่า่จะใชย่ั้วใจผูช้มหรือเลา่เร่ืองเพ่ือขยายหรือตอ่ยอดการโฆษณา และยังมี
ประสทิธิภาพเม่ือใชโ้ดดๆ สามารถเป็นเสาหลักของการโฆษณาไดเ้ลย 
 
ขา้มไมไ่ด:้  เราสามารถฉายโฆษณาตอนตน้ยาว 15 ถึง 20 วนิาทีของ YouTube ไดบ้อ่ยๆ เม่ือเทียบกับโฆษณาบัมเปอร์ โฆษณาแบบ
ขา้มไมไ่ดจ้ะสื่อเน้ือหาไดม้ากกวา่และยังทาํให้ผูช้มประทับใจไดม้ากเป็นพิเศษเม่ือนํามาใชอ้ยา่งเหมาะสม ในดา้นงานสร้างสรรคว์ธีิน้ีใกล้
เคียงกับสปอตโฆษณาดัง้เดิมทางโทรทัศน์ท่ีสุด โดยการยึดชอ่งทางการสื่อสารท่ีสาํคัญและคอ่ยๆ สร้างความประทับใจเม่ือเวลาผา่นไป 
 
TrueView In-stream: ​คุณหวังผลไดเ้ลยกับชว่งเวลา TrueView ของคุณ TrueView คือสิง่ท่ีแสดงให้เหน็วา่ YouTube 
สนับสนุนไอเดียสร้างสรรคม์ากเพียงใด โฆษณาแบบ TrueView มีประสทิธิภาพในการโน้มน้าวความคดิเหน็เก่ียวกับแบรนดไ์ดเ้ม่ือนํา
มาใชอ้ยา่งเหมาะสม ทาํให้ผูค้นสนใจ การดูผา่นชว่ง 30 วนิาทีไปไดจ้ะยิง่ทาํให้ผูช้มถูกใจยิง่ข้ึน 
 
 

ตัวอยา่งบางสว่นของสว่นผสมท่ีลงตัว: 

เยา้ยวน ขยายผล เลา่ซํา้ (บัมเปอร์,  โฆษณาแบบขา้มไมไ่ด,้ TrueView) 
ย่ัวใจผูช้มของคุณดว้ยโฆษณาสัน้ ๆ แลว้ใชโ้ฆษณาแบบยาวขยายผลให้ผูช้มตัดสนิใจซ้ือ เป็นการนําเสนอแนวคดิ ขยายความ แลว้เน้น
ยํา้ท่ีใจความสาํคัญ 
 
มินิซีร่ีส ์(TrueView, บัมเปอร์) 
แจกแจงเร่ืองของคุณเป็นบทท่ีเลา่ตามเวลา คุณใชชุ้ดโฆษณาบัมเปอร์หรือวดีิโอแบบขา้มไมไ่ด ้หรือทัง้ 2 อยา่งรวมกันเพ่ือทาํเชน่น้ีได ้
การใช ้TrueView สามารถปรับปรุงแนวคดิข้ึนไปอีกระดับได ้
 
Direct Shot (บัมเปอร์รูปแบบอ่ืน ๆ) 
นําเสนอแคแ่นวคดิเดียว แลว้ปรับวดีิโอเลก็ๆ น้อยๆ ตามบริบทของผูช้ม เชน่ สิง่ท่ีผูช้มกาํลังจะรับชม 
 
Big Shot (TrueView, บัมเปอร์, บัมเปอร์, บัมเปอร์) 
"ออกตัวให้ปังแลว้ขยายผล" เป็นรูปแบบคลาสสกิท่ีนํามาใชไ้ดห้ลายวธีิ จาํแนกเร่ืองราวหลักออกมาแลว้ติดตามดว้ยประเดน็ท่ีสาํคัญเพ่ือ
ขยายแคมเปญออกไป หรือปลอ่ยโฆษณาบัมเปอร์พร้อมกับ TrueView เพ่ือทาํให้ผูช้มรู้จัก แลว้คอ่ยใชโ้ฆษณาบัมเปอร์ท่ีปรับให้เขา้กับ
ผูช้ม 
 
 
 
 
 
 

สิง่ท่ีควรพิจารณา: 
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วธีิการใชโ้ฆษณาหลายรูปแบบผสมกัน 
ในการพิจารณาการทาํแคมเปญบน YouTube จะตอ้งคาํนึงถึงวธีิแจกแจงหรือขยายแคมเปญให้ได ้นําพาผูช้มท่ีเลือกมีสว่นร่วมกับ
แคมเปญเขา้ไปสูส่ิง่ท่ีสาํคัญข้ึน วธีิเลา่เร่ืองของคุณไมมี่ขอ้จาํกัด แตเ่ราขอแนะนํา 3 วธีิในการเร่ิมตน้ดังน้ี: 
 
สร้างเร่ืองราวของคุณ 
ใชรู้ปแบบโฆษณาท่ีแตกตา่งกัน ขอ้มูลเชิงลึกของผูช้มขัน้สูง และแนวทางท่ีผา่นการประเมินผล สร้างแคมเปญดว้ยสว่นประกอบท่ีเหมาะ
กับวัตถุประสงคข์องเร่ือง ผลิตภัณฑ ์หรือแคมเปญมากท่ีสุด วางแผนออกมาเป็นแผนภาพดว้ยรูปแบบตา่งๆ จาํไวว้า่ไมมี่วธีิท่ีถูกหรือผิด
ตายตัว สิง่ท่ีสาํคัญท่ีสุดนอกจากการเลือกสื่อท่ีจะใชคื้อการทาํสิง่ท่ีเหมาะสมกับไอเดียท่ีสุด แตใ่ห้ระวังดว้ยวา่ผูช้มมีการตอบสนองอยา่งไร 
 
การแสดงวดีิโอโฆษณาตอ่เน่ือง 
ควบคุมวา่จะสื่อสารอยา่งไรดว้ยการกาํหนดลาํดับการรับชม การแสดงโฆษณาวดีิโอตอ่เน่ืองทาํให้นักสร้างงานสร้างสรรคส์ามารถพัฒนา
ขอ้ความท่ีจะสื่อโดยตอ่ยอดจากสิง่ท่ีเคยเหน็ได ้และเน่ืองจาก Google ไดป้รับแมชชีนเลิร์นนิงมาให้เหมาะสมกับลาํดับเร่ืองท่ีสมบูรณ์ 
คุณจึงม่ันใจไดว้า่ผูใ้ชจ้ะเขา้ถึงเร่ืองราวทัง้หมด นับเป็นวธีินําทางผูช้มไปสูบ่ทสรุปท่ียอดเย่ียมซ่ึงรับประกันไดว้า่ผูช้มของคุณจะพบกับ
องคป์ระกอบของแคมเปญทุกอยา่ง การโฆษณาตอ่เน่ืองจะตอ้งการจาํนวนผูช้มท่ีมากพอสาํหรับโฆษณา ยิง่คุณตอ้งการสง่สารมาก กย็ิง่
ตอ้งมีผูช้มมาก 
 
ตอบสนองตอ่พฤติกรรม 
เม่ือปรับแคมเปญให้เขา้กับความสนใจของผูช้มได ้เรากส็ร้างเร่ืองราวให้ผูท่ี้สนใจโดยเฉพาะโดยท่ีคาํนึงถึงผูท่ี้ยังไมแ่น่ใจไปดว้ยได ้การ
ดาํเนินแคมเปญเป็นสิง่ท่ีข้ึนกับการตอบสนองจากผูช้ม 
 
ลองจินตนาการสิง่น้ี... 
คุณทดสอบการตัดตอ่ TrueView 3 แบบเพ่ือดูวา่แบบใดใชไ้ดผ้ลกับผูช้มมากกวา่ จากนัน้กนํ็ามาใชเ้ป็นสปอตโฆษณาหลัก ผูท่ี้ขา้มการ
ชม TrueView กจ็ะไดรั้บโฆษณาท่ีสัน้กวา่และมีคาํกระตุน้การตัดสนิใจท่ีเรียบงา่ย ผูท่ี้ไมไ่ดข้า้มโฆษณากจ็ะไดช้มโฆษณาท่ียาวข้ึน แลว้
ตามดว้ยโฆษณาบัมเปอร์ 
 

พลังแหง่ความสร้างสรรค ์
 

ตัวชว่ยจุดประกายความคดิสาํหรับคุณ: 
 
● คุณสามารถแยกขอ้ความท่ีคุณตอ้งการสื่อออกเป็นโฆษณาหลายช้ินท่ีสัน้กวา่ไดไ้หม? 
● คุณสามารถพัฒนางานสร้างสรรคเ์ฉพาะสาํหรับผูช้มแตล่ะกลุม่ไดไ้หม? 
● ประเดน็สาํคัญอะไรท่ีคุณอยากกลา่วถึง มีประเดน็ใดสาํคัญกวา่ประเดน็อ่ืนไหม? 
● วัตถุประสงคข์องคุณคืออะไร การจาํไดห้รือ การรับรู้หรือ การให้ความรู้หรือ? 
● คุณจาํเป็นตอ้งเลา่เร่ืองท่ีตา่งกันให้ผูช้มกลุม่ตา่งๆ ฟังหรือไม?่ 
● คุณควรจะเร่ิมตน้ใหญ ่หรือคอ่ยๆ สร้างความสนใจ? 
● คุณจะวัดความสาํเร็จของแคมเปญอยา่งไร? 
● การตอบสนองตอ่พฤติกรรมของผูเ้ขา้ชมจะชว่ยคุณไหม? 
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ขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์เพ่ือสนับสนุนความคดิสร้างสรรคข์องคุณ 
 
ลาํดับโฆษณาวดีิโอสร้างผลกระทบไดม้ากกวา่โฆษณาแบบ TrueView ยาว 30 วนิาทีรายการเดียวในดา้นการจาํ
โฆษณาไดแ้ละความตัง้ใจในการซ้ือ โดยมีการเพิม่คา่เฉล่ียสูงข้ึน 74% และ 105% ตามลาํดับ 

ท่ีมา: การทดลองห้องปฏิบัติการ Google/Ipsos, สหรัฐอเมริกา, พ.ย. 2018 n=7,500 คน อายุ 18-64 ปี 

การแสดงโฆษณาวดีิโอ YouTube ตอ่เน่ืองสามารถกระตุน้การจดจาํโฆษณาสูงกวา่การใชโ้ฆษณาแบบ 
TrueView ยาว 30 วนิาทีรายการเดียว โดยผูช้มสามารถจดจาํโฆษณาไดเ้พิม่ข้ึนเฉล่ีย 71% 

ท่ีมา: การทดลองห้องปฏิบัติการ Google/Ipsos, สหรัฐอเมริกา, พ.ย. 2018 n=7,500 คน อายุ 18-64 ปี 
 
ลาํดับวดีิโอ YouTube ท่ียาวกวา่นัน้ (โฆษณา 3 รายการข้ึนไป) ไดผ้ลมากกวา่โฆษณาแบบ TrueView ยาว 30 
วนิาทีรายการเดียวในดา้นการจาํโฆษณาไดแ้ละความตัง้ใจในการซ้ือ โดยคา่เฉล่ียสูงข้ึนถึง 96% และ 133% ตาม
ลาํดับ 

ท่ีมา: การทดลองห้องปฏิบัติการ Google/Ipsos, สหรัฐอเมริกา, พ.ย. 2018 n=7,500 คน อายุ 18-64 ปี 

การแสดงโฆษณาวดีิโอ YouTube ตอ่เน่ืองท่ียาวกวา่นัน้แสดงให้เหน็วา่ผูช้มจดจาํสารไดม้ากกวา่เม่ือเทียบกับ
โฆษณาแบบ TrueView ยาว 30 วนิาทีรายการเดียว โดยผูช้มจดจาํใจความสาํคัญไดเ้พิม่ข้ึนโดยเฉล่ียถึง 89% 

ท่ีมา: การทดลองห้องปฏิบัติการ Google/Ipsos, สหรัฐอเมริกา, พ.ย. 2018 n=7,500 คน อายุ 18-64 ปี 

การทดสอบของเราแสดงให้เหน็วา่การใชโ้ฆษณาบัมเปอร์เพ่ือทาํรีมาร์เกต็ต้ิงกับผูช้มท่ีเคยเหน็โฆษณาแบบ 
TrueView แลว้จะทาํให้ผูช้มจาํโฆษณาไดม้ากกวา่การชม TrueView เพียงอยา่งเดียวมาก โดยคา่เฉล่ียสูงข้ึนกวา่ 
42% สาํหรับการดูแบบขา้มและ 104% สาํหรับการดูวดีิโอจากสปอนเซอร์ 
ท่ีมา: Think with Google, Google/Eye Square, “Experiment in 4 Ads,” สหรัฐอเมริกา, มีนาคม 2017 
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