st deseas

aumentar la
consideracion

Visita youtube.com/ads para obtener mas informacion N @ YouTube Advertising -




Consulta *»

esta seccion
para generar
interes

Ten en cuenta que mas de la mitad de los
compradores afirman que los videos en linea

los ayudaron a decidir qué marca o producto
comprar.' ;Deseas aumentar la consideracion de
tus productos o servicios? Podemos ayudarte.

Comencemos. ?
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/

Con esta guia sencilla,
podras hacer lo siguiente:

Descubrir como optimizar tus
elementos de creatividad

Perfeccionar tu estrategia de oferta para
aumentar la preferencia de marca

Mostrar tus campafias a

o >
publicos relevantes

Medir la efectividad de tu campana

>

>

primero

Si deseas configurar tu campafa para lograr un
exito medible, primero define tu objetivo.

Define tu objetivo

Selecciona “Consideracion de la marca
y el producto” como el objetivo
de tu campafia.

Selecciona “Video” como el
tipo de campafia.

o
+

Consideracion de la marca y del
producto

Video

Llega a los espectadores de YouTube
y capta su interés en toda la Web
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o Sl

deseas optimizar

tu creatividad

Para aumentar la consideracion, debes
aprovechar al maximo tu creatividad.

Si tienes un elemento
de creatividad

Usa anuncios de video in-stream
que se puedan omitir de mas de

20 segundos, ya que aumentan la
efectividad de la consideracién méas
que los videos de menor duracion.?

Si tienes varios elementos
de creatividad

06 1«

Combina varios formatos de
anuncio utilizando secuencias de
anuncios de video. Esto permite
llegar a clientes potenciales con
multiples creatividades a lo largo
de su recorrido de compra.

-

Toma notas
>

Un estudio realizado
por Ipsos demostro
que, en comparacion
con los anuncios
TrueView individuales
de 30 segundos,

las secuencias de
anuncios de video
tuvieron un impacto
significativamente
mayor en la
recordacion del
anuncio y la intencion
de compra, con una
efectividad promedio
del 74% y el 105%,
respectivamente.®

D

Toma algunas notas




qgue tus ofertas

tengan un impacto

Importante

Una vez que hayas definido el objetivo de tu
campafa en Google Ads, veras sugerencias
de configuracion y estrategias de oferta
que te ayudaran a alcanzar ese objetivo.
Ten en cuenta estas recomendaciones para
asegurarte de que tu campanfa tenga el
mayor impacto posible para tu marca.

Utiliza un presupuesto total
para la campaiia

08 1«

potencial, Google Ads intentara distribuir
tu presupuesto total de manera uniforme
durante todo el periodo de la campafia.

. Sl deseas

Para que tu campafia alcance todo su >

-

>

No establezcas una
programacion de anuncios

A fin de maximizar tu alcance, Google Ads
optimizara la publicacion de tus anuncios
para que se muestren en el momento
adecuado a los usuarios mas valiosos.

Habilita los Socios
de video de Google

Aprovecha a los Socios de video en la Red
de Display para expandir las vistas mas alla
de YouTube. Los Socios de video te ayudan
a llegar a mas clientes potenciales, ya que
extienden tu campafia a una coleccion de
apps y sitios de publicadores lideres.

Toma notas

Los anuncios TrueView que

se publican en YouTube y los
Socios de video de Google
generan un Brand Lift similar.*
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o. SL deseas
llegar a los publicos
adecuados

Utiliza los publicos en el mercado, los
acontecimientos y los publicos personalizados
para mostrar tu mensaje a la mayor cantidad
posible de personas relevantes.

> >

—O0
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Identifica los No agregues
piblicos relevantes orientaciones por

o A A énero ni edad
Utiliza la herramienta Find 9

My Audience de Google para Si agregas la orientacion
obtener mas informacion por género y edad a tus
sobre cémo las pasiones y los publicos seleccionados,
intereses de tus clientes se puedes restringir el alcance
traducen en publicos afines 'y de tu campania y perder

en el mercado. clientes potenciales.

>

Toma algunas notas




o. SLdeseas
una estrategla de
oferta adaptada a
O Toma stgunas naas tus objetivos

Identifica los objetivos y las prioridades clave de
tu campanfa, y, luego, establece la estrategia de
oferta mas adecuada.

Utiliza el CPV para aumentar la efectividad de la
consideracion

Si tu objetivo principal es aumentar la efectividad de la
consideracion, usa las ofertas de costo por vista (CPV) maximo
junto con anuncios de video in-stream que se puedan omitir. De este
modo, si los usuarios no interactuan con tu anuncio, no pagas nada.

Sugerencia: Si ya usaste las ofertas de CPV antes, ingresa primero >
el CPV maximo que estas dispuesto a pagar por cada vista en lugar
del CPV promedio de tu campafia anterior.

Utiliza el tCPM para incrementar la efectividad de

la intencion de compra D
Si tu objetivo principal es impulsar la efectividad de la intencion de

compra, utiliza las ofertas de costo objetivo por mil impresiones

(tCPM) con secuencias de anuncios de video.

N\ J » 13




o Sl
deseas medir
tu Impacto

Después de completar los pasos iniciales, >
es momento de descubrir el impacto que

tuvo la campanfa en las percepciones de

los usuarios, asi como en los resultados
comerciales. A continuacion, te

indicamos como hacerlo.

14 1«4

Utiliza las métricas de Google Ads

Mide las vistas totales de tu campafia 'y
el costo por vista promedio en tu cuenta
de Google Ads. Entender estas métricas
te ayudara a alcanzar tus objetivos de

>

consideracion tanto a corto como a largo plazo.

Utiliza Brand Lift de Google

Brand Lift de Google te permite medir los cambios en la
consideracion, la preferencia o la intencién de compra (o
estas tres métricas a la vez) sin ninguin costo adicional.
Revisa los requisitos de presupuesto minimo que se indican
en el Centro de ayuda de Google Ads a fin de asegurarte de
que tu campafia sea apta para lograr un impacto significativo
en las estadisticas.

Sugerencia: Asegurate de configurar tu estudio antes de que
la campafia comience a generar impresiones a fin de contar
con una referencia precisa para evaluar su rendimiento.

Usa experimentos A/B

¢Deseas verificar el rendimiento de tu campafia? Realizar
estudios sobre la efectividad de busqueda, de ubicacién
geografica o de usuarios con un Socio de medicién de
Google puede ayudarte a comprender mejor qué estrategias
funcionan. También puedes realizar pruebas A/B con Brand
Lift para evaluar la efectividad de diferentes creatividades y
grupos de orientacion.
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lo hiciste

Ahora haz lo siguiente si deseas
obtener mas informacion.

Visita youtube.com/ads para obtener

mas sugerencias detalladas sobre cémo
convertirte en un experto en la creacion de
campafas publicitarias exitosas en YouTube.

Anteriormente, en la serie de >
Sigue estas recomendaciones:

Haz esto si deseas
generar conocimiento

sideseas D
generar
conocimiento

L

A continuacion, en la serie de
Sigue estas recomendaciones:

Haz esto si deseas
generar acciones

Consulta la ultima guia de nuestra
serie y obtén informacion sobre cémo
utilizar YouTube para impulsar las
Ot —| conversiones en linea.

>

sideseas

generar
acciones D

Google/Ipsos, "How People Shop with YouTube”
(Estudio sobre cdmo las personas realizan sus
compras con YouTube), datos globales (Alemania,
Australia, Brasil, Canadd, Corea del Sur, Estados
Unidos, Francia, Japon, India y Reino Unido), julio
de 2018, personas de entre 18y 64 afios que se
conectan a Internet al menos una vez al mes 'y
realizaron alguna compra en el dltimo afio (n =
24,017)

Datos internos globales de Google, octubre de 2019

Google/Ipsos Lab Experiment, EE.UU., noviembre de
2018, n = 7,500 personas de entre 18 y 64 afios

Metaanédlisis de Brand Lift en Socios de video de
Google, datos globales, 2019
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