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WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAGAO

Visao geral do programa

Elementos basicos da sua marca, criagdo de
miniaturas eficazes, escolha de palavras-chave

A missao do YouTube, principios orientadores para
noticias e como comegar uma estratégia de
contetdo

Introdugéo ao Creator Studio e como ele pode

certas para os titulos e desenvolvimento de ajudar vocé a analisar o desempenho do canal

comunidade

Nocoes basicas do YouTube Como definir sua marca Ferramentas do criador de contetido

. . . Como o YouTube recomenda videos .
Estratégia de contetiido 3 . L Conversa com criadores!
+ Conceitos basicos de monetizagao

Como entender seu publico, testar formatos de Gere envolvimento com sua comunidade. Entenda Ouga sobre a jornada de criagdo de uma
video e definir uma abordagem para o os elementos bdsicos de como gerar receita no celebridade no campo das noticias e pergunte o
desenvolvimento do contetdo YouTube que quiser!
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WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAGAO

Temas

Como o YouTube
recomenda videos

Introducédo a monetizagao
no YouTube

Perguntas e respostas

@ YouTube



WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAC;&O

Como o YouTube recomenda videos

Nossas praticas
recomendadas
principais e como
elas afetam vocé
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Como nossos sistemas
de recomendacoes
podem ajudar
VOCE a encontrar videos
para 0s espectadores

Como vocé pode
comecar a entender
seus espectadores

e 0s habitos deles

€ YouTube



Pratica recomendada
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WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAC;&O

O sistema de recomendagodes do YouTube foi projetado para...

Ajudar os espectadores a
encontrar os videos que querem
assistir

Otimizar a satisfacao de longo
prazo dos espectadores
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WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZACAO

NOs valorizamos muito a responsabilidade de fazer o que é certo para
a sociedade, os espectadores, os criadores e 0s anunciantes.

Remover
conteudo que viole
nossas diretrizes da

comunidade

~ N\ ™
Recomendar Reduzir
vozes conflaveis na a propagacao de
nossa plataforma conteudo duvidoso
J U

Recompensar
conteudo que atenda
aos padroes exigidos

para monetizagao

€ YouTube



WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAC;&O

Aumentar

Em topicos sensiveis como noticias ou informagées médicas, nés
aumentamos a visibilidade de conteudo produzido pelas vozes mais
confiaveis do setor. Ao fazer isso, queremos melhorar a
transparéncia e a responsabilidade, mantendo o YouTube como
uma fonte de informagdes verdadeiras e aprofundadas.

&

virus in paracetamol

@3 YouTube

() Fact check by The Quint

Hoax Alert! Paracetamol Tablets Do Not Contain
‘Machupo’ Virus &

- Claim: A viral message on social media

- advises people against consuming
paracetamol tablets with 'P-500" written on
them.

Learn Somet Rating: FALSE

YouTube Spotlig

As selegdes "Ultimas noticias" e "Principais noticias" nos feeds da guia "Inicio"
e da pesquisa destacam vozes confidveis relacionadas a novos eventos ou tdpicos
de pesquisa sensiveis. Além disso, cards de informagdes podem ser mostrados na
pesquisa e nas paginas de exibi¢cdo para fornecer contexto e checagem de fatos de
organizagdes confidveis em temas com muita desinformacéo (por exemplo, o
aquecimento global).

Breaking news

—

324 Dead InKerala  :
Floods, Many Displa...
NDTV

3.1K views * 24 min ago

€ YouTube



WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAC'AO

Reduzir

D YouTube

Official Blog

Para criar e oferecer experiéncias melhores para nossos Uusuarios,
noés fazemos mudancas frequentes nos nossos sistemas de
recomendacdes com foco em reduzir a propagacao de contetdo
duvidoso, de baixa qualidade ou baseado em desinformagdes
nocivas. De forma similar a remocgao de conteldo que viola nossas
diretrizes, essas agdes tém o objetivo de beneficiar a plataforma
como um todo, reforgando a posigéo do YouTube como um lugar
onde os usuarios podem interagir com um contetdo seguro,
envolvente e de alta qualidade.

Continuing our work to improve recommendations on
YouTube

Friday, January 25,2019

When recommendations are at their best, they help users find a new song to fall in
love with, discover their next favorite creator, or learn that great paella recipe.
That's why we update our recommendations system all the time—we want to make

sure we're suggesting videos that people actually want to watch,

You might remember that a few years ago, viewers were getting frustrated with
clickbaity videos with misleading titles and descriptions (*You won't believe what
happens next!"). We responded by updating our system to focus on viewer
satisfaction instead of views, including measuring likes, dislikes, surveys, and time

well spent, all while recommending clickbait videos less often. More recently,

people told us they were getting too many similar recommendations, like seeing

endless cookie videos after watching just one recipe for snickerdoodles. We now
pull in recommendations from a wider set of topics—on any given day, more than
200 million videos are recommended on the homepage alone. In fact, in the last

Quer saber mais?
Confira esta postagem do blog que aborda nossas recomendagdes.

year alone, we've made hundreds of changes to improve the quality of

recommendations for users on YouTube.

We'll continue that work this year, including taking a closer look at how we can
reduce the spread of content that comes close to—but doesn't quite cross the line

of—violating our Community Guidelines. To that end, we'll begin reducing

recommendations of borderline content and content that could misinform users in

harmful ways—such as videos promoting a phony miracle cure for a serious

€ YouTube


https://youtube.googleblog.com/

WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZACAO

Queremos melhorar a satisfagao dos espectadores a longo
prazo perguntando do que eles gostam

Tempo de exibicao
Os usuarios passam mais tempo assistindo o que gostam

Cliques e visualizagoes Satisfagao
Inducéo de cliques com Perguntamos aos espectadores o que eles
miniaturas e titulos enganosos gostam e otimizamos para iSso

€ YouTube



WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZACAO

Usamos pesquisas para
perguntar aos
espectadores o que eles
acham

...nem todo o tempo de
exibicao é considerado
igual

=
TR

<4 Messag
2 WO 1 OIIAULO U UNLT vWLnL
W DISNEY MOVIE
Editing Is Everything - 1M views
What did you think of this video? X
Help us improve YouTube

y S0y # . 155th Anniversary of

* & Kk K * UNDO

eeeeeeeee

SUBMIT

€ YouTube



WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAC;&O

Add to queue

E outros sinais como
feedback “Nao tenho
Interesse”, marcacoes
"Gostei”/”Nao gostel” e
compartilhamentos

Save to Watch later

I e

Save to playlist

Not interested

Don't recommend channel

T OO

Report

i@ 239 5 SHARE

v Vv

v Vv
v Vv
v VvV Vv
v Vv
v VvV Vv
v Vv
v Vv Vv
v v
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WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAC;&O

A cada dia, nossos sistemas aprendem com mais de
80 bilhoes de sinais dos espectadores...

e O que assistem e Marcacdes "Gostei" e "Nao gostei’
e (O qguendo assistem e Compartilhamentos
e (O tempo que gastam assistindo e Feedback do tipo "Nao tenho

. interesse’
e Onde assistem

: e Pesquisas antes e depois de assistir
e Quando assistem

e e mais

L, 0,250 @ YouTube



WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAGAO

A guia "Inicio” e os videos sugeridos sao a principal fonte da maioria
ados canais

Observacao: os videos sugeridos aparecem ao lado do
video que 0 usuario esta assistindo = O
Lo-fi music World of Wonder Comedy Tiny house movement Ambient Music Log cabins Fashion Interi i

Recommended

e >
3

I3 Libran
£ Hist
’ - ] Your vide
Os videos sugeridos ”
. ¥  Purct
ficam abaixo de -
Proximo %
sssss
=)
@ @ Kurzgesagt - Ina Nu.
m Accents From WIRED Recently uploade LastWeekTonight
g nnnnnnnnnnnnn
#%  singing Bird Cag
v h

B> >>25252 3 YouTube



WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAC'AO

A guia "Inicio” tem como objetivo entregar as recomendacdes
mais relevantes e personalizadas para cada espectador que

acessa o YouTube

Como funciona?
A péagina "Inicio" classifica os videos com base em...

° Desempenho: entre outros fatores, houve engajamento com o video e
satisfagédo dos espectadores?

° Personalizagao: o historico de exibicdo do espectador e com que
frequéncia um video do canal ou assunto é assistido.

0 que vocé pode fazer?

° Analise seu video como se vocé fosse um espectador novo que ainda ndo
conhece seu canal. Vocé clicaria nele e o assistiria?

° Fazer envios frequentes ajuda a manter o interesse do seu publico-alvo e a
criar uma rotina dos espectadores com relagao ao seu canal.

o ATRT 6:44 PM @ 41% @ )

© YouTube N O Q iy

History Cooking Painting Smartphones

40N DOES Ti ﬁf’ B
RN WoRK? &

, . How Does the Internet Work? - Glad
You Asked S1

Vox - 7 months ago

€ YouTube



WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZACAO

As "Sugestoes” oferecem para os espectadores uma sele¢ao de
videos que mais tém chances de serem assistidos em sequéncia,
com base nas atividades anteriores do usuario

Como funciona?
As "Sugestdes" usam sinais como:
e  quais videos sdo assistidos em sequéncia;

° videos com assuntos relacionados;
e  videos do histdrico de exibigdo do usuario.

| Aps

@HE_@KS!
£ 1S WSS
O que vocé pode fazer?

Desenvolva uma série de videos
Tenha titulos e estilos de miniaturas consistentes
Termine com uma call-to-action para o usuario assistir mais (e
conteudo

° Use playlists e telas finais

€ YouTube



WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAGAO

E normal que espectadores descubram os videos de maneiras
diferentes

Alguns videos v&o receber mais ou menos visualizages de origens de trafego diferentes. Quando isso acontece, pense

sobre como os espectadores se comportam no YouTube. Quais assuntos pesquisam? Como ouvem musicas?

Como fazer torrada MUsicas para estudar Noticias do mundo hoje
francesa

[ VisualizagGes da Pesquisa

M Visualizagdes da guia "Inicio"
P LR B
chternnn ' VisualizagBes de sugestbes
NN
frathriivin
O S I I B
Calbivnvin
AL

B Visualizagdes de playlists

*0s exemplos s&o ilustrativos °YOIITllhe




O sistema de recomendacao do YouTube nao
encontra espectadores para os videos. Ele
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WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZACAO

Quais fatores influenciam a recomendacdo dos videos?

Personalizacdo Desempenho Fatores externos
| i — |
’0‘ ﬂ N
) Y,
Historico de exibicao Apelo Interesse no
Envolvimento assunto
Satisfacao Concorréncia

Sazonalidade

L, 0,250 @ YouTube
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WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAC;&O

Como o YouTube personaliza as recomendacoes?

° Entendendo quais videos um ° Entendendo quais videos sao assistidos e Entendendo quais canais ou
usuario gostou anteriormente, em sequéncia, conseguimos identificar assuntos um usuario assiste,
conseguimos recomendar mais videos que os usuarios podem gostar, conseguimos identificar o que
videos que o usudrio provavelmente mas ainda nao viram recomendar com mais ou menos
vai gostar frequéncia.

> > > > > >
B > 2,20 3 YouTube
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WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZACAO

Lembre-se de que o interesse das pessoas muda
com o tempo...

® Fortnite ® Minecraft Roblox .
. : . + Add comparison
Online game Video game Online game
Worldwide ¥ Past 5 years ¥ All categories v YouTube Search ¥

Interest over time

4
A
v

A

€ YouTube
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WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZACAO

Como N0sso sistema analisa o desempenho do video?

Apelo Engajamento Satisfacao
As pessoas escolheram Os espectadores continuam Os espectadores
assistir o video? acompanhando depois que gostaram do video?

comecgam a assistir?

@® x O = @

Taxa de cliques Duracdo média da Pessoas gostam/Pessoas
Feedback do tipo "Nao visualizagao nao gostam
tenho interesse’ % média exibida Pesquisas com usuarios
> > > > >
R > > >0
B . > 2,250 3 YouTube



WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAC;&O

Vamos falar um pouco sobre o Shorts...

O conteudo no Feed do Shorts é determinado por bilhdes de
indicadores, mas ha algumas métricas que podem ajudar a Top remixed
explicar o desempenho: Shorts created using parts of this video

- Lo . o ) 213.2K 1,510
Retencao de publico: 0s espectadores estdo assistindo o video Refiix Viewis Total Feriixes
completo ou estao pulando os Shorts? Manter o engajamento
QOS espectadores do comego ao fim do seu Short é mzi|s , Witeit does & ohisf eaif iy & day’?
importante do que fazer com que ele tenha uma duragao Culinary excursions + 91K views * 7 days ago
especifica.

~ Eating vlog #shorts

~ . ;o . Cooking t d + 21K vi -15d
Marcagoes "Gostei" e comentarios: a quantidade de gaxng Binec ip ~SIRNIENG T o days et
espectadores que interagem com seu conteudo pode mostrar o

: - 5] 00D MAcIC

gue funciona bem ou ndo. Quando as pessoas responderem bem Transform Your Food - 17K views - 3 days ago
a um video, analise o que as engajou e aplique isso no seu

proximo Short.

€ YouTube
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5 coisas que vocé precisa saber
sobre o desempenho dos
videos e do canal

X
( X X X
( X X X

€ YouTube



P: As exibicoes dos meus
videos sao poucas, mas a taxa
de cliques e a duracdo média
da visualiza¢ao sao boas. O
que esta acontecendo?

/

R: Outros videos (que ndo sao
do seu canal) provavelmente
estdao com o desempenho
melhor.

> > > >
5P a P B D @ YouTube



P: Mudar o titulo ou a miniatura
de um video muda a
classificagao dele no algoritmo?

R: Talvez, mas nao por causa da
mudanca do titulo ou da
miniatura em si, mas sim
porque nossos sistemas estao
respondendo de maneira
diferente a como o0s
espectadores interagem com
seu video.

r_— 1

0)

L -4

€ YouTube
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P: A monetizagao afeta a
descoberta dos videos?

5505 @3 YouTube
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P: Se eu fizer uma pausa nas R: Estudamos milhares de canais que
publica¢6es do canal, isso fizeram uma pausa nas publicagoes e
prejudicara o desempenho dele?  nao encontramos correlacoes entre a
duracao desse intervalo (dias
passados entre envios) e mudancas
nas visualizagdes, se comparado o
tempo apods e antes da pausa.
Recomendamos que voceé faga uma
pausa quando precisar.

.0, 3 YouTube

P
/’A > 0 2,
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P: Se um dos meus videos R: O que importa & como os

tiver um desempenho ruim, espectadores reagem a cada

isso vai prejudicar meu video quando ele é recomendado.
canal?

.0 ,2,0 3 YouTube



Como vocé pode comecar a entender seus
espectadores e os habitos deles
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Tenha seu pUblico como
o foco principal, assim o
algoritmo vai se adaptar
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WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAGAO N

Quais fatores externos influenciam o numero de visualizacoes
dos seus videos?

Interesse no assunto Concorréncia

B . > 2,250 3 YouTube



WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZACRO N
Alguns topicos tém um publico em potencial maior que
outros

Numero estimado de fas globais de...

4 N )
3,5 bilhoes 2,5 bilhoes | 450 milhoes

futebol criquete golfe

\_ /0 .

L, 0,250 @ YouTube



WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAGAO N

Enquanto criadores comparam o desempenho dentro do prépi ..
canal, nossos sistemas classificam videos de todos os canais que
um espectador pode assistir

Concorréncia

e Mesmo que um video tenha um bom desempenho
em relacao a outros do seu canal, ele pode receber
menos impressdes se 0s videos de outros canais
tiverem um desempenho ainda melhor.

e Lembre-se de que muitos espectadores assistem
mais de 100 ou 200 canais por més.

L, 0,250 @ YouTube



WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZACKO
O nUmero de espectadores on-line assistindo o
YouTube muda durante o ano

e  Recentemente, vimos flutuagdes e  Muitos criadores também veem
no trafego relacionadas a guedas no numero de visualizagoes
COVID-19, que afetou em meados de agosto, quando
drasticamente os habitos de comegam as aulas dos
visualizagdo das pessoas. espectadores. O gréafico fica assim:

Verao volta as aulas
(o cronograma varia de
acordo com o pais)

RS
P I
Attt
frathriivin
L S I I B
Calitsirvi

el

€ YouTube



O nUmero de pessoas que recebem
recomendacdes com seus videos também
depende...

do apelo geral do tema, do desempenho de
outros videos, de alteragdes sazonais

X
( X X X
( X X X

€ YouTube



WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZACAO

Queremos que seja facil de entender como seus videos sao
descobertos. Por isso, lancamos os insights no Analytics

1 Lower click-through rate in the first 2 hours

“wsssssssss  When we recommend your video on YouTube, it gets clicked 13% of the time, instead of the
usual 16%-17%.

wil Google = 2:14 PM

= Dashboard

Held for secondary review?
Duplication? Get behind the
scenes of the YPP..

| as viewers are wal
longer. Tell me more

First 2 days 20 hours compared to your typical
performance:

Ranking by views 1st
Views T 104K
Typical 4.6K - 57K

Watch time (min) 16.4K
0.9K-17.9K

Typical

Average view duration 4 1:56
Typical 38-3:40

€ YouTube




WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAGAO

...e estamos adicionando mais ferramentas para ajudar vocé a
entender seu pUblico

Interesses do publico Quando o puUblico esta on-line

Other videos your audience watched When your viewers are on YouTube
Last 7 days Your local time (GMT -0400) - Last 28 days
1%.1.77 Use mascara. Ajude a diminuir a transmiss&o da Mon Tue Wed Thu Fri Sat sun
ses-sus 'Google313,8 mil visualizagGes + Ha 5 dias 00:00
. Conhega o Google Arts & Culture | #GoogleArts.
AWl Google Arts & Culture + 327,6 mil visualizagdes + Ha 5 dias 06:00
—— 61° aniversario de Israel Kamakawiwo‘ole I B S B S S S
[ o~ I I
2 7L . - omnFEac o M4 ' I S S S
Google Doodles + 515,6 mil visualizagses - Ha 6 e e —————
funs G dias I N S N S N S
1&\, Comemoracéao a Selena Quintanilla N S S E—
b % Google Doodles * 190,6 mil visualizagdes * Ha 1 18:00
¥ =~ JEE
6ol o
» ¢ 113° aniversario de Langston Hughes
;‘;b;ﬂ" Il Google Doodles * 271,9 mil visualizagdes * Ha 3
: dias
@ Publish time is not known to directly affect the long-term performance of a
id
Experimental Send us feedback < 13 > video

Attt
frathriivin
O S I I B
Caltvvig
TR

Esse relatério pode ajudar vocé a decidir quando fazer
uma transmissao ao vivo ou agendar uma Estreia.

€ YouTube




WORKSHOP 4: COMO O YOUTUBE RECOMENDA VIDEOS + MONETIZAC;&O

Resumo

Temos como foco a satisfacao . .

O algoritmo segue o publico
de longo prazo dos espectadores

Espere flutuacoes e
Faca testes frequentemente :

sazonalidade
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WORKSHOP 4:
Nocoes basicas de monetizacao

@ YouTube




WORKSHOP 4: INTRODUGAO A MONETIZAGAO NO YOUTUBE

Fontes de receita

PARTICIPACAO NA &
RECEITA DE ANUNCIOS RECEITA NAO PROVENIENTE DE PUBLICIDADE MARCAS

) Chate S
Publicidade YouTube Premium aper .a € Super Produtos
Stickers

€ YouTube



WORKSHOP 4: INTRODUGAO A MONETIZAGAO NO YOUTUBE

Como a receita de publicidade é gerada?

Taxa de Participa-

Visualiza- preenchi- CPM %0 na
goes mento e Gao!
Quantas pessoas assistiram? anuncios. recelta

Qual o percentual de

\ ‘ visualizagdes de um anuncio?

AN NN\ N
AN N\ N
N NN\ N
AN NN\ N
AN N A\ N
AN N AN

coma &3 YouTube
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Criadores de sucesso usam varias fontes de receita

R >,25052,
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WORKSHOP 4: INTRODUGAO A MONETIZAGAO NO YOUTUBE

O ecossistema de anuncios

Nosso ecossistema é
uma combinacgao
Unica de criadores de
conteUdo, usuarios e
anunciantes

=N

1y
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(
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WORKSHOP 4: INTRODUGAO A MONETIZAGAO NO YOUTUBE

Métricas de monetizagao

Métricas Por que isso é importante

Fornece uma estimativa da receita total (inclusive a de publicidade e nao relacionada a

EEAE GHIERD 01D AT publicidade) apos a participacéo na receita.

As visualizagdes sdo um indicador importante do engajamento do publico, mas também
estdo intimamente ligadas ao nimero de impressoes de antincios que o YouTube
veicula para os espectadores. Embora nem sempre seja 0 caso, mais visualizagdes
geralmente significa mais receita com anuncios.

Visualizagoes

Exibicoes monetizadas Informa uma estimativa de quantas visualizagoes tiveram pelo menos um anitincio
estimadas (EMPs) veiculado ao espectador.
Custo por mil impressoes Custo efetivo por mil ou a receita média bruta estimada por mil impressées de antncios
(CPM) veiculados.

Representa quanto dinheiro vocé ganhou por mil visualizagées. Ela tem como base
Receita por mil (RPM) varias fontes de receita, inclusive: Super Chat, andncios, Clubes dos canais, receita do
YouTube Premium e Super Stickers.

€ YouTube
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Formatos de aniUncio
_— Ad types

YouTube ad revenue - Last 28 days

O YouTube vende, veicula e segmenta anuncios para ajudar Skippable video ads (Auction) 79.5% |

0s ahunolantes a qtlnglr metas, mas,sag 0S cnadore; que TR —— 5% N

nos informam quais formatos de anuncios eles desejam

veicular nos videos. Bumper ads (Auction) 7.8% |
Display ads (Auction) 1.6%

Formatos de anuncio diferentes atendem a objetivos
diferentes para os anunciantes. Como resultado, eles tém Non-skippable video ads (Auction) 0.7%
CPMs diferentes e podem ser veiculados com mais ou

menos frequéncia.

Para otimizar sua taxa de preenchimento, recomendamos

que vocé ative todos os formatos de antincios nos videos “ -
monetizaveis.

Anuncio in-stream

. ~ . In-video overlay: Display: anuncio
AAAA pulavel e nao pulavel: antncio overlay de grafico ao lado do
AAAA anuncio em video texto/banner no player
Pl A bumper, precedente, player

AAAA intermediario e final

N N\ N\ N

AN AN\ AN

A & YouTube
AN NN A\ N

PN OOIN O\ I\
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Posicoes de anincio

Além dos anuncios precedentes, anuncios intermediarios sdo
otimos para monetizar um conteudo longo e melhorar as chances
de um ou mais anuncios serem veiculados no seu conteudo.

Como os anuncios intermediarios funcionam?

° Os videos precisam ter 8 minutos ou mais para serem
qualificados para receber anuncios intermediarios

e  Vocé pode escolher se quer colocar os antincios
intermediarios manualmente ou permitir que o YouTube os
veicule automaticamente para vocé

° Independentemente da sua selegéo, os sistemas do
YouTube preveem o melhor momento para veicular um
anuncio para o espectador, equilibrando a experiéncia do
espectador e a geracao de receita para vocé

MID-ROLL
ADS

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=8Vbm0b26kng
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Brand safety e restricdes de anunciantes

Possiveis agoes:

° No momento do envio, se achar que seu video ndo segue
nossas diretrizes de conteudo adeguado para publicidade,

marque o video como n&o seguro para as marcas.

° Envie seu video como Nao listado: Com essa opcao,

nossos sistemas fazem verificagdes e mostram o status da

monetizag&o antes que seu video fique publico.

° Se vocé recebeu um icone amarelo, conteste a decisdo se
achar que os videos foram marcados por engano e que s&o

sim adequados para a maioria dos anunciantes.

° Entenda que os videos que nao atendem as nossas

diretrizes de contelido adequado para publicidade ainda
podem aparecer no YouTube, eles s6 ndo geram tanta
receita de publicidade quanto um video completamente

monetizado.
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Channel

Dashboard

Content

Playlists

Analytics

Comments

Subtitles

Monetization

Customization

Audio library

Channel content

Uploads Live

Visibility

® scheduled

© Public

© Fpublic

© rublic

© rublic

© rublic

© Fublic

Limited

Restrictions

None

None

None

None

None

None

Ad sultability
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Avalie sua receita de transagoes

Para ter acesso a visao geral dos ganhos estimados
obtidos de Produtos, Clubes dos canais, Super Chat
e Super Stickers, clique em "Receita de transacao".

Embora a receita da transacao nao seja gerada por
meio de publicidade, ela é paga na sua conta do
Google AdSense, da mesma forma que a receita de
publicidade normal (exceto produtos).

Partner transaction revenue by Transaction type

B

Transaction type
[ Total
I \:' Super Chat

| G Channel Memberships

I [] Super Stickers

Partner transaction

revenue

$65,956.42
§33972.64 515
$30,523.97 463

$1,459.81

Transactions

25,437 $2.59
12278 48.3 $2.77
12,486 49.1 $2.45

673 27 $217

€ YouTube



