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EKST

Polska boryka sie z wysokim wskaznikiem otytosci wsrdd dzieci i lekcewazeniem zaje¢ wychowania fizycznego
w szkotach. Decathlon zauwazyt, ze WF-owi nie poswigca sie wystarczajgco duzo uwagi w poréwnaniu z innymi
przedmiotami szkolnymi.

Aby to zmieni¢, stworzyt inicjatywe ,Matura z WF-u”. Kampania miata na celu promowanie aktywnosci fizycznej wsréd
dzieci i uswiadomienie roli WF-u w procesie ksztatcenia dziecka. Poprzez strategiczne wykorzystanie YouTube,
Decathlon chciat zaangazowac uczniéw, rodzicéw i influenceréw, zachecajac ich do aktywnego wspierania sprawy
poprzez podpisanie e-petycji.

ESOWE

Gtoéwnym celem marki Decathlon byto zwiekszenie
znaczenia WF-u w polskich szkotach. Kampania miata
dotrze¢ tez do dziataczy na rzecz edukaciji i zdrowia
fizycznego mtodziezy. W ten sposéb marka chciata
pozyska¢ wsparcie dla wdrozenia "Matury z WF-u",
sprzyjajac przy tym pozytywnym zmianom spotecznym.

ATYWNA

Decathlon w swoim innowacyjnym podejsciu wykorzystat kontekst egzaminéw maturalnych. Za jego pomoca
wypromowat idee wigczenia wychowania fizycznego do puli dodatkowych przedmiotéw maturalnych. Na kilka dni
przed rozpoczeciem matury 2023 marka opublikowata prébny arkusz egzaminacyjny z wychowania fizycznego.
Ten PR-owy zabieg zapoczatkowat catg kampanie.

YouTube stat sie gtéwna platforma do udostepniania manifestéw wideo i docierania z przekazem do uczniéw,
rodzicow i mitosnikéw sportu. Kampania zachecata odbiorcéw do podpisania e-petycji, ktora wzywata Ministerstwo
Edukaciji, aby wtgczyto wychowanie fizyczne do egzaminéw maturalnych. Oprécz YouTube, do promowania inicjatywy
zaangazowano gwiazdy sportu, influenceréw i kanaty edukacyjne. W ten sposéb napedzano w mediach
spotecznosciowych dyskusje o WF-ie w szkotach.



\KA ROLE ODEGRAL
YOUTUBE?

YouTube stanowit fundament kampanii i odpowiadat

za jej sukces. Decathlon strategicznie wykorzystat
zréznicowane funkcje platformy, w tym reklamy TrueView
In-Stream, bumpery reklamowe, reklamy In-Stream

bez mozliwosci pominiecia oraz kanat na platformie.
Dzieki mozliwosciom segmentacji na YouTube, kampania
odbita sie szerokim echem wsrod konkretnych podgrup
w ramach szerokiej grupy docelowej, w tym tych
zainteresowanych edukacjg dzieci. Platforma postuzyta
réwniez jako dynamiczne medium do opowiadania historii,
edukacji i budowania spotecznosci.

LNA EFEKTYWNOSC

Kampania stanowita udang synergie miedzy dziataniami ptatnymi a buzzem PR-owym.
Zaowocowato to:
> 3 milionami wyswietlen tresci influencerskich, 1000 publikacji mediowych i 158 000 wizytami na stronie akc;ji.

> Kampania dotarta do 2,8 miliona osdb, generujac 8,7 miliona wyswietlen i znaczaco wzmacniajac przekaz.

»  Pozytywne postrzeganie marki, mierzone za pomoca wskaznikédw Brand Lift, wykazato zwigekszone
powigzanie Decathlon ze szlachetnym celem, jakim jest poprawa samopoczucia dzieci poprzez sport.

»  E-petycja, kluczowy element kampanii, zebrata imponujgca liczbe 25 000 podpiséw, odzwierciedlajgc
szerokie poparcie dla inicjatywy.
Holistyczne, wielokanatowe podejscie, z YouTube w centrum, przyczynito sie do osiggniecia istotnego wptywu spotecznego.

A KAMPANIA ODNIOSEA SUKCES?

Kampania Decathlon "Matura z WF-u" pokazata, jak skutecznie prowadzi¢ komunikacje i budowa¢ zaangazowanie
spoteczne. Poprzez wciggajacy film na YouTube podniosta $wiadomos$¢ znaczenia wychowania fizycznego w szkotach,
zaangazowata wiele oséb i wywotata dyskusje na temat roli WF-u w edukacji.

Sukces kampanii w zdobywaniu poparcia i poprawie
wizerunku marki przekonat juroréw do przyznania jej
nagrody w kategorii Force for Good. Przemyslane
podejscie Decathlonu potgczone z wykorzystaniem
mozliwosci YouTube przyczynito sie do zaangazowania
spotecznosci w propagowanie zdrowego trybu zycia.



W wynikach doskonale widaé, jak Decathlon buduje marke long-termowo, jednoczes$nie odnotowujac wzrost
na wskaznikach wizerunkowych.Wzorowy przyktad marki, ktora nie udaje i jest autentyczna.

Do tego sama kampania to po prostu swietny i madry pomyst.

— Michat Bucholc, GONG

Musze sie przyznaé, ze podpisatam te petycje. Jestem mama i wiem, jaki jest problem. Insight jest bardzo trafiony,
dopasowany do grupy docelowej. Jestem calym sercem za tym projektem. Jest on wazny szczegdlnie w kontekscie
postpandemicznym. Mtodzi ludzie sg przysztoscia.

— Anna Adrian, Grupa OLX
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