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‘Unskippable’ Creative

YES "PORTRET KOBIECY"

Kontekst i tto

Polski rynek jubilerski jest mocno rozdrobniony. Wiodace marki posiadajg trzecig czes$¢ udziatéw w rynku,
podczas gdy pozostate udziaty dzielg sie miedzy marki “tta” oraz zaktady rzemiesInicze. Lider rynku wyznacza
trendy w komunikacji i promuje bizuterie jako symbol splendoru. Natomiast YES jako bezposredni konkurent,
marka stworzona przez kobiety dla kobiet, stara sie zmieni¢ sposéb ich postrzegania i na tym budowaé swojg
wyréznialno$é. Pomimo odwaznego i angazujgcego wizerunku, ktéry YES budowat w kampaniach w latach
2021-2022, marka zaczyna wytracac efekt $wiezosci. Spowodowane to jest m.in. spadkiem sprzedazy

w sektorze débr luksusowych w 2022 roku, do ktérych zalicza sie bizuteria, a cata kategoria jest napedzana
przez najzamozniejszych klientéw. Marka YES, nie majac tradycyjnych skojarzen z luksusem, musiata wzmocnic¢
SwWojg prestizowa percepcje przed sezonem swigtecznym 2023, aby przeciwdziata¢ spadkom sprzedazy.

Cele biznesowe kampanii

Podstawowym celem kampanii byta poprawa wizerunku
jako marki luksusowej, co miato przetozy¢ sie na wzrost
sprzedazy. Po dwoch latach odwaznej i angazujacej
platformy ,Jestem Kobietg”, wyzwaniem w 2023 roku byto
uplasowanie marki w segmencie premium, wczesniej
postrzeganej jako ekonomiczny wybor - value for money;,
w celu utrzymania wzrostu. Mierzalne cele obejmowaty
wzrost sprzedazy wolumenowej premium, wzrost udziatu
sprzedazy premium w inkrementalnym wzroscie,
utrzymanie tendencji wzrostowej pomimo spadkoéw catej
kategorii oraz wzrost $wiadomosci Top of Mind marki YES
w grupie zamoznych konsumentek.

Strategia kreatywna

Strategia miata na celu podniesienie postrzegania marki YES jako premium wsréd zamoznych, wyksztatconych
i pracujacych kobiet przy jednoczesnym zachowaniu odwaznego charakteru marki. W przeciwienstwie do
poprzednich kampanii skierowanych do mtodszej publicznosci, ta kampania dotyczyta presji spotecznej
wywieranej na kobiety sukcesu, przemawiajgc do bardziej centroprawicowo-konserwatywnej grupy
demograficznej. YouTube dobudowat zasieg, maksymalizujgc emocjonalny wptyw i konwertujgc do sklepu
internetowego. Wykorzystujac wiersz Wistawy Szymborskiej Portret kobiecy, kampania przywotywata zestaw
znaczen zwigzanych z autentycznoscig, spotecznym zaangazowaniem i nawigzaniami do kultury wyzszej,
odchodzac od tradycyjnych kodéw luksusu opartych na blichtrze i przepychu.
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Jaka role odegrat YouTube?

Korzystano ze wszystkich dostepnych typéw kampanii wideo w YouTube, aby zmaksymalizowaé efektywnosé

i sposoby dotarcia do uzytkowniczek. Emisja kampanii na YouTube z roku na rok stanowi coraz wiekszy udziat
procentowy w ogélnym budzecie przeznaczonym na emisje spotéw YES. Co wazne, YouTube zapewnit
najwyzsza liczbe wyswietler spotu w poréwnaniu z wszystkimi innymi kanatami cyfrowymi (programatycznymi,
VOD, filmweb.pl i META) i byt kluczem do sukcesu kampanii oraz jej wynikéw zaréwno pod wzgledem wartosci
marki, jak i sprzedazy.

Ogolna skutecznosc

Kampania znacznie przekroczyta oczekiwania i doprowadzita do wzmocnienia i uplasowania wizerunku

marki w segmencie premium, znacznego wzrostu sprzedazy premium i utrzymania wzrostu pomimo ogdélnych
spadkéw w kategorii. Udziat bizuterii premium w inkrementalnym wzroscie YES wynidst 74,7% (vs. 32,2%

w roku poprzednim). Swiadomo$é Top of Mind wéréd zamoznych konsumentek wzrosta o +5 punktéw
procentowych, co jest znaczgcym osiggnieciem dla tej metryki. Kampania zwiekszyta organiczny szum

w mediach spotecznosciowych.

loda, jak rerkle miods,

Dlaczego ta kampania odniosta sukces?

Kampania YES “Portret kobiecy” utrzymata wysokie standardy ustanowione w poprzedniej edycji. Sedziowie
docenili to, ze jest nie tylko atrakcyjna wizualnie i angazujaca, ale takze porusza tematy wazne spotecznie.
Wkomponowanie wiersza Wistawy Szymborskiej zostato opisane jako trafna i wyrézniajgca puenta.
Podkreslono réwniez pewne przyciggajgce uwage aspekty montazu, takie jak dynamika i potaczenie
nowoczesnych formatéw z wyrafinowanym przekazem. Pomimo dotychczasowych wygranych, marka

YES po raz kolejny udowodnita, ze potrafi stworzyé poruszajgca, kreatywng kampanie na YouTube, wobec
ktérej zaden odbiorca nie przejdzie obojetnie.

“To takie rzadkie potaczenie wyrafinowanej kreacji i prezentacji
samego produktu, po prostu piekna reklama. Az dziwne, ze nikt
wczesniej nie uzyt tego wiersza - to genialny zabieg!”

Asia Czekaj, Salestube (Group One)
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“To jedna z najpiekniejszych reklam na YouTube na polskim rynku,
ktora nie pozwala oderwac sie od ekranu. Nie tylko dlatego, ze tekst
stworzyta najlepsza polska copywriterka, ale tez dlatego, ze zachwyca
obrazem. Jednym stowem - poezja!”

Bartosz Jeglejewski, McCCANN

Albo go kocha albo sie uparta.

.
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